RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/036/24u
z dnia 8 maja 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/001/24

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy,

w sktadzie:

° Anna Gumkowska - cztonkini

° Zuzanna Warowna - Torunska - przewodniczaca
° Dawid Kryszczynski - cztonek

na posiedzeniu w dniu 8 maja 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/001/24 ztozonej
na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach sprawy)
przeciwko Aflofarm Farmacja Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Pabianicach w sprawie dotyczacej reklamy
produktu leczniczego Inventum Makx,

postanawia

skarge oddali¢.

Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze: ,Skar-
z3cy”) wskazat, ze Aflofarm Farmacja Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Pabianicach (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata reklame wulgarng i nieadekwatng do reklamowanej tresci.

Zgodnie ze skarga:

Tres¢ ma charakter pornograficzny. Reklama produktu na potencje, to nie filmy pornograficzne, takie
tresci mogq obejrzec¢ osoby nieletnie, wiec nalezy tego typu reklamy tworzy¢ z podtestem tak, aby na
pierwszy rzut oka nie byto widac¢ o co chodzi. Zgtaszam to poraz, bo zauwazytem, ze producenci tych
produktow nic sobie z poprzedniej skargi nie zrobili w dalszym ciggu jest nadawane, cho¢ wczesniejsza
skarga rozwiqzata problem na krotki okres.

Produkty, ktorych reklama tresci jest niewtasciwa, to braveran, oraz inwentum max. Niech sie produ-
cenci nauczq robi¢ normalne reklamy, bo telewizja, to nie filmy pornograficzne, nie musi od razu widac,
ze chodzi o seks, a poza tym tak jak wczesniej wspomniatem takie tresci mogq zobaczyc osoby nieletnie,
a to degeneruje mfode umysty.
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Tresci sq pornogradficzne i zagrazajg mfodym odbiorcom. Takie reklamy tworzy sie z podtekstem, by
nieletni nie wiedzieli o co chodzi.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajacy zasady etyki reklamy w zakresie wskaza-
nym art. 2 ust. 1, art. 25 w zw. z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 4 Zatgcznika 3, art. 5 pkt 10 Zatacz-
nika 3 Kodeksu Etyki Reklamy:

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasa-
dami uczciwej konkurencji.

Art. 25
Reklamy skierowane do dzieci lub mfodzieZy muszq uwzgledniac stopien ich rozwoju oraz nie moggq
zagrazac ich fizycznemu i psychicznemu dobrostanowi lub dalszemu moralnemu rozwojowi

Art. 32

Przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje sie odpowiednio rowniez do reklam, ktdore nie sq bezposrednio
skierowane do dzieci, jednak dzieci sq ich odbiorcami ze wzgledu na forme oraz miejsce i sposéb pre-
zentowania reklam. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam emitowanych w telewizji w sgsiedztwie audycji
dla dzieci, reklam wyswietlanych w kinach przed seansami filmow dla dzieci oraz reklamy zewnetrznej.

Art. 4 Zatgcznika 3

Sygnatariusze Karty deklarujg dofozenie najwyzszej starannosci, aby w przekazach reklamowych adre-
sowanych do dzieci oraz w przekazach reklamowych, ktdre nie sq bezposrednio skierowane do nich,
jednak ze wzgledu na forme, miejsce i sposdb ich prezentowania dzieci sq ich odbiorcami, nie pojawiaty
sie tresci moggce wptywac negatywnie na ich rozwdj.

Art. 5 Zatgcznika 3

Deklarujq, ze reklamy, ktorych odbiorcami ze wzgledu na tresc, forme, kanat komunikacji i sposob ich
prezentowania, sq dzieci nie bedq zawiera¢ w szczegdlnosci:

(...)

10) przekazu, ktory posrednio lub bezposrednio postuguje sie podtekstem seksualnym, w tym z uzyciem
zartéw o charakterze seksualnym i ukrytego w tym aspekcie znaczenia poszczegdlnych stéw, lub przed-
stawia fatszywy obraz seksu i relacji seksualnej wytgcznie jako elementu zabawy i rozrywki

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszerh Rada Reklamy, przedstawita stano-
wisko w sprawie w korespondencji z dnia 15 marca 2024 r.

Skarzona podkreslita, ze trudno jest odniesc sie do niemerytorycznych zarzutéow Skarzgcego, ktére sg
wyltgcznie jego subiektywnym odczuciem. Poza ograniczeniami wynikajgcymi z przepisdw prawa,
przedsiebiorcy pozostawiona jest dowolnos¢ w kreowaniu przekazu marketingowego. Zadaniem re-
klamy jest przedstawienie informacji o produkcie, w taki sposéb by zachecié¢ do jego zakupu. Uzyte w
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reklamie dialogi lektorskie, podobnie do czesci wizualnej, sg zabiegiem naturalnym, powszechnym i
nienarazajgcym odbiorcy na niedogodnosci emocjonalne czy degeneracje. Nie mozna wnioskowac, ze
w przekazie wizualnym i audiowizualnym znajdujg sie elementy kontrowersyjne, mogace budzi¢ znie-
smaczenie, zawstydzenie, a tym bardziej tresci, ktére mogtyby zagrazac fizycznemu, psychicznemu czy
moralnemu rozwojowi matoletnich.

Reklama produktu leczniczego Inventum Max nie moze podlegaé negacji wytacznie ze wzgledu na fakt
zwigzania z aktywnoscig seksualng, zwtfaszcza, ze kreacja spotu nie jest sprzeczna z dobrymi obycza-
jami.

Przekaz emitowany jest od godziny 22:00 w niektorych stacjach, w pozostatych od 23:00, zatem w
godzinach, w ktérych przepisy prawa dopuszczajg mozliwosé emisji tresci dla oséb powyzej 16-go roku
zycia.

Reklama spetnia réwniez wymogi dla swojej kategorii produktowej, tj. ustawy z 6 wrzesnia 2001 roku
Prawo farmaceutyczne. Inventum Max jest produktem leczniczym ze wskazaniem do stosowania u do-
rostych mezczyzn z zaburzeniami erekcji, czyli niezdolnoscig uzyskania lub utrzymania erekcji pracia
wystarczajgcej do odbycia stosunku ptciowego.

Skarzona, majgc na uwadze przedstawione okolicznosci, wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak
naruszen Kodeksu Etyki Reklamy oraz powszechnych zasad etyki.

Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuije.

Skarzona reklama, postugujaca sie hastem , A Ty ile razy mozesz kuku ryku?” zostata wyemitowana w
godzinach wieczornych w bloku reklam telewizyjnych.

Zespot Orzekajacy zwazyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego skarzony przekaz nie narusza zasad etyki wyrazonych w Kodeksie Etyki
Reklamy.

Reklama nie ma, zdaniem Zespotu Orzekajgcego, charakteru pornograficznego,, a tym bardziej nie jest
wulgarna czy gorszaca. Przekaz utrzymany jest w humorystycznej konwencji. Przedsiebiorcy korzystaja
z réznych sposoboéw, by przyciggnac uwage konsumenta i dopdki jest to zgodne z powszechnymi zasa-
dami etyki i prawem, nie ma przeciwwskazan do ich stosowania.

Jednoczesnie, reklama nie jest skierowana do najmtodszych odbiorcéw, o czym $wiadczy chociazby
godzina emisji, tj. od godziny 22.00 lub 23.00, w zaleznosci od stacji telewizyjnej.
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Nalezy dodatkowo wskazaé, ze tresé przekazu nie odbiega od charakteru reklamowanego produktu.
Inventum Max jest produktem leczniczym, przeznaczonym dla mezczyzn z zaburzeniami erekcji.

Zdaniem Zespotu Orzekajacego ocena Skarzgcego stanowi wyraz jego subiektywnego odczucia i nie
jest reprezentatywna dla odbiorcy skarzonego przekazu.

Majac to na uwadze, rzeczona reklama nie pozostaje w sprzecznosci z art. 2 ust. 1, art. 25 w zw. z art.
32 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 4 Zatacznika 3, art. 5 pkt 10 Zatacznika 3 Kodeksu Etyki Reklamy.

Majac na wzgledzie powyisze, Zesp6t Orzekajacy, na podstawie art. 49 pkt b Regulaminu Rozpatrywa-
nia Skarg, postanowit skarge oddalié.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z art. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwofania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktorej Strona wnosi odwotanie.
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