RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/059/240
z dnia 12 czerwca 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/027/24

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy,

w sktadzie:

° Anna Gumkowska - przewodniczgca
° Sylwia Jedynska - cztonkini

° Dawid Kryszczynski - cztonek

na posiedzeniu w dniu 12 czerwca 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/027/24,
ztozonej na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Foodcare sp. z 0.0. z siedzibg w Zabierzowie, w sprawie reklamy produktu napoju
energetycznego Black Energy, dokonat oceny skarzonego przekazu.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspdtpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentdw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
,Skarzgcy”) wskazat, ze Foodcare sp. z 0.0. z siedzibg w Zabierzowie (dalej takze: ,Skarzona”) stosowata
reklame nieprzyzwoitg, godzgcg w uczucia religijne.

Zgodnie ze skargg:

Reklama przedstawia mezZczyzne w rézowym szlafroku z odstonieta klatkg piersiowq, ktéry trzyma
puszke napoju i dwie zakonnice po obu jego stronach, ktdre go dotykajq. Zamiast habitu majg réZzowe
sukienki z gfebokim dekoltem odstaniajgcym piersi, ale majq nakrycie gtowy Sswiadczgce o
przynaleznosci do zakonu koscielnego. Widnieje hasto" king of the night".

Hasto reklamowe "king of the night" czyli Krdl nocy nie ma w mojej opinii bezposredniego zwigzku z
zakonem, a nawiqzuje do szeroko pojetego Zzycia nocnego, na przykftad imprezowania czy
nawigzywania relacji romantycznych i seksu. Reklama ta seksualizuje wizerunek zakonnice, co uwazam
za nieprzyzwoite i godzi to w moje uczucia religijne. Poza tym, zgodnie z opinig wydang w 2013 roku w
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kontekscie kampanii Ceneo: ,Wykorzystywanie w reklamie autorytetu oséb zakonnych nie jest
etycznym wzorcem do nasladowania ani dobrg praktyka”. Nie uwazam zeby byt powdd dla ktérego
autorytet osob zakonnych miatby reklamowac napdj energetyczny, a juz na pewno nie w skqpych
strojach dotykajgc pétnagiego mezczyzny, co godzi w godnosc osob zakonnych stosujgcych celibat. Za
wiatq tego przystanku jest poradniq psychopedagogiczna gdzie uczeszczajq dzieci, a po drugiej stronie
ulicy probostwo parafialne, gdzie mieszkajg duchowni.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1, art. 4, art. 25 w zwigzku z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 4, art 5 pkt. 9
i 10 Karty Ochrony Dzieci w Reklamie Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Art. 4
Reklamy nie mogq zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, pte¢ lub narodowosc¢.

Art. 25
Reklamy skierowane do dzieci lub mfodziezy muszq uwzgledniac stopien ich rozwoju oraz nie mogq
zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu dalszemu rozwojowi.

Art. 32

Przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje sie odpowiednio rowniez do reklam, ktdre nie sq bezposrednio
skierowane do dzieci, jednak dzieci sq ich odbiorcami ze wzgledu na forme oraz miejsce i sposob
prezentowania reklam. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam emitowanych w telewizji w sqgsiedztwie
audycji dla dzieci, reklam wyswietlanych w kinach przed seansami filméw dla dzieci oraz reklamy
zewnetrznej.

Art. 4 Karty Ochrony Dzieci w Reklamie

Sygnatariusze Karty deklarujg dofozenie najwyzszej starannosci, aby w przekazach reklamowych
adresowanych do dzieci oraz w przekazach reklamowych, ktdre nie sq bezposrednio skierowane do
nich, jednak ze wzgledu na forme, miejsce i sposéb ich prezentowania dzieci sq ich odbiorcami, nie
pojawiaty sie tresci mogqce wpfywac negatywnie na ich rozwdj.

Art. 5 Karty Ochrony Dzieci w Reklamie

Sygnatariusze Karty pozostajgc w zgodnosci z zapisami art. 16 b ust 2-5 zgodhnie, z ktérymi zakazane
jest nadawanie przekazow handlowych (...)

Deklarujg, ze reklamy, ktorych odbiorcami ze wzgledu na tresé, forme, kanat komunikacji i sposob ich
prezentowania, sq dzieci nie bedq zawierac¢ w szczegdlnosci:
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9. tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, ptec, narodowosc, przekonania
religijne lub niepetnosprawnosc,

10. przekazu, ktory posrednio lub bezposrednio postuguje sie podtekstem seksualnym, w tym z
uzyciem zartow o charakterze seksualnym i ukrytego w tym aspekcie znaczenia poszczegdlnych stow,
lub przedstawia fatszywy obraz seksu i relacji seksualnej wytqcznie jako elementu zabawy i rozrywki

(...)
Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.
Zespot Orzekajacy uznat, iz skarzony przekaz nie narusza ogdlnie przyjetych norm etycznych.
Reklama ma forme baneru na przystanku autobusowym (Poznan).

Na plakacie znajdujg sie trzy osoby - czarnoskdry mezczyzna i dwie biate kobiety, dotykajgce ramion i
klatki piersiowej mezczyzny. Mezczyzna jest ubrany w rézowy satynowy szlafrok, odstaniajacy klatke
piersiowg, natomiast kobiety ubrane sg w rézowe sukienki z gorsetem i majg biate nakrycia gtowy,
podobne do stosowanego przez siostry zakonne. Mezczyzna w dtoniach trzyma napdj energetyczny
Black Energy. W dolnej czesci reklamy znajduje sie napis ,,Black Energy King of the night”. Obok napisu
umieszczona zostata grafika puszki promowanego napoju.

Zespot Orzekajacy nie podziela zdania Skarzgcego w zakresie seksualizacji wizerunku zakonnic, co ma
z kolei godzi¢ w uczucia religijne. Brak w przekazie wyraznego wskazania, ze nawigzuje on do religii czy
kosciota, w szczegdlnosci z uwagi na brak symboli religijnych. Stréj kobiet nie jest zwigzany z
konkretnym wyznaniem. Tym samym, w ocenie Zespotu Orzekajgcego, przekaz nie zawiera tresci
dyskryminujgcych ze wzgledu na przekonania religijne.

Zespot Orzekajacy wyraza zrozumienie argumentacji Skarzgcego. Niemniej, jakkolwiek reklama ma
charakter prowokujacy, tak Zespdt Orzekajgcy przychyla sie ku stanowisku, ze zarzutu wskazane w
skardze stanowig wyraz subiektywnej oceny konsumenta.

Majgc na uwadze powyzsze, przekaz w opisanych wyzej aspektach nie wptywa takze negatywnie na
rozwdj dzieci i nie zagraza ich dobrostanowi. Nadto, nie jest skierowany bezposrednio do dzieci z uwagi
reklamowany produkt (od 1 stycznia 2024 r. zakazana jest sprzedaz napojéw energetycznych dzieciom
i mtodziezy do 18 roku zycia).

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszeri Rada
Reklamy w sposdb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.
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Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 w zw. z art. 35 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzgcy moze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe
odwotania mogq stanowic wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie
podjecia Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwoftanie.
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