RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/067/24u
z dnia 26 czerwca 2024 roku
Zespotu Odwotawczego
w sprawie rozpatrzenia odwotania od uchwaty Nr Z0/020/24u
Zespotu Orzekajacego
z dnia 17 stycznia 2024 roku

Zespot Odwotawczy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy,

w sktadzie:
° Elzbieta Kondziota - przewodniczaca
° Agnieszka Krajnik - cztonkini

Maciej Lissowski - cztonek

na posiedzeniu w dniu 26 czerwca 2024 roku, po rozpatrzeniu odwotania od uchwaty z dnia 17 stycznia
2024 roku o sygnaturze Z0/020/24u (dalej takze: ,,Uchwata”) w sprawie skargi o sygn. akt KER/204/23,
ztozonej na podstawie pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta, w sprawie doty-
czacej reklamy piwa Zywiec na portalu internetowym gazeta.pl,

postanawia

odwotanie oddali¢ z uwagi na brak nowych faktéw lub dowoddéw, nieznanych Zespotowi Orzekaja-
cemu w dacie podjecia Uchwaly.

Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze: ,Skar-
z3cy”) wskazat, ze Grupa Zywiec sp. z 0.0. z siedzibg w Zywcu (dalej takze: ,Skarzona”) stosowata re-
klame piwa obok tresci zwigzanych z tematyka uzaleznienia od alkoholu.

Zgodnie ze skarga:
Reklamy alkoholu w artykule o problemach alkoholowych w Polsce

Desperados i Zabka reklamujq sie w Gazeta.pl na tle artykutu o alkoholu i problemach z nim zwiqza-
nych. To jest wielce nieodpowiedzialne i naruszajgce etyczne normy. Ci reklamujqcy wykorzystujq to, Zze
ktos czyta artykut o alkoholowych problemach, aby go ztapacé w reklame alkoholu i namadwic do kupie-
nia. Reklama namawia do kupowania, ale czy producenci i sprzedawcy alkoholu muszq zamieszczac
reklamy w miejscach, gdzie ludzi mogq chciec poznac problem alkoholowy i znalez¢ drogi do uwolnienia

sie od niego? Przeciez to jest nieetyczne.
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Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajacy zasady etyki reklamy w zakresie wskaza-

nym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy oraz art. 2 ust. 1 i 2 Zatgcznika 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2
1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami

uczciwej konkurencji.

Art. 2 Zatgcznika 1

1. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z przepisami prawa obowiqzujgcymi na terytorium Rzeczypospo-
litej Polski.

2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy oraz
przepisach niniejszego Zatgcznika.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, przedstawita stano-
wisko w sprawie w korespondencji z dnia 28 grudnia 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w postepo-
waniu przed KER.

Skarzona wskazata, ze na podstawie zatgczonych screenéw nie widaé, by reklama piwa Zywiec znajdo-
wata sie na tle lub w poblizu artykutu dotyczgcego alkoholizmu i depresji. Zrzut ekranu ukazujacy re-
klame wyraznie wskazuje, jakie artykuty znajduja sie z bezposrednim poblizu: jeden o tematyce spor-
towej, zwigzanej ze stawnym pitkarzem Naymarem oraz drugi o zabarwieniu politycznym, dotyczagcym

ukrainskiego dyplomaty.

Reklama byta opatrzona informacja, ze skierowana jest do oséb petnoletnich oraz znakami promujg-
cymi odpowiedziane spozywanie alkoholu.

Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak naruszenia norm Kodeksu
Etyki Reklamy.

Uchwata z dnia 17 stycznia 2024 roku Zespdt Orzekajacy uznat, ze skarzony przekaz nie narusza zasad
etyki, wyrazonych w Kodeksie Etyki Reklamy.

Zespodt Orzekajacy wskazat, ze nalezy mie¢ na wzgledzie, ze reklama piwa zasadniczo jest dozwolona,
jednak, aby byta stosowana i zgodna z zasadami etyki, musi spetnia¢ odpowiednie przestanki. Przekaz
m.in. nie moze by¢ kierowany do oséb matoletnich, nie moze taczy¢ spozywania alkoholu ze sprawno-
$cig fizyczng, nie moze zacheca¢ do nadmiernego spozycia alkoholu, wywotywac skojarzen z atrakcyj-
noécig seksualna, relaksem, wypoczynkiem czy sukcesem. Zadne z powyzszych nie odnosi sie, zdaniem
Zespotu Orzekajgcego, do skarzonego przekazu.

Na podstawie zatgczonych przez Skarzgcego screenéw ekranu nie mozna wywnioskowaé, by reklama
piwa Zywiec znajdowata sie na tle lub w poblizu artykutu dotyczacego probleméw zwigzanych z alko-
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holem. Zrzut ekranu ukazujacy reklame pokazuje, iz w jej sgsiedztwie znajdujg sie artykut o tematyce
sportowej oraz artykut o charakterze politycznym.

Zespot Orzekajacy podkresla istotnos¢ uwaznosci Skarzonej przy targetowaniu swoich przekazéw. Re-
klama produktu wrazliwego, jakim jest piwo, winna by¢ przedmiotem szczegdlnej starannosci podmio-
téw uczestniczacych w jej tworzeniu i rozpowszechnianiu.

Majac na wzgledzie powyzsze, Zespo6t Orzekajgcy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu Rozpatrywa-
nia Skarg, postanowit skarge oddalié.

Skarzgcy wnidst odwotanie od Uchwaty (dalej takze: ,Odwotanie”), wskazujac, co nastepuje.

Przesytam odwotanie od uchwaty. Przekaz reklamowy jest na tle artykutu o alkoholizmie. W zrzutach

do skargi byt pokazany cigg artykutu, na tle ktérego wyswietlaty sie te reklamy alkoholu.
Skarzaca nie zajeta stanowiska w sprawie Odwotania.

Zespot Odwotawczy zwazyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Odwotawczego, przedstawione przez Skarzgcego argumenty nie stanowig nowych
faktéw lub dowoddéw w rozumieniu pkt 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg. Zgodnie ze wskazanym
postanowieniem: Strony mogq odwotywac sie od uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie 10 dni ro-
boczych od doreczenia uchwaty. Podstawe odwofania mogq stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody
nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia uchwaty, od ktdrej strona wnosi odwotanie.

Zdaniem Zespotu Odwotawczego, argumentacja Skarzgcego zawarta w Odwotaniu opiera sie na oko-
licznosciach wzietych pod uwage przez Zespo6t Orzekajgcy na posiedzeniu w dniu 17 stycznia 2024 r.

W uzasadnieniu Uchwaty zostato wskazane, ze na podstawie zataczonych przez Skarzacego screendéw
ekranu nie mozna wnioskowaé, by reklama piwa Zywiec znajdowata sie na tle lub w poblizu artykutu
dotyczacego problemdw zwigzanych z alkoholem. Zrzut ekranu ukazujgcy reklame pokazywat, iz w jej
sgsiedztwie znajdowalty sie artykut o tematyce sportowej oraz artykut o charakterze politycznym. Tym-
czasem w Odwotaniu Skarzacy nie przedstawit innego dowodu, wskazujgcego na emisje reklamy na tle
lub w poblizu wspomnianego artykutu dotyczgcego problemoéw zwigzanych z alkoholem. Skarzacy od-
wotat sie do screendw przekazanych w skardze, ktére nie wskazujg jednoznacznie, ze taka okolicznos$¢
faktycznie miata miejsce.

Podkresli¢ nalezy, ze ocena reklamy dokonywana jest ad casum, z uwzglednieniem okolicznosci kon-
kretnej sprawy. Ocenie KER podlegajg reklamy w zakresie okreslonym w skardze, co miato miejsce w

niniejszej sprawie.

W zwigzku z powyzszym, Odwotanie nie podlega rozpatrzeniu merytorycznemu.
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Majac to na uwadze, Zespdt Odwotawczy, na podstawie art. 63 lit. a Regulaminu Rozpatrywania Skarg,
orzekt jak w sentencji niniejszej uchwaty.

Zdania odrebne

Brak.
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