RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/068/240
z dnia 26 czerwca 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/022/24

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy,

w sktadzie:

° Elzbieta Kondziota - przewodniczaca
° Agnieszka Krajnik - cztonkini

° Maciej Lissowski - cztonek

na posiedzeniu w dniu 26 czerwca 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/022/24,
ztozonej na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Grupa Wydawnicza Media Rodzina sp. z 0.0. z siedzibg w Skdrzewie w sprawie

promocji ksigzki ,,Harry Potter”, dokonat oceny stosowanego przekazu reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajac w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentdw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze Grupa Wydawnicza Media Rodzina sp. z 0.0. z siedzibg w Skérzewie (dalej
takze: ,Skarzona”) stosowata reklame nieadekwatng do promowanej tresci.

Zgodnie ze skargg:

Reklama dotyczy nowego wydania serii ksigzek z Harrym Potterem.

Reklama ta kojarzy sie raczej z seksem anizeli z ksigzkami dla dzieci, mtodziezy i catych rodzin. Powiem
szczerze, Ze jest to bardzo niesmaczne i jestem troche zszokowana tym wszystkim. Reklama

udostepniona zostata na Instagramie Anny Sudot i Instagramie i Facebooku wydawnictwa "Media
Rodzinne".
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Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1, art. 25 w zw. z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy oraz art. 4 i 5 pkt 10 Karty
Ochrony Dzieci w Reklamie Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2
1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami

uczciwej konkurencji.

Art. 25
Reklamy skierowane do dzieci lub mfodziezy muszq uwzgledniac stopien ich rozwoju oraz nie moggq
zagrazac ich fizycznemu i psychicznemu dobrostanowi lub dalszemu moralnemu rozwojowi.

Art. 32

Przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje sie odpowiednio rowniez do reklam, ktdre nie sq bezposrednio
skierowane do dzieci, jednak dzieci sq ich odbiorcami ze wzgledu na forme oraz miejsce i sposéb
prezentowania reklam. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam emitowanych w telewizji w sqgsiedztwie
audycji dla dzieci, reklam wyswietlanych w kinach przed seansami filméw dla dzieci oraz reklamy

zewnetrznej.

Art. 4 Karty Ochrony Dzieci w Reklamie

Sygnatariusze Karty deklarujg dofozenie najwyzszej starannosci, aby w przekazach reklamowych
adresowanych do dzieci oraz w przekazach reklamowych, ktére nie sq bezposrednio skierowane do
nich, jednak ze wzgledu na forme, miejsce i sposdb ich prezentowania dzieci sq ich odbiorcami, nie
pojawiaty sie tresci mogqce wpfywac negatywnie na ich rozwdj.

Art. 5 Karty Ochrony Dzieci w Reklamie

Sygnatariusze Karty pozostajgc w zgodnosci z zapisami art. 16 b ust 2-5 zgodhnie, z ktérymi zakazane
jest nadawanie przekazéw handlowych

(...)

10. przekazu, ktdry posrednio lub bezposrednio postuguje sie podtekstem seksualnym, w tym z uZyciem
zartow o charakterze seksualnym i ukrytego w tym aspekcie znaczenia poszczegdlnych stéw, lub

przedstawia fatszywy obraz seksu i relacji seksualnej wytgcznie jako elementu zabawy i rozrywki
Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.

Zespot Orzekajacy uznal, iz skarzony przekaz nie narusza ogélnie przyjetych norm etycznych.
Reklama miata miejsce na platformie spotecznosciowej Instagram na profilu @anna_sudol oraz na

platformie Facebook wydawnictwa ,,Media Rodzina”. Bohaterka przekazu, promujgc nowe wydanie
ksigzki ,,Harry Potter”, stworzyta specjalng stylizacje, zwigzang z fabutg ksigzki.
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Zespot Orzekajacy (dalej takze: ,,Z0”) uznat rzeczony przekaz za zgodny z ogdlnie przyjetymi normami
etycznymi.

Profil skierowany jest do dojrzatych uzytkownikéw, w szczegdlnosci kobiet. Swiadczg o tym
udostepniane tresci, ktére dotyczg porad zwigzanych z szeroko pojeta kategorig lifestyle. Nie jest to,
w ocenie Zespotu Orzekajgcego, profil skierowany do dzieci. Mimo, ze promowany produkt moze by¢
w pierwszej kolejnosci kojarzony z takim odbiorcg, to - zdaniem ZO - nieprawidtowe jest przyjecie, ze
omawiany profil na Instagramie takze kierowany jest do dzieci czy catych rodzin. Na marginesie, ksigzki
autorstwa J.K. Rowling znajdujg uznanie takze wsrdd dorostych odbiorcow.

Nadto, ZO nie dopatrzyt sie w rzeczonym przekazie tresci czy obrazow odnoszgcych sie do seksualnosci.
Bohaterka nagrania przebiera sie w stylizacje nawigzujacg do fabuty ksigzki, o czym wyraznie informuje
obserwatordow. Strdj — jakkolwiek nie w petni zakryty - nie jest wyzywajacy i odpowiada zaplanowanej
stylizacji. Bohaterka nagrania w Zzadnej mierze nie pozuje i nie wypowiada sie w sugestywny,
dwuznaczny sposdb.

Majgc powyzsze na wzgledzie, nie mozna uzna¢, jakoby przekaz nie odpowiadat ogdlnie przyjetym
normom etycznym. Formuta reklamy nie w stoi w sprzecznosci z promowanym towarem i nie postuguje
sie podtekstem seksualnym. Nie jest skierowana do dzieci, jak rdwniez nie godzi w ich dobrostan.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowa¢ najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodhnie z pkt. 59 w zw. z art. 35 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzgcy moze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe
odwotania mogq stanowic wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie
podjecia Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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