Uchwata Nr Z0/082/24u
z dnia 7 sierpnia 2024 roku

Zespotu Orzekajacego
w sprawach o sygn.:
KER/054/24
KER/055/24
KER/056/24
KER/057/24

Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, w

skfadzie:

° Sylwia Jedynska — przewodniczaca
° Agnieszka Krajnik — cztonkini

° Paulina Zysk - Lisica — cztonkini

na posiedzeniu w dniu 7 sierpnia 2024 roku, po rozpatrzeniu skarg o sygnaturze akt KER/054/24,
KER/055/24, KER/056/24, KER/057/24 ztozonych na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania
Skarg przez konsumenta (dane w aktach sprawy) przeciwko Instytut Badan Internetu i Medidw
Spotecznosciowych sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie w sprawie dotyczacej przekazéw kampanii,,Lowe
Krowe”,

postanawia
skargi uwzglednic.

Uzasadnienie
W skargach skierowanych do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsumenci (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazali, ze Instytut Badan Internetu i Medidow Spotecznosciowych sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie (dalej takze: , Skarzona”) stosowata reklamy wprowadzajgce odbiorcéow w btad.
Zgodnie ze skargami:
KER/054/24:
Wszystko wskazuje na to, ze tereny podmokte i bagniste to prawdziwa BOMBA WEGLOWA, ktéra
stanowi realne zagrozZenie dla Srodowiska.

SPOJRZ NA TO SZERZEJ: To nie bydto, pastwiska czy hodowcy sq tutaj problemem.

Ta kampania jest manipulacjg. Oszukuje konsumentow poprzez wybidrcza i manipulacyjne stowoanie
informacji wyciggnietych z raportéw i badan. W sposdéb perfidny namawia do hodowania i spozywania



RADA REKLAMY

wofowiny usitujgc przedstawic¢ hodowle bydta jako bezpiecznqg. Zaréwno w formie stownej i obrazowej
jest oszustwem. Finansowana Funduszy Pomocowych, czyli sktadek podatnikow.

KER/055/24:

Wszystko wskazuje na to, Zze tereny podmokte i bagniste to prawdziwa BOMBA WEGLOWA, ktéra
stanowi realne zagrozZenie dla Srodowiska.

Kampania Lowe Krowe pokazuje, ze wotowina i bydfo nie sq problemem wptywajgcym na klimat, a sg
nim torfowiska. Nie pokazuje taricucha powiqzar klimatycznych i tego, jak wptywa produkcja wotowina
m.in. na osuszanie sie gruntow. Tym samym okfamuje opinie publiczng i konsumentow.

KER/056/24:

Tylko hodowla bydta pozwoli nam zapewnic¢ Zywnos¢ dla kolejnych pokolen.
Chcesz, zeby Twoje dzieci miaty co jes¢ w przysztosci?

Hasto jest ewidentng nieprawdq. Hodowla bydta raczej nam uniemozliwi produkowanie Zzywnosci,
poniewaz pochtania ogromne zasoby naturalne i jest odpowiedzialna za czes¢ emisji gazdéw
cieplarnianych. Hodowla bydta jest mocno niszczgca dla sSrodowiska i z roku na rok coraz bardziej
ekstensywna. Powoduje ogromne zanieczyszczenia.

Dowody:

https://nauka.uj.edu.pl/nauki-przyrodnicze/-

/iournal _content/56 INSTANCE 7YIRkuRAFDRO/74541952/147996970
https://klimat.rp.pl/rolnictwo/art17077061-hodowla-zwierzat-odpowiada-za-prawie-90-toksycznych-
Dodatkowo w tej reklamie stosuje sie szantaz emocjonalny z wykorzystaniem dzieci. Za pienigdze

podatnikéw konsumenci otrzymujq ktamstwo, szantaz i zazielenianie wizerunku hodowli bydfa.

KER/057/24:

Nie daj sobie wmdwic, ze to krowy sq problemem

W kampanii jest napisane ,Nie daj sobie wmowic, Ze to krowy sq problemem”. ,,Mokradta odpowiadajq
za 1/3 globalnych emisji gazéw cieplarnianych”. To jest ktamstwo. Krowy bowiem sq problemem,
jednym z wielu, ale sq problemem znaczqcym. Hasto wprowadza w btgd. To nie mokradta same z siebie
emitujq gazy cieplarniane. One je pochtaniajq. Dopiero gdy wysychajq, na skutek takze osuszania ich
pod pastwiska i takze na skutek zuzywania ogromnych ilosci wody na hodowle i przemyst miesny
emitujg gazy, bo osuszone mokradta nie mogq tych gazéw pochtaniac i wigzac. Wiec znéw reklamujgcy
wprowadza w btqd.

ZWIAZEK STOWARZYSZEN RADA REKLAMY
UL. GROTTGERA 9/3, 00-785 WARSZAWA



https://nauka.uj.edu.pl/nauki-przyrodnicze/-/journal_content/56_INSTANCE_7YIRkuRAFDR0/74541952/147996970
https://nauka.uj.edu.pl/nauki-przyrodnicze/-/journal_content/56_INSTANCE_7YIRkuRAFDR0/74541952/147996970
https://klimat.rp.pl/rolnictwo/art17077061-hodowla-zwierzat-odpowiada-za-prawie-90-toksycznych-emisji
https://klimat.rp.pl/rolnictwo/art17077061-hodowla-zwierzat-odpowiada-za-prawie-90-toksycznych-emisji

RADA REKLAMY

Przekazy zostaty zakwalifikowane jako potencjalnie naruszajgce zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym odpowiednio w art. 6, art. 33, art. 39, art. 40 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 6

Bez uzasadnionej koniecznosci powodowanej np. wzgledami spotecznymi i profilaktykq, reklamy nie
mogq motywowac do zakupu produktu poprzez wykorzystywanie zdarzen losowych, wywotywanie leku
lub poczucia strachu.

Art. 33

Reklamy srodowiskowe nie mogq naruszac spotecznego zaufania do dziatan podejmowanych na rzecz
ochrony srodowiska naturalnego. Przekaz reklamy srodowiskowej nie moze byc niezgodny ze stanem
faktycznym, niemierzalny lub niemozliwy do zweryfikowania.

Art. 39

Ogdlna prezentacja przedmiotu reklamy srodowiskowej, poszczegdlne jej elementy oraz informacje
dotyczqce jej przedmiotu nie mogq wprowadzaé w btgd co do istnienia korzysci srodowiskowych
dotyczqcych tego przedmiotu.

Art. 40

Reklamy srodowiskowe, w tym w szczegdlnosci uzyte w nich sformufowania odnoszgce sie do wptywu
na Srodowisko, powinny by¢ uzasadnione w sposob zrozumiaty dla odbiorcy. Uzasadnienie powinno
opierac sie na weryfikowalnych dowodach, uwzgledniajgcych stan wiedzy, w tym w szczegdlnosci
wiedzy naukowej lub specjalistycznej, w przedmiocie istotnym dla reklamy w dacie jej emisji.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 15 lipca 2024 r.

Skarzona podkreslita, iz prowadzi unikatowe w skali europejskiej badania w zakresie skutecznego
docierania z komunikacjg do odbiorcéw oraz analizy sentymentu i emocji w zakresie spotecznych
oczekiwan i nastrojow.

Skarzona, realizujgc na zlecenie Polskiego Zrzeszenia Producentéw Bydfa Miesnego kampanie ,,Lowe
Krowe” postanowita przeanalizowa¢ mity i ktamstwa na temat hodowli zwierzat gospodarskich.
Zdaniem Skarzonej podmioty i osoby rozpowszechniajace je, najczesciej postugujg sie emocjonalnymi
argumentami i pétprawdami. IBIMS przy wsparciu naukowcodw przeanalizowat najpopularniejsze fake
newsy i na tej podstawie przygotowat strategie komunikacyjna.

Zdaniem Skarzonej produkcja zwierzeca w Polsce przedstawiana jest w sposéb emocjonalny jako zta,
niedbajaca o zwierzeta gospodarskie, niepotrzebna i negatywnie wptywajgca na klimat. Tymczasem —
produkcja bydta w Polsce odbywa sie w sposéb ekstensywny, gtéwnie w matych stadach, przy
zachowaniu najwyzszych standardéw jakos$ciowych i dobrostanowych.
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Skarzona wskazata, ze nie jest prawdg, ze jakoby wprowadza w btad odbiorcéw poprzez wybidrcze i
manipulacyjne podawanie danych. Zawsze przedstawiany jest kontekst i proporcje. Opierajac sie na
danych naukowych, pokazane jest na przyktad, jaka cze$¢ emisji gazow cieplarnianych realnie pochodzi
z rolnictwa w pordwnaniu z innymi sektorami. Skarzona zwrdcita uwage, ze nie tylko zwierzeta
hodowlane sg Zrédtem tych emisji. Sg nimi gtéwnie branza energetyczna i pozyskiwanie paliw
kopalnych, przemyst transportowy oraz przemyst ciezki, a takze torfowiska.

Skarzona podkreslita, ze w swoich dziataniach podnosi czesto pomijany i zapomniany aspekt
mozliwosci wykorzystywania obszarow nienadajgcych sie pod uprawy rolnicze, a stanowigce wazny
aspekt zywieniowy dla bydta. Obszary o matych powierzchniach, niedostepne technologicznie do
obrobki maszynowej, nieuzytki stanowig w hodowli bydta miesnego cenne miejsce wypasu zwierzat.

Zwierzeta wykorzystujac pasze pochodzace z uzytkdw zielonych, jak i resztki pozniwne, sprawiajg, ze
86% Swiatowej produkcji pasz dla zwierzat gospodarskich nie konkuruje z produkcjg zywnosci dla ludzi.

Nie jest takze prawda, ze kampania , Lowe Krowe” jest finansowana z pieniedzy podatnikdw. Pienigdze
na ten cel pochodzg z funduszy promocji artykutéw rolno-spozywczych, na ktére ,,zrzucajg sie” wszyscy
rolnicy, ktorzy pdzniej przez swoje komitety zarzadzajgce decydujg, na co chcg je przeznaczyc.

Obecni na posiedzeniu w dniu 7 sierpnia 2024 r. przedstawiciele Skarzonej poparli przedstawione
dotychczas stanowisko. Wskazali ponadto, ze skazone komunikaty nie powinny by¢ rozpatrywanie
przez KER z uwagi na to, ze stanowig przekazy public relations i jako takie nie stanowig reklamy w
rozumieniu Kodeksu Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje.

Skarzone przekazy sg czescig kampanii prowadzonej m.in. na profilu ,LoweKrowe” na platformie
Facebook, ktérej celem jest promocja spozycia wotowiny. Kampania zostata zlecona przez Polskie
Zrzeszenie Producentdw Bydta Miesnego.

Skarzone przekazy obejmuja:

Wopis z dnia 2 maja 2024 r. (skarga o sygn. KER/057/24):

Nie bgdZ krotkowzroczny

Cho¢ debata o wptywie hodowli bydtfa na srodowisko czesto koncentruje sie na emisji metanu przez
krowy, warto pamietac o innych, wiekszych Zrddtach tego gazu:

tereny podmokte,

sktadowiska odpaddw,

nieszczelne urzgdzenia naftowe.

Sq one odpowiedzialne za znaczne ilosci metanu w atmosferze.

Przyktadowo, mokradta odpowiadajq za % globalnych emisji gazéw cieplarnianych. Pamietaj: ztozone
problemy wymagajq szerokiej perspektywy!
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#FunduszePromocji

Post opatrzony jest grafikg przedstawiajgca krowy na zielonym pastwisku, zdegradowane tereny obok
oraz fabryki z dymigcymi kominami w tle. Grafika zawiera napis: ,Nie daj sobie wmowi¢, ze to krowy
sg problemem.”.

Wopis z 14 maja 2024 r. (skarga o sygn. KER/054/24 i KER/055/24):

Z informacji opublikowanych na WWF wynika, Zze mokradta to kluczowe Zrdodfo emisji gazow
cieplarnianych, zwtaszcza dwutlenku wegla.

Chociaz zajmujq tylko 3% powierzchni swiata (ok. 4% powierzchni Polski), torfowiska sq najwiekszym
magazynem wegla na lgdach. Przechowujg dwukrotnie wiecej wegla niz lasy.

Wzrost liczby osuszonych torfowisk prowadzi do masowego zwiekszenia emisji CO2 — hektar
osuszonego torfowiska moze emitowac od kilku do kilkudziesieciu ton CO2 rocznie.

Wszystko wskazuje na to, Zze tereny podmokte i bagniste to prawdziwa BOMBA WEGLOWA, ktéra
stanowi realne zagrozZenie dla srodowiska.

SPOJRZ NA TO SZERZEJ: To nie bydto, pastwiska czy hodowcy sq tutaj problemem.

#FunduszePromocji

Post opatrzony jest grafikg przedstawiajgcg krowe na pastwisku, rzeke i las.

Whpis z 31 maja 2024 r. (skarga o sygn. KER/056/24):

Likwidacja hodowli bydta nie ma sensu!

Biomasa, czyli wszystko to, co rosnie na polach i pastwiskach — rosliny, trawy, zboza, tylko w 20-25%
trafia bezposrednio na nasze talerze. Pozostate 75% biomasy jest wykorzystywane i spozywane przez
zwierzeta, gtdwnie bydto. Co wazne, sq to rosliny, ktore nie nadajq sie do jedzenia przez ludzi i ktére
gdyby nie zwierzeta hodowlane bytyby zmarnowane!

Wynika z tego, ze krowy przeksztatcajg niejadalng biomase w zywnosc. Jesli zrezygnujemy z hodowli
bydta, stracimy mozliwosc efektywnego wykorzystania tych roslin, co zmniejszy produkcje zywnosci.
Chcesz, by Twoje dzieci miaty co jes¢ w przysztosci? Odpowiedz sobie sam.

#FunduszePromocji #hodowla #rolnictwo #bydto

Post opatrzony jest grafika przedstawiajacag krowe pijgcg wode. Grafika zawiera napis: ,Bez bydta, nie
ma zywnosci.”.

Whpis z 10 czerwca 2024 r. (skarga o sygn. KER/056/24):

Jedynym sposobem na racjonalne zarzqdzanie biomasq rolng, czyli uprawami i uzytkami zielonymi, jest
hodowla bydta, ktdra:

przeksztatca biomase w Zywnos¢,

umozliwia produkcje obornika bedgcego cennym zrodtem sktadnikéw odzywczych i wegla dla roslin i
gleby.
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https://www.facebook.com/hashtag/funduszepromocji?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZXoQQSJ1QsJFvf3O5dt5ZeNutvV440mpPWzQMqlyvRBnqJKeFGmOOll5-KQlhOP_2rMC9OBfms0L1trhK3PnfXfAd94pJXCVSgXA4xmw8KpLqF_zXjp-jINEhQTfvA42PqBw_y7aKx5zQdKO2OeOHJz46zvD9wXUmn6RmEc2m9piHjEVHgl6fmzlDNXpbAwyr5ZvMcRBo5EdAiSghqMRvdk&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/funduszepromocji?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZXAniqcy7ZuqhVp5IeLIfL5INbDrU9rSgrCnSpEY669_u_5ac59tLRXr1oGTeBYlOw_sLmUFe5HwiWd8DhOX_pjqfe0bXGE1hLjQW32rbdMWEBtQjhKnyA_xJRWOs-SWlWqQ_TlenBaicuTW8LFT3nNsShKQ_71bg1xYUNtM1VS9HTVwyOEqG-UfPvoNBunN8TEFCY8o3V1-stIPM-I8OEw&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/hodowla?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZXAniqcy7ZuqhVp5IeLIfL5INbDrU9rSgrCnSpEY669_u_5ac59tLRXr1oGTeBYlOw_sLmUFe5HwiWd8DhOX_pjqfe0bXGE1hLjQW32rbdMWEBtQjhKnyA_xJRWOs-SWlWqQ_TlenBaicuTW8LFT3nNsShKQ_71bg1xYUNtM1VS9HTVwyOEqG-UfPvoNBunN8TEFCY8o3V1-stIPM-I8OEw&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/rolnictwo?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZXAniqcy7ZuqhVp5IeLIfL5INbDrU9rSgrCnSpEY669_u_5ac59tLRXr1oGTeBYlOw_sLmUFe5HwiWd8DhOX_pjqfe0bXGE1hLjQW32rbdMWEBtQjhKnyA_xJRWOs-SWlWqQ_TlenBaicuTW8LFT3nNsShKQ_71bg1xYUNtM1VS9HTVwyOEqG-UfPvoNBunN8TEFCY8o3V1-stIPM-I8OEw&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/byd%C5%82o?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZXAniqcy7ZuqhVp5IeLIfL5INbDrU9rSgrCnSpEY669_u_5ac59tLRXr1oGTeBYlOw_sLmUFe5HwiWd8DhOX_pjqfe0bXGE1hLjQW32rbdMWEBtQjhKnyA_xJRWOs-SWlWqQ_TlenBaicuTW8LFT3nNsShKQ_71bg1xYUNtM1VS9HTVwyOEqG-UfPvoNBunN8TEFCY8o3V1-stIPM-I8OEw&__tn__=*NK-R
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Otwdrz oczy, bo to dzieki tym zwierzetom MASZ co jes¢!
Dowiedz sie wiecej na: https://sustainable.beef.org.pl/

#FunduszePromocji #bydto #hodowla #rolnictwo #DoceriToCoMasz

Post opatrzony jest grafikg przedstawiajaca rosliny oraz krowy w tle. Grafika zawiera napis: , Tylko
hodowla bydta pozwoli nam zapewni¢ przyszto$¢ dla kolejnych pokolen.”.

Zespot Orzekajacy zwazyl, co nastepuje.

W pierwszej kolejnosci Zespdt Orzekajacy (dalej takze: ,Z0”) pragnie odnie$¢ sie do zagadnienia
reklamy na gruncie Kodeksu Etyki Reklamy i kwalifikacji przekazéw kwestionowanych w skargach,
bedacych przedmiotem niniejszego postepowania.

Zgodnie z art. 3 lit. a Kodeksu Etyki Reklamy reklama to przekaz zawierajgcy w szczegdlnosci informacje
lub wypowiedz, zwtaszcza odptatny lub za wynagrodzeniem w innej formie, towarzyszacy czyjejkolwiek
dziatalnos$ci, majacy na celu zwiekszenie zbytu produktéw, inng forme korzystania z nich lub
osiggniecie innego efektu pozadanego przez reklamodawce, z wytaczeniem dziatan public relations. Do
reklamy zalicza sie rowniez promocje sprzedazy, oferty kierowane do odbiorcdw za pomocg
marketingu bezposredniego lub sponsoring, a takze elementy identyfikacji wizualnej oraz przekaz, o
ktédrym mowa w zdaniu poprzednim, udostepniony w sieci Internet na serwerze www lub w mediach
spotecznos$ciowych i innych miejscach majgcych na celu jego dotarcie do odbiorcéw.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego dziatania podejmowane przez Skariong stanowig reklame w
rozumieniu Kodeksu Etyki Reklamy i nie stanowig dziatan public relations, do ktérych odnosi sie ww.
definicja. W ocenie tut. ZO dziatania promocyjne Skarzonej wprost majg przektadac sie na sprzedaz
miesa wotowego zainteresowanych przedsiebiorcéw, w szczegdlnosci bedacych dysponentami
Funduszu Promocji Miesa Wotowego. W zwigzku z tym skarzone przekazy stanowig reklame i jako takie
podlegajg kognicji KER.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego skarzone przekazy naruszajg zasady etyki wyrazone w Kodeksie Etyki
Reklamy.

Nalezy mieé¢ na uwadze, ze ocena reklamy winna by¢ dokonywana z perspektywy odbiorcy reklamy,
jakim jest przecietny konsument. Przecietnym konsumentem jest konsument, ktory jest dostatecznie
dobrze poinformowany, uwaziny i ostrozny; oceny dokonuje sie z uwzglednieniem czynnikéw
spotecznych, kulturowych, jezykowych i przynaleznosci danego konsumenta do szczegdlnej grupy
konsumentéw, przez ktérag rozumie sie dajaca sie jednoznacznie zidentyfikowac grupe konsumentow,
szczegoblnie podatng na oddziatywanie reklamy lub na produkt, ktérego reklama dotyczy, ze wzgledu
na szczegdlne cechy, takie jak wiek, niepetnosprawnos$¢ fizyczna lub umystowa (art. 3 lit. h Kodeksu
Etyki Reklamy).

Nalezy uznaé, ze potencjalnymi odbiorcami skarzonych przekazow jest kazda osoba, ktéra mogta
zobaczy¢ je portalu Facebook. Jest to niejednorodna grupa, sktadajgca sie z oséb w réznym wieku,
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https://sustainable.beef.org.pl/?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAAR2Fjhqc5UzgKMs9YDva4ilIz7Wi8y5dwIvu5zJzrSBTq8dAuClH3GQrQeg_aem_6kBIbw7X7A9vHHjq4WPi4w
https://www.facebook.com/hashtag/funduszepromocji?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVNH8QmIb95OGrPfY0k9lPZYjaBKd0v9_uoE7Y3XPxlUuxyPZEi274SXOfrrttuJfNnr9zvwm8EgcVEHhwRBvuHrcRymrADan0cY3VgUTRT66arkE4XfAKpBvSP29ajg7UMwvXuNNCz9aXOQzq8VmtJchoxtIcNa_rjglkxgkija8C6TtzmaN0A6MttZlwDjjLpFIgsJWH2rga4Z2J9Rww7&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/byd%C5%82o?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVNH8QmIb95OGrPfY0k9lPZYjaBKd0v9_uoE7Y3XPxlUuxyPZEi274SXOfrrttuJfNnr9zvwm8EgcVEHhwRBvuHrcRymrADan0cY3VgUTRT66arkE4XfAKpBvSP29ajg7UMwvXuNNCz9aXOQzq8VmtJchoxtIcNa_rjglkxgkija8C6TtzmaN0A6MttZlwDjjLpFIgsJWH2rga4Z2J9Rww7&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/hodowla?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVNH8QmIb95OGrPfY0k9lPZYjaBKd0v9_uoE7Y3XPxlUuxyPZEi274SXOfrrttuJfNnr9zvwm8EgcVEHhwRBvuHrcRymrADan0cY3VgUTRT66arkE4XfAKpBvSP29ajg7UMwvXuNNCz9aXOQzq8VmtJchoxtIcNa_rjglkxgkija8C6TtzmaN0A6MttZlwDjjLpFIgsJWH2rga4Z2J9Rww7&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/rolnictwo?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVNH8QmIb95OGrPfY0k9lPZYjaBKd0v9_uoE7Y3XPxlUuxyPZEi274SXOfrrttuJfNnr9zvwm8EgcVEHhwRBvuHrcRymrADan0cY3VgUTRT66arkE4XfAKpBvSP29ajg7UMwvXuNNCz9aXOQzq8VmtJchoxtIcNa_rjglkxgkija8C6TtzmaN0A6MttZlwDjjLpFIgsJWH2rga4Z2J9Rww7&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/doce%C5%84tocomasz?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVNH8QmIb95OGrPfY0k9lPZYjaBKd0v9_uoE7Y3XPxlUuxyPZEi274SXOfrrttuJfNnr9zvwm8EgcVEHhwRBvuHrcRymrADan0cY3VgUTRT66arkE4XfAKpBvSP29ajg7UMwvXuNNCz9aXOQzq8VmtJchoxtIcNa_rjglkxgkija8C6TtzmaN0A6MttZlwDjjLpFIgsJWH2rga4Z2J9Rww7&__tn__=*NK-R

RADA REKLAMY

wyksztatceniu, miejscu zamieszkania i doswiadczeniu zyciowym. Nalezy zatem przyjaé, ze przecietnym
konsumentem w niniejszej sprawie jest konsument, ktdry jest Swiadomy przekazywanych mu tresci.
Jednoczesnie jednak, nie jest specjalista w dziedzinie marketingu czy branzy spozywczej, a na sugestie
przekazéw reklamowych jest podatny w sposéb umiarkowany.

Majac na wzgledzie powyzsze, w ocenie tut. ZO, w niniejszym postepowaniu konstrukcje modelu
przecietnego konsumenta nalezy ustali¢ bez odwotywania sie do przynaleznosci do szczegdlnej grupy
konsumentdw.

Zdaniem Zespotu Orzekajgcego skarzone przekazy sg niezgodne z prawda.

W pierwszej kolejnosci nalezy zauwazy¢, ze 62% ssakdw na Ziemi stanowig zwierzeta hodowlane i
domowe, za$ 35% ssakéw na Ziemi to bydto. 34% ssakdéw stanowia ludzie. Natomiast 4 % to dziko
zyjace ssaki. Powyzsze potwierdzajg dane Our World in Data - Distribution of mammals on Earth.

Na blisko potowie (45%) terenow nadajacych sie do zycia lub zamieszkania uprawiane jest rolnictwo. Z
czego 80% terenu przeznaczone jest na pastwiska i uprawy zbdz na potrzeby wyzywienia zwierzat
hodowlanych.?

W skali swiatowej 80% wylesienia zwigzane jest z rolnictwem. Ma ono miejsce przede wszystkim na
potrzeby hodowli bydta (pastwiska i uprawa pasz). Wylesianie najczesciej przyjmuje forme wypalania
laséw, co wptywa na ogromne emisje dwutlenku wegla do atmosfery. W procesie spalania (utleniania)
uwalniany jest zmagazynowany w drzewach wegiel w postaci CO2.

Rolnictwo odpowiada globalnie za 11-12% emisji gazéw cieplarnianych. Jakkolwiek dziatalnos$¢ ta
odpowiada za stosunkowo niewielki udziat emisji, to emituje duze ilosci metanu (hodowla bydta,
uprawa ryzu).?

Rolnictwo stanowi wiekszo$¢ z 22% udziatu tzw. sektora AFLU Agriculture, Forestry and Other Land
Usew globalnym udziale emisji gazéw cieplarnianych wg podziatu IPCC. Gtéwnymi przyczynami sg
hodowla bydta i uprawa zbéz.3

Produkcja wotowiny emituje 10 - 50 krotnie wiecej gazéw cieplarnianych niz produkcja roslin na cele
spozywcze. Najwiekszy udziat w emisjach stanowi emisja metanu oraz zmiana uzytkowania terenu z

lesnych na pastwiska i uprawy pasz dla bydta.*

Produkcja wotowiny wigze sie réwniez z duzym zuzyciem wody.>

1 https://ourworldindata.org/global-land-for-agriculture

2 htt s://www.eea.europa.eu/data-and-maps/daviz/change-of-co2-eg-emissions-2#tab-dashboard-01
3 https://www.epa.gov/ghgemissions/global-greenhouse-gas-overview
4 https://ourworldindata.org/food-choice-vs-eating-local

5 https://www.researchgate.net/figure/Agricultural-and-food-products-with-the-highest-water-footprint-of-
national-consumption fig6 263225788
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W Polsce nie sg wypalane lasy, natomiast w celu powiekszania areatu z przeznaczeniem na pastwiska
i pod uprawe pasz przez wiele lat osuszane byty mokradta i torfowiska.®

Zespot Orzekajgcy podkresla, ze w zywieniu cztowieka wazna jest zréznicowana dieta. Abstrahujgc od
kwestii, czy czerwone mieso powinno by¢ czescig diety, warto swiadomie podejs¢ do spozywania
wotowiny, chocby ze wzgledu na ograniczenie emisji gazéw cieplarnianych.

Odnoszac sie do zarzutéw poszczegdlnych skarg, ZO wskazuje, co nastepuje.

W odniesieniu do skarg o sygnaturze KER/054/24 i KER/055/24:

Skarzona uzywa hasta ,,Nie daj sobie wmoéwi¢, ze to krowy sg problemem”. Zdaniem ZO wskazane
twierdzenie nie jest zgodne z prawda. Pomijanie wptywu hodowli bydta na Srodowisko jest
nieuzasadnione w kontekscie danych naukowych o emisjach gazéw cieplarnianych i zmianie
zagospodarowania terenu oraz zuzycia wody do produkcji wotowiny

Skarzona powotuje sie na dane opublikowane przez WWF. Tymczasem samo WWF’ oraz ekspert WWF
prof. Wiktor Kotowski z Uniwersytetu Warszawskiego® wskazujg na to, ze osuszane mokradta stanowia
»tykajacg bombe weglowg”. Dzieje sie tak ze wzgledu na to, ze materia organiczna zalana wodg
gromadzi wegiel, a osuszona ulega utlenieniu i emituje dwutlenek wegla do atmosfery.

W zwigzku z powyzszym stwierdzenie, ze mokradta sg kluczowym Zrédtem emisji gazéw cieplarnianych
jest nieprawda. Mokradta i torfowiska w istocie emitujg metan, ale nie dwutlenek wegla, ktéry jest
przez nie pochtaniany i magazynowany

Mokradta i torfowiska, cho¢ zajmuja 3-4% powierzchni, magazynujg o wiele wiecej wegla niz lasy. Ma
to miejsce ze wzgledu na wieloletni proces odktadania sie materii organicznej, ktora tworzy zalang
wodg warstwe torfu - magazyn wegla.

Podsumowujac, nieprawdziwa jest informacja o tym, ze tereny podmokte i bagniste stanowig realne
zagrozenie, a bydto nie jest w zadnym stopniu czescig problemu.

W odniesieniu do skargi o sygnaturze KER/056/24:
Zespodt Orzekajacy podkresla, ze produkcja bydta wigze sie z duzo wiekszym zapotrzebowaniem na

tereny uprawne (pastwiska i produkcja pasz) niz produkcja roslin na cele spozywcze. Jak wynika z
przytoczonych powyzej danych, 80% terendw rolniczych zajmuje hodowla bydfa i produkcja pasz, w

6 https://www.teraz-srodowisko.pl/aktualnosci/Swiatowy-Dzien-Mokradel-2024-dane-sytuacja-w-Polsce-
Lukasz-Kozub-CMOK-14551.html

! https://www.wwf.pl/dlaczego-nalezy-chronic-mokradla
8 https://zeos.uw.edu.pl/pracownicy/dr-hab-wiktor-kotowski-prof-uw/
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sytuacji gdy dostarcza jedynie 17% kalorii.> Natomiast 16% terenéw rolniczych zajmuje produkcja
roslinna na potrzeby zywienia cztowieka, a dostarcza az 83% kalorii.’® Jak wynika z powyzszego,
hodowla bydfa wymaga ogromnej ilosci biomasy (pastwiska i pasza), przy czym mieso dostarcza
globalnie niewielkiej ilosci kalorii.

Innymi stowy, wykorzystanie biomasy na potrzeby wyzywienia bydfa jest duzo mniej efektywne w
kontekscie dostarczenia kalorii, niz biomasa wykorzystana na potrzeby wyzywienia ludzi. Wptyw za$
produkcji miesa wotowego na srodowisko jest znacznie wiekszy niz uprawa roslin na cele spozywcze.

Argument, na ktéry powotuje sie Skarzona, o przetwarzaniu niejadalnej biomasy na zywnos¢ jest
nietrafiony, poniewaz efektywnos$¢ tego procesu jest niska pod wzgledem podazy kalorii, a jej wptyw
na srodowisko jest negatywny (wylesianie, emisje gazéw cieplarnianych, zuzycie wody). Pozostawienie
niejadalnej przez cztowieka biomasy (pastwisk), a dodatkowo zalanie jej wodg przyniesie wiecej
korzysci cztowiekowi i planecie w postaci magazynowania wegla, obnizania temperatury otoczenia
oraz przeciwdziatania suszom.

W odniesieniu do skargi o sygnaturze KER/057/24:

Twierdzenie, ze mokradta odpowiadajg za 1/3 globalnych emisji gazoéw cieplarnianych jest nieprawda.
Mokradta i pozostate naturalne Zrédta faktycznie odpowiadajg za ok. 40% globalnych emisji metanu.
Drugim najwiekszym emitentem jest natomiast rolnictwo.™

60% emisji metanu to emisje pochodzenia antropogenicznego, z czego najwiekszym zrédtem (27%) sa
emisje metanu powstate na skutek fermentacji jelitowej bydfa.’? Nie jest zatem uzasadnione
umniejszanie wptywu hodowli bydta na emisje metanu, bo za 16% (27% z 60%) emisji metanu
odpowiada wtasnie bydto.

| w tym przypadku Skarzona pomija wptyw hodowli bydfa na zagospodarowanie terenu i wylesianie,
emisje CO2 z tym zwigzane i zuzycie wody.

Relatywizowanie negatywnego wptywu hodowli bydta w zestawieniu z innymi Zrédtami gazéw
cieplarnianych nie zwalnia z obowigzku rzetelnej informacji o wptywie hodowli na klimat, zuzycie
zasobow wodnych, wylesiania terendéw czy zdrowie cztowieka.

Majac to na wzgledzie, w ocenie Zespotu Orzekajgcego, skarzone przekazy kampanii ,,Lowe Krowe”
postuguja sie informacjami niezgodnymi ze stanem faktycznym. Nadto, Skarzona nie przytacza zrdédet,
na ktérych opiera swoje twierdzenia. Komunikaty nie s3 w zaden sposéb poparte wiedzg naukowa.

9 https://ourworldindata.org/global-land-for-agriculture

10 |bidem.
1 https://climate.nasa.gov/vital-signs/methane/?intent=121

https://www.globalcarbonproject.org/methanebudget/index.htm
https://www.iea.org/reports/methane-tracker-2021/methane-and-climate-change
12 https://asm.org/articles/2023/june/ruminant-methanogens-as-a-climate-change-target
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Bywaja niekiedy sprzeczne z ustaleniami miedzynarodowych organizacji takich jak IPCC, NASA czy
Miedzynarodowa Agencja Energetyczna |EA. Tym samym, zdaniem ZO, przekazy stanowig
dezinformacje, co w przestrzeni reklamy nie powinno mie¢ miejsca.

Majac na uwadze powyisze, skarzone przekazy pozostajg w sprzecznosci z normami Kodeksu Etyki
Reklamy. Wprowadzajg w btad co do istnienia korzysci srodowiskowych hodowli bydta i jako takie
naruszajg spoteczne zaufanie do dziatan podejmowanych na rzecz ochrony srodowiska naturalnego.
Przekazy s niezgodne ze stanem faktycznym, w wielu aspektach niemozliwe do zweryfikowania.
Uzasadnienie uzytych sformutowan nie opiera sie na weryfikowalnych dowodach, uwzgledniajacych
stan wiedzy, w tym w szczegdlnosci wiedzy naukowej lub specjalistycznej.

W przypadku skargi o sygn. KER/056/24 dotyczacej wpisu na Facebook z dnia 31 maja 2024 r. nalezy
takze zgodzi¢ sie ze Skarzgcym, ze uzycie sformutowania ,Chcesz, aby Twoje dzieci miaty co jes¢ w
przysztosci?” w kontekscie przytoczonych informacji moze budzi¢ obawe i lek, a tym samym
motywowac konsumentow do zakupu miesa przy wykorzystaniu tych pobudek.

Majgc powyzsze na wzgledzie, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 48 lit. c Regulaminu Rozpatrywania
Skarg, postanowit skargi uwzglednic.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 58 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogq stanowic
wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty, od ktorej
Strona wnosi odwoftanie.

10

ZWIAZEK STOWARZYSZEN RADA REKLAMY
UL. GROTTGERA 9/3, 00-785 WARSZAWA




