Uchwata Nr Z0/092/240
z dnia 21 sierpnia 2024 roku

Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/069/24

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Olaf Krynicki - przewodniczacy

Maciej Lissowski — cztonek
. Teresa Wierzbowska — cztonkini

na posiedzeniu w dniu 21 sierpnia 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/069/24,
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Wyborowa S.A. z siedzibg w Warszawie, w sprawie dotyczacej reklamy alkoholu
Ballantine’s na platformie spotecznosciowej Facebook, dokonat oceny skarzonego przekazu
reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie do$wiadczen wyniesionych ze wspotpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majac na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze Wyborowa S.A. z siedzibg w Warszawie (dalej takze: ,,Skarzona”) emitowata
reklame alkoholu wysokoprocentowego Ballantine’s.

Zgodnie ze skarga:

Reklama alkoholu Ballantine’s. Hastfo , Drinki? Z umiarem. Tak to robie."

Pan pijgcy z butelki otoczony dwiema paniami, z ktdrych jedna pije brqzowy napdj ze szklanki. Wszyscy
majg usmiech na twarzy. Tto w kolorach granatowym i fioletowym (filtr), z zapalonymi punktowo
Swiattami sugerujgce wieczor. Packshot z butelkq Ballantine w prawym dolnym rogu.

Reklama alkoholu zgodnie z ustawqg o wychowaniu w trzeZwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi wg
art. 13 jest zabroniona. Reklama alkoholu Ballantine’s, ktéry piwem nie jest pojawita sie jako post
sponsorowany na Facebooku. Zgodnie z orzeczeniem sqdu w sprawie reklamy wodki Misiewiczowki na



RADA REKLAMY

Twitterze samo umieszczenie postow na platformie spotecznosciowej wyczerpato znamiona czynu
zabronionego.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.

Zespot Orzekajacy uznal, iz skarzony przekaz nie podlega rozpatrzeniu przez KER z uwagi ta fakt, ze
potencjalne naruszenie nosi znamiona bezprawnosci.

Skarzona reklama miata miejsce na profilu Skarzonej (podmiotu bedacego jego administratorem i
wiascicielem marki skarzonej reklamy) na platformie Facebook. Data emisji wskazana przez Skarzgcego
to dzien 27 czerwca 2024 roku.

Przekaz stanowit post sponsorowany z opisem: Baw sie swietnie i wstan rzesko nastepnego dnia.
#TakToRobie #Ballantines #StayTrue

Grafika przedstawiata grupe osdb spozywajgcg napdj w szklanych opakowaniach. Na pierwszym planie
umieszczony zostat wizerunek butelki produktu Ballantine’s. W lewym gérnym rogu grafiki znajdowat
sie napis: Drinki? Z umiarem. Tak to robie. Ponizej w lewym dolnym rogu zamieszczono napis: Stay
true. Pod napisem - ostrzezenie: Korzystaj z alkoholu odpowiedzialnie oraz Wiecej na: www.wise-

drinking.com.

Skarzagcy wskazat na naruszenie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi
poprzez emisje reklamy alkoholu wysokoprocentowego na portalu Facebook. W ocenie tut. Zespotu
Orzekajacego (dalej takze: ,Z0”) przekaz nie podlega rozpatrzeniu przez KER z uwagi ta fakt, ze
potencjalne naruszenie nosi znamiona bezprawnosci i jako takie pozostaje poza zakresem kompetencji
KER. ZO zwraca uwage, ze orzekanie o zgodnosci z obowigzujacymi przepisami prawa lezy w kognicji
organdw Scigania i sgdéw powszechnych. ZO wskazuje na mozliwosé ztozenia przez Skarzgcego
zawiadomienia o popetnieniu przestepstwa na policje lub do prokuratury.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszer Rada
Reklamy w sposdb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.
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RADA REKLAMY

W zwigzku z powyzszym, majac na uwadze tres¢ skargi, Zesp6t Orzekajacy ocenit przedmiotowa
reklame jak w osnowie.

Zdania odrebne

Ocena przekazu jako niezgodnego z ogdlnie przyjetymi zasadami zasadami etyki.

Reklama promujaca alkohol wysokoprocentowy nie jest etyczna, co czyni skarge zasadna. Swiadome
rozprzestrzenianie przez Skarzong przekazow promujgcych alkohol wysokoprocentowy nie jest
dziataniem w zgodzie z dobrymi obyczajami, w poczuciu odpowiedzialnosci spoteczne;j.

Olaf Krynicki

Zgodnie z pkt. 58 w zw. z art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzqcy moze odwotywac sie
od Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe
odwotania mogq stanowi¢ wyfgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w

dacie podjecia Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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