Uchwata Nr ZO/104/24u
z dnia 25 wrzesnia 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/084/24

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

sktadzie:

° Dawid Kryszczynski - przewodniczacy

. Zuzanna Warowna Torunska - cztonkini
° Rafat Wiewiorski - cztonek

na posiedzeniu w dniu 25 wrze$nia 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/084/24,
ztozonej na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu, w sprawie dotyczacej reklamy
piwa bezalkoholowego Tyskie na portalu www.moto.pl,

postanawia

skarge oddalic.

Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata reklame niezgodna z zasadami etyki.

Zgodnie ze skarga:

Wszystkie drogi prowadzq do bycia na Ty.
(...)

Pokazywanie marki piwa na tle samochodu i w kontekscie moto.pl jest powaznym naduzyciem
etycznym.

Napis , wszystkie drogi prowadzq do bycia na Ty" wskazuje takze na to, ze picie piwa jest jednq z drég
do pokonywania barier spotecznych, pomaga w nawiqzywaniu relacji. Do tego wykorzystanie
wizerunku kierowcy karanego.

(..)


http://www.moto.pl/
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Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 2 ust. 2 Zatgcznika 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedqg wykonywane z nalezytg starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Art. 2 ust. 2 Zatqcznika 1
2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy oraz
przepisach niniejszego Zatgcznika.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 8 sierpnia 2024 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzona wskazata, ze zgodnie z ustawg o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi,
reklama piwa, w tym piwa bezalkoholowego, jest w Polsce dozwolona. Ponadto, reklama piwa
bezalkoholowego nie jest objeta ograniczeniem tresciowym witasciwym dla reklamy piwa, dotyczgcym
taczenia spozywania piwa z prowadzeniem pojazddow.

Przedmiotowa reklama przedstawia Krzysztofa Hotowczyca i Adama Matysza, ktérzy stojac przed
samochodem Fiat 126p, trzymajg w reku piwo Tyskie 0,0%. Reklama opatrzona jest widocznym hastem
,»Wszystkie drogi prowadzg do bycia na TY” oraz znakiem stowo — graficznym, obrazujgcym kluczyki i
napis 0,0 alkoholu. Zaden z bohateréw nie jest pokazany w samochodzie. Przekaz nie pokazuje 0séb
pijacych przed czy w trakcie jazdy.

Zdaniem Skarzonej nie mozna mie¢ watpliwosci co do bezalkoholowego charakteru produktu.

Skarzona wskazata réwniez na silny wzrost sprzedazy kategorii piw bezalkoholowych, co jej zdaniem
jest trendem pozytywnym, wskazujagcym na duzg sSwiadomosé konsumentdw. Przypisywanie
producentom piwa ztych intencji, podstepnego dziatania jest bezpodstawne i nie znajduje oparcia w
otaczajacej rzeczywistosci. Skarzona nie szuka posredniej reklamy alkoholu, co wynika z tresci
materiatdw marketingowych, ktérych gtéwnym celem jest wskazanie trzezwej alternatywy dla piwa
alkoholowego.

Zdaniem Skarzonej, tres¢ skargi nalezy traktowac jako subiektywne wyobrazenie Skarzgcego o
reklamie, ktore nie jest zgodne z jej rzeczywistg trescia.

Hasto ,,Wszystkie drogi prowadzg do bycia na TY” niesie zdaniem Skarzonej jasny przekaz - Tyskie 0,0,
jest trzezwa alternatywa dla piwa regularnego, bedacego napojem alkoholowym, a alkohol nie jest
potrzebny do bycia na ty.
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Dziatajac w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej, Skarzona opatrzyta materiat znakiem 18+, jasno
sygnalizujac do jakiej grupy wiekowej dedykowany jest produkt i jego reklama.

Skarzona dodatkowo wskazata, ze wedtug jej wiedzy Krzysztof Hotowczyc nie jest i nie byt osobg
prawomocnie skazang za przestepstwo, w szczegdlnosci zwigzane z prowadzeniem pojazdu po
alkoholu.

Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak naruszenia norm Kodeksu
Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuije.

Z materiatu dowodowego zatgczonego przez Skarzigcego (printscreeny) wynika, ze na stronie
www.moto.pl pojawita sie reklama piwa bezalkoholowego Tyskie 0,0% w formie baneru.

W przekazie przedstawiony zostat Krzysztof Hotowczyc i Adam Matysz, ktdrzy opierajg sie o niebieski
samochéd marki Fiat 365p. Obydwoje trzymajg w dtoniach piwo bezalkoholowe Tyskie. Przekaz
opatrzony jest hastem: Wszystkie drogi prowadzq do bycia na TY.

Ponizej znajdujg sie zdjecia dwdch puszek promowanego produktu w kolorze niebieskim. W dolnej
czesci dokonano oznaczenia ,18+”, wskazano na strone internetowg www.abcalkoholu.pl oraz

»lgrafika symbolu kluczykéw] 0.0% alkoholu”.

Skarzacy okreslit date emisji reklamy na dzien 22 lipca 2024 roku.

Zespot Orzekajacy zwaiyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajacego (dalej takze: ,Z0”) skarzony przekaz nie narusza zasad etyki
wyrazonych w Kodeksie Etyki Reklamy.

Nalezy mie¢ na uwadze, iz ocena reklamy zasadniczo winna by¢ dokonywana z perspektywy odbiorcy
reklamy, jakim jest przecietny konsument. Przecietnym konsumentem jest konsument, ktéry jest
dostatecznie dobrze poinformowany, uwazny i ostrozny; oceny dokonuje sie z uwzglednieniem
czynnikéw spotecznych, kulturowych, jezykowych i przynaleznosci danego konsumenta do szczegdlnej
grupy konsumentéw, przez ktérg rozumie sie dajgca sie jednoznacznie zidentyfikowac grupe
konsumentéw, szczegblnie podatng na oddziatywanie reklamy lub na produkt, ktérego reklama
dotyczy, ze wzgledu na szczegdlne cechy, takie jak wiek, niepetnosprawnos¢ fizyczna lub umystowa
(art. 3 lit. h Kodeksu Etyki Reklamy).

Odbiorcy skarzonej reklamy jest czytelnik portalu www.moto.pl. W ocenie ZO w niniejszym
postepowaniu konstrukcje modelu przecietnego konsumenta nalezy ustali¢ bez odwotywania sie do
szczegoblnej grupy konsumentow.
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Nalezy mie¢ na wzgledzie, ze reklama piwa, rowniez piwa bezalkoholowego, zasadniczo jest
dozwolona. Jednak, aby byfa stosowana i zgodna z zasadami etyki, musi spetnia¢ odpowiednie
przestanki.

| tak, nie mozna zgodzi¢ sie ze stanowiskiem Skarzgcego, ze pokazywanie marki piwa na tle samochodu
i w kontekscie tematyki portalu moto.pl jest naduzyciem etycznym. Portal moto.pl dotyczy szeroko
pojetej motoryzacji, zas w reklamie pojawia sie motyw samochodu i hasto Wszystkie drogi prowadzg

do bycia na TY [podkr. wt]. Niemniej, w ocenie ZO, reklama nie tgczy spozywania alkoholu z
kierowaniem pojazdami. Trzeba mieé¢ na uwadze, ze reklama Tyskie odnosi sie do napoju, jakim jest
piwo bezalkoholowe. Okolicznos¢ ta jest zaznaczona w przekazie poprzez oznaczenie 0,0% oraz
dominacje koloru niebieskiego, ktdry jest powszechnie stosowany w przypadku piw bezalkoholowych.
Tym samym uznac nalezy, ze zastosowana reklama ma na celu promowanie trzezwosci za kierownicg i
tak tez zostanie odczytana przez przecietnego konsumenta. Wykorzystanie wizerunku znanych
sportowcéw ma dodatkowo wzmagaé ww. przekaz autorytetem tych postaci.

Uzyte hasto Wszystkie drogi prowadzq do bycia na TY nie zostanie odczytane przez przecietnego
konsumenta, jakoby picie piwa byto jedng z drég do pokonywania barier spotecznych czy pomaga w
nawigzywaniu relacji. Majac na uwadze, ze reklama wyraznie odnosi sie do napoju, jakim jest piwo
bezalkoholowe, zastosowane hasto oznacza, ze Tyskie 0,0% jest trzezwa alternatywa dla piwa
regularnego, a alkohol wcale nie jest potrzebny do bycia na ty.

Z0 zaznacza, ze w przypadkach marek piwa, ktdre sg tozsame dla wersji alkoholowej i bezalkoholowej
produktu, szczegdlnie istotne jest, aby w komunikacja odnoszaca sie do piwa bezalkoholowego bardzo
wyraznie wskazywata na fakt braku zawartosci alkoholu.

Z0 docenia dziatania Skarzonej promujgce trzezwg jazde. Zwraca jednak uwage na koniecznosc¢
kazdorazowego starannego wywazenia tresci materiatéw marketingowych. Jakkolwiek promowanie
piw bezalkoholowych w kontekscie jazdy samochodem wsrdd odbiorcéw, bedacych konsumentami
piwa, ma na nich pozytywny wptyw, tak wzgledem odbiorcéw nie pijgcych jakiegokolwiek piwa, tego
typu przekazy mogg osiggaé skutek odwrotny, tj. wptywac na zainteresowanie piwem tradycyjnym.

Majgc na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu

Rozpatrywania Skarg, postanowit skarge oddalic.

Zdania odrebne

Brak.
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Zgodnie z pkt. 58 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogg stanowic
wytqgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty, od ktdrej
Strona wnosi odwotanie.
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