Uchwata Nr ZO/106/24u
z dnia 25 wrzesnia 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/080/24
KER/081/24

Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

sktadzie:

° Dawid Kryszczynski - przewodniczacy

° Zuzanna Warowna - Torunska - cztonkini
° Rafat Wiewiorski - cztonek

na posiedzeniu w dniu 25 wrze$nia 2024 roku, po rozpatrzeniu skarg o sygnaturze akt KER/080/24 oraz
KER/081/24, ztozonych na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumentéw
(dane w aktach sprawy) przeciwko Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu, w sprawie
dotyczacej reklamy piwa bezalkoholowego Tyskie,

postanawia
skargi oddalic.

Uzasadnienie
W skargach skierowanych do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: , KER”) konsumenci (dalej takze:
»Skarzacy”) wskazali, ze Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej takze: , Skarzona”)
stosowata reklamy niezgodne z zasadami etyki.
Zgodnie ze skargami:
KER/080/24

HOtOWCZYC i Matysz reklamuja marke Tyskie, piwo %

Pan Adam Maftysz reklamuje marke piwa Tyskie bedqgc jednoczesnie prezesem Polskiego Zwigzku
Narciarskiego, jaki to daje przyktad mtodziezy ?!!



RADA REKLAMY

KER/081/24

Dzien dobry, w dobie wypadkdow drogowych z udziatem kierowcow bedgcych pod wptywem, reklama
poniekgd zacheca sieganie po piwo bedqc kierowcg, cata reklama polega na przeglgdzie réznych
pojazdow kotowych, koriczy sie tym Zze dwdch kierowcdw celebruje udany wyscig butelkq piwa, takie
reklamy zachecajq aby spozywac alkohol i prowadzié, mimo Zze jest zaznaczone aby wybrac 0% ale
tgczenie takich wgtkdw.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 2 Zatgcznika 1 oraz art. 7 Zatacznika 1 (w przypadku skargi KER/081/24) i art.
11 pkt 2 Zatacznika 1 (w przypadku skargi KER/080/24).

Art. 2 ust. 2 Zatgcznika 1
2. Reklama piwa powinna byc zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy
oraz przepisach niniejszego Zatgcznika.

Art. 7 Zatgcznika 1

Reklama piwa nie moze przedstawia¢ spozywania piwa w okolicznosSciach, ktére sy powszechnie
uznawane za nieodpowiedzialne, nieodpowiednie lub niezgodne z prawem, w szczegdlnosci przed lub
w toku dziatania, ktére wymaga zachowania stanu trzezwosci.

Art. 11 Zatgcznika 1
Reklama piwa nie moze:

(..)

2. wykorzystywaé wizerunkdw osob lub postaci, ktére w szczegdlny sposéb wptywaja na matoletnich;

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 8 sierpnia 2024 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzona wskazata, ze zgodnie z ustawg o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi,
reklama piwa, w tym piwa bezalkoholowego, jest w Polsce dozwolona. Ponadto, reklama piwa
bezalkoholowego nie jest objeta ograniczeniem tresciowym witasciwym dla reklamy piwa, dotyczacym
taczenia spozywania piwa z prowadzeniem pojazddéw.

Spot, bedacy przedmiotem skargi, przedstawia Krzysztofa Hotowczyca i Adama Matysza jako przyjaciét,
ktdrzy przekonuja sie wzajemnie co do preferencji w zakresie okreslonych pojazdéw. Dialog ma forme
humorystyczng. W tej czesci filmu piwo nie wystepuje, nikt go nie pije. W kocowych scenach, po
toascie bohateréw piwem Tyskie 0,0%, pojawia sie przestanie spotu: ,,Wszyscy kierowcy mogg by¢ na
Ty, jak ja i Ty! Prowadzisz, wybierasz zero.”. Ostatnie zdanie wypowiedziane jest, zdaniem Skarzonej, z
petng powaga i zdecydowaniem. Jednoczesnie, na ekranie pojawia sie znak stowo — graficzny:
,Prowadzisz wybierasz 0,0.”.
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Spot nie zawiera tresci, ktére faczytyby spozywanie piwa ze sprawnoscig fizyczng czy sukcesem
sportowym Adama Matysza lub petniong przez niego funkcjg w PZN. Adam Matysz i towarzyszacy mu
Krzysztof Hotowczyc, wskazujg, zdaniem Skarzonej, na waziny spotecznie przekaz - Prowadazisz,
wybierasz zero. Ksztattowanie postaw dorostej mtodziezy i spoteczenstwa, opartych na trzezwosci za
kierownicg, mozna, w odbiorze Skarzonej, oceniaé wytgcznie pozytywnie.

Skarzona wskazata réwniez na silny wzrost sprzedazy kategorii piw bezalkoholowych, co jej zdaniem
jest trendem wytgcznie pozytywnym, wskazujgcym na duzg Swiadomosé konsumentdow. Przypisywanie
producentom piwa ztych intencji, podstepnego dziatania jest bezpodstawne i nie znajduje oparcia w
otaczajacej rzeczywistosci. Skarzona nie szuka posredniej reklamy alkoholu, co wynika z tresci
materiatdw marketingowych, ktérych gtéwnym celem jest wskazanie trzezwej alternatywy dla piwa
alkoholowego.

Wystepowanie w reklamach piwa oséb powszechnie znanych nie narusza, w ocenie Skarzonej, norm
prawnych, jak rdwniez Kodeksu Etyki Reklamy.

Dodatkowo, Skarzona dziatajgc w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej, niezaleznie od tego, ze
reklama dotyczy piwa bezalkoholowego, dokonata oznaczenia materiatu znakiem 18+, sygnalizujgcym,

jakiej grupie wiekowej dedykowany jest produkt.

Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak naruszenia norm Kodeksu
Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje.

Przekaz miat miejsce w telewizji — stacja Polsat i Wydarzenia24 (czas emisji wskazany przez Skarzacych
21 lipca 2024 r. po godzinie 20:00).

Reklama przedstawia Adama Matysza i Krzysztofa Hotowczyca w okolicznosciach przyjacielskiego
przekomarzania co do preferencji motoryzacyjnych. W przekazie pokazane sg rézne typu pojazdow,

ktdrymi poruszajg sie bohaterowie.

Reklama konczy sie hastem: Bo wszyscy kierowcy mogg by¢ na TY, jak ja i Ty oraz stowami Krzysztofa
Hotowczyca: ProwadZzisz, wybierasz zero.

W warstwie wizualnej reklamy pojawia sie m.in. hasto: Jestesmy na TY od zera.
Zespot Orzekajacy zwaiyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego (dalej takze: ,Z0O”) skarzony przekaz nie narusza zasad etyki
wyrazonych w Kodeksie Etyki Reklamy.
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Nalezy mie¢ na uwadze, iz ocena reklamy zasadniczo winna by¢ dokonywana z perspektywy odbiorcy
reklamy, jakim jest przecietny konsument. Przeciethnym konsumentem jest konsument, ktéry jest
dostatecznie dobrze poinformowany, uwaziny i ostrozny; oceny dokonuje sie z uwzglednieniem
czynnikéw spotecznych, kulturowych, jezykowych i przynaleznosci danego konsumenta do szczegdlnej
grupy konsumentéw, przez ktérg rozumie sie dajgcg sie jednoznacznie zidentyfikowac grupe
konsumentéw, szczegdlnie podatng na oddziatywanie reklamy lub na produkt, ktérego reklama
dotyczy, ze wzgledu na szczegdlne cechy, takie jak wiek, niepetnosprawnosc¢ fizyczna lub umystowa
(art. 3 lit. h Kodeksu Etyki Reklamy).

Odbiorcg skarzonej reklamy jest widz kanatu Polsat i Wydarzenia24. W ocenie ZO w niniejszym
postepowaniu konstrukcje modelu przecietnego konsumenta nalezy ustali¢ bez odwotywania sie do
szczegblnej grupy konsumentow.

Nalezy mie¢ na wzgledzie, ze reklama piwa, rowniez piwa bezalkoholowego, zasadniczo jest
dozwolona. Jednak, aby byfa stosowana i zgodna z zasadami etyki, musi spetnia¢ odpowiednie
przestanki.

| tak, nie mozna zgodzi¢ sie ze stanowiskiem Skarzgcego (skarga KER/081/24), ze pokazywanie marki
piwa w nawigzaniu do jazdy samochodem w kontekscie przedstawionym w skarzonej reklamie jest
niezgodne z zasadami etyki. Reklama zawiera motyw kierowania réznymi rodzajami pojazdow.
Niemniej, w ocenie ZO, reklama nie tgczy spozywania alkoholu z kierowaniem pojazdami. Trzeba mie¢
na uwadze, ze reklama odnosi sie do napoju, jakim jest piwo bezalkoholowe. Okoliczno$¢ ta jest
zaznaczona w przekazie poprzez oznaczenie 0,0% oraz niebieski kolor opakowania, ktéry jest
powszechnie stosowany w przypadku piw bezalkoholowych. O powyzszym przekonujg takze stowa
wypowiadane przez Krzysztofa Hotowczyca: Prowadzisz, wybierasz zero, a takze hasto: Jestesmy na TY
od zera. Tym samym uznaé nalezy, ze zastosowana reklama ma na celu promowanie trzezwosci za
kierownicg i tak tez zostanie odczytana przez przecietnego konsumenta.

W odniesieniu do zarzutu przedstawionego w skardze KER/080/24 ZO wskazuje, ze w jego ocenie,
wykorzystanie wizerunku znanych, utytutowanych sportowcéw ma dodatkowo wzmagac przekaz
promujacy trzezwa jazde.

Z0 zaznacza, ze w przypadkach marek piwa, ktdre sg tozsame dla wersji alkoholowej i bezalkoholowej
produktu, szczegodlnie istotne jest, aby w komunikacja odnoszaca sie do piwa bezalkoholowego bardzo
wyraznie wskazywata na fakt braku zawartosci alkoholu.

Z0 docenia dziatania Skarzonej promujgce trzezwg jazde. Zwraca jednak uwage na koniecznosc
kazdorazowego starannego wywazenia tresci materiatéw marketingowych. Jakkolwiek promowanie
piw bezalkoholowych w kontekscie jazdy samochodem wsrdd odbiorcéw, bedacych konsumentami
piwa, ma na nich pozytywny wptyw, tak wzgledem odbiorcéw nie pijgcych jakiegokolwiek piwa, tego
typu przekazy mogg osiggac skutek odwrotny, tj. wptywac na zainteresowanie piwem tradycyjnym.
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Majagc na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu
Rozpatrywania Skarg, postanowit skargi oddali¢.

Zdania odrebne
Brak.

Zgodnie z pkt. 58 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogg stanowic

wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespofowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty, od ktorej
Strona wnosi odwotanie.
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