Uchwata Nr Z0/111/24u
z dnia 16 pazdziernika 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/089/24

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

skfadzie:

° Anna Gumkowska - przewodniczgca
° Dawid Kryszczynski - cztonek

° Stawomir Skowerski — cztonek

na posiedzeniu w dniu 16 pazdziernika 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/089/24,
ztozonej na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Grupa Zywiec sp. z 0.0. z siedzibg w Zywcu, w sprawie dotyczacej loterii Zywiec,

postanawia

skarge oddalic.

Uzasadnienie
W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
,Skarzacy”) wskazat, ze Grupa Zywiec sp. z 0.0. z siedzibg w Zywcu (dalej takze: , Skarzona”) stosowata
reklame piwa niezgodng z zasadami etyki.
Zgodnie ze skarga:
Reklama na bramce wiekowej
Na bramce wiekowej nie powinno byc zzadnych reklam. Tymczasem Zywiec obiecuje nagrode
pieniezng. Jest to nieetyczne i niezgodne z prawem zaprojektowana bramka. Powinna by¢ neutralna, a

nie zachecajaca do wejscia zwtaszcza dla mtodych segmentow wiekowych.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy oraz art. 2 ust. 2 Zatgcznika 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2 ust. 1

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.
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Art. 2 Zatgcznika 1
2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy oraz
przepisach niniejszego Zatgcznika.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 6 sierpnia 2024 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzona whniosta o oddalenie Skargi w catosci z uwagi na brak potwierdzenia obecnosci bramki
wiekowej w zatgczonym przez Skarzgcego materiale dowodowym. Widoczna jest wytgcznie domena
portalu sport.pl. W zwigzku z powyzszym Skarzona wskazata na brak mozliwosci odniesienia sie do
zarzutéw podniesionych w skardze.

Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuije.

Z zataczonego przez Skarzacego materiatu (zrzut ekranu) wynika, ze reklama loterii marki Zywiec miata
miejsce na portalu sport.pl. W centralnej czesci baneru wskazano na kwote 10000 zt. Ponizej
znajdowat sie wizerunek 3 butelek piwa (alkoholowe w centralnej czesci oraz 2 bezalkoholowe po lewej
i prawe] stronie). W dolnej czesci przekazu wskazano na partnera akcji - Allegro lokalnie oraz
umieszczono przycisk ,SPRAWDZ”. Obok, w prawnym dolnym rogu znajdowaty sie grafiki oznaczajace
zakaz prowadzenia pojazdéw po spozyciu alkoholu, spozywania alkoholu w cigzy oraz przez osoby
ponizej 18 roku zycia. W dolnej czesci znajdowata sie takze informacja o okresie sprzedazy promocyjnej
i rejestracji kodéw, a takze adres strony internetowej ze szczegdétowymi informacjami na temat loterii
oraz regulaminem.

Data emisji reklamy zostata wskazana przez Skarzgcego na dzien 22 czerwca 2024 r.

Zespot Orzekajacy zwazyt, co nastepuje.

Zespodt Orzekajacy (dalej takze: ,,Z0”) zgadza sie z argumentacjg Skarzonej w zakresie braku posrdd
dostepnego materiatu dowodowego bramki zabezpieczajgcej przed dostepem oséb niepetnoletnich.
W zatgczonym przez Skarzgcego materiale nie jest widoczne rzeczone zabezpieczenie, obok ktérego
miatby znajdowac sie przekaz, bedacy przedmiotem skargi badz do ktérego miatby on prowadzic.

Dodatkowo ZO wskazuje, ze nawet gdyby rzeczona bramka zostata uwzgledniona w materiale
dowodowym zatgczonym przez Skarzgcego, to reklama loterii marki piwnej, w ktérej do wygrania jest
nagroda pieniezna, zasadniczo nie budzi watpliwosci z punktu widzenia obowigzujgcych zasad etyki.

Majagc na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu
Rozpatrywania Skarg, postanowit skarge oddalic.
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Brak.

Zgodnie z pkt. 58 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogg stanowic
wytqgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty, od ktdrej
Strona wnosi odwotanie.
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