Uchwata Nr Z0/118/24u
z dnia 23 pazdziernika 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/092/24

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

sktadzie:

° Matgorzata Augustyniak - przewodniczaca
. Katarzyna Sikorska — cztonkini

° Maciej Lissowski — cztonek

na posiedzeniu w dniu 23 pazdziernika 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/092/24,
ztozonej na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu, w sprawie dotyczacej reklamy
piwa ,,Kozel Cerny”,

postanawia
skarge odrzucic.
Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata reklame wprowadzajgcg w btgd w zakresie pochodzenia produktu.

Zgodnie ze skarga:

Piwo czeskie Kozel Cerny

Reklama w sklepie oraz opakowanie piwa wskazuje na to, ze piwo jest czeskie. W rzeczywistosci piwo
jest polskiej produkcji. Piszq po czesku na opakowaniu produktu, ktdry jest na polskiej pofce. Jest to
oszukiwanie klienta. Celowe wprowadzanie w btgd, aby kupit piwo rzekomo czeskie.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 10 ust. 1 lit a Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 10
1. Ponadto reklamy nie mogg wprowadzac¢ w btqd jej odbiorcéw, w szczegdlnosci w odniesieniu do:
a) istotnych cech, w tym wtasciwosci, sktadu, metody, daty produkcji, przydatnosci, ilosci, pochodzenia
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(w tym geograficznego) reklamowanego produktu;

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 14 sierpnia 2024 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzona wskazata, ze opakowanie nie podlega ocenie zgodnosci z Kodeksem Etyki Reklamy zgodnie z
definicjg dziatalnosci reklamowej, zawartg w §3 ust. 3 statutu Rady Reklamy.

Skarzona podkreslita jednoczesnie, ze zgodnie z art. 13 Ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi reklama i promocja piwa jest dozwolona. W celu poparcia swojej
argumentacji Skarzona powotata sie na orzeczenie Sadu Apelacyjnego sygn. Akt: | ACa 728/13, gdzie
sad stwierdzit, ze nie mozna od podmiotu reklamujgcego swoje produkty czy ustugi, wymagac, aby w
krotkiej reklamie zawart wszystkie istotne informacje dotyczace cech wyrobdw, a takze kwestia btedu
musi by¢ btedem istotnym, tj. takim, ktdry ma zdolnos¢ kierowania zachowaniami rynkowymi klientow.

Skarzona wskazata na pewng fikcje marketingowa, ktérej celem jest zwrdcenie uwagi konsumenta.
Reklama ukazuje jakis kraj lub miejsce, co nie jest jednoznaczne z tym, ze dany produkt jest tam

wytwarzany.

Skarzona wskazata dodatkowo na miedzynarodowy charakter piwa oraz informacje o miejscu
warzenia, a swoje twierdzenia poparta materiatem dowodowym.

Zdaniem Skarzonej nie ma informacji, czy haset, ktére mogtyby wskazywaé na to ze produkt jest
warzony w Czechach. W reklamie jest informacja o marce Kozel - marce czeskiej z miasteczka
Velkepopovice, koza Olda jest symbolem marki, piwo jest przygotowane wedtug tej samej receptury
przez piwowardw z Czech oraz proces warzenia podlega nadzorowi piwowardw z Velkopopovic. Nie sg
to jednoczesnie informacje wprowadzajgce konsumenta w btad.

Reklama jest prowadzona w jezyku polskim.

Obecna na posiedzeniu przedstawicielka Skarzonej poparta przedstawione stanowisko.

Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuije.

Materiat dowodowy zatgczony przez Skarzacego stanowi zdjecia butelki (wraz z etykietg) piwa Kozel
Cerny, pochodzace — zgodnie z o$wiadczeniem Skarzgcego - z dnia 22 lipca 2024 r.

Zespot Orzekajacy zwaiyt, co nastepuje.

Opakowanie produktu, stanowigce przedmiot skargi, nie stanowi reklamy w rozumieniu art. 3 lit. a)
Kodeksu Etyki Reklamy, zgodnie z ktdrym reklama to przekaz zawierajgcy w szczegdlnosci informacje
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dziatalnosci, majgcy na celu zwiekszenie zbytu produktdw, inng forme korzystania z nich lub osiggniecie
innego efektu pozqdanego przez reklamodawce, z wytqgczeniem dziatanr public relations. Do reklamy
zalicza sie rowniez promocje sprzedazy, oferty kierowane do odbiorcéw za pomocq marketingu
bezposredniego lub sponsoring, a takze elementy identyfikacji wizualnej oraz przekaz, o ktorym mowa
w zdaniu poprzednim, udostepniony w sieci Internet na serwerze www lub w mediach
spofecznosciowych i innych miejscach majqgcych na celu jego dotarcie do odbiorcow; w sytuacji, w ktorej
odbiorcqg reklamy jest konsument, oceny reklamy dokonuje sie w oparciu o model przecietnego
konsumenta.

W zwigzku z tym ocena skarzgcego przekazu nie podlega kognicji KER.

Majac na wzgledzie powyzsze, Zespot Orzekajacy, na podstawie art. 48 lit. a Regulaminu Rozpatrywania
Skarg, postanowit skarge odrzucic.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 58 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogg stanowic
wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotfowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty, od ktdrej
Strona wnosi odwotanie.
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