RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/135/240
z dnia 13 listopada 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/138/24

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

sktadzie:

° Matgorzata Augustyniak - przewodniczaca
° Igor Kalenski - cztonek

° Dawid Kryszczynski — cztonek

na posiedzeniu w dniu 13 listopada 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/138/24,
ztozonej na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Browar Mentzen sp. z 0.0. z siedzibg w Toruniu, w sprawie reklamy piwa Biate Ipa
Mentzen, dokonat oceny stosowanego przekazu reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajac w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentdw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzgcy”) wskazat, ze Browar Mentzen sp. z 0.0. z siedzibg w Toruniu (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata reklame nieodpowiednig do promowanej tresci.

Zgodnie ze skarga:

White Ipa Matters
Browar Mentzen

Nie ma mozliwosci skopiowania linku tej reklamy w serwisie onet.pl, poniewaz po kliknieciu nastepuje
przekierowanie na strone reklamy w YT. W YT jest to link
https://www.youtube.com/watch?v=yHsGLz2Clig

Reklama jest nieetyczna. Nawiqzuje do przemocy na czasrnoskorq spotecznosciq w USA, wykorzystuje
skojarzenia ze smierciq Floyda i hasta, ktére wéwczas powstato black life matters.
Poza tym nieetyczne jest umieszczanie reklam alkoholu w Medonet na tle artykutu o zdrowiu.


https://www.youtube.com/watch?v=yHsGLz2CIig
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Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1, art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 2 ust. 2 Zafacznika 1 Kodeksu Etyki
Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Art. 4
Reklamy nie mogq zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, pte¢ lub narodowosc¢.

Art. 2 Zatqcznika 1
2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy oraz
przepisach niniejszego Zatqcznika.

Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.

W obliczu nieustosunkowania sie Skarzonej do tresci skargi oraz braku wziecia udziatu w
postepowaniu, Zespo6t Orzekajacy podjat uchwate w formie opinii, oceniajgcej skarzony przekaz na
podstawie ogdlnie przyjetych norm etycznych, na podstawie art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg.

Zespot Orzekajacy uznal, iz skarzony przekaz narusza ogdlnie przyjete normy etyczne.

Na podstawie przekazanego przez Skarzgcego materiatu dowodowego (link do klipu na platformie
YouTube) wynika, ze Skarzona promowata produkt White Ipa (Browar Mentzen) pod hastem White Ipa
Matters formie klipu.

Przekaz ma miejsce w barze, w ktédrym czarnoskéry barman przygotowuje szklanki i pomarancze. W
pewnym momencie z lodéwki wyjety zostaje promowany produkt - piwo Mentzen. Mezczyzna
podchodzi do barmana i podaje mu piwo. Po spozyciu barman sytuacje podsumowuje stowami - Tego
mi byfo trzeba. Reklama zakoriczona jest logo Skarzonej i hastem White Ipa Matters. W tle lektor
ponownie powtarza stowa barmana - Browar Mentzen - tego mi byto trzeba.

Zdaniem Zespotu Orzekajgcego, reklama nawigzuje do ruchu Black Life Matters, ktéry po $mierci
Georga Floyda, zwrdcit uwage catego swiata na istotng kwestie rasizmu i dyskryminacji. Uzycie tego
nawigzania w kontekscie reklamy piwa, wykorzystanie wizerunku czarnoskérego barmana i
odwrécenie znaczed w hasle White Ipa Matters, jest sprzeczne z powszechnym zasadami etyki i
przekracza granice dobrego obyczaju.
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W zwigzku z powyzszym, majgc na uwadze tres¢ skargi, Zespdt Orzekajgcy ocenit przedmiotowg
reklame jak w osnowie.

W zakresie czesci skargi dotyczacej niewtasciwego umiejscowienia reklamy (na tle artykutu o
zdrowiu na medonet.pl), ZO nie byt w stanie odnies¢ sie do zarzutéw Skarzacego z uwagi na brak
odpowiednich dowodéw wskazujacych na taka lokalizacje przekazu.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposdb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 58 w zw. z art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzgcy moze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania
mogq stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia
Uchwaty, od ktdérej Strona wnosi odwotanie.
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