
 
 

 

Odpowiedzialność reklamy 
 
 

 

 

 



 
 

 

Wprowadzenie  
Świat, w którym przychodzi nam żyć, dynamicznie zmienia się każdego dnia. Te zmiany wymagają od nas przede 

wszystkim świadomości i zrozumienia procesów zachodzących w nas i wokół nas. Przychodzi czas na definiowanie 

nowych paradygmatów, kreślenie nowych ram, wytyczanie nowych dróg czy tworzenie nowych narzędzi do 

zarządzania rzeczywistością. Takie obszary jak reklama, marketing czy komunikacja wymagają badania i 

zrozumienia, co się na nie składa i w wielu przypadkach, zrewidowania dotychczasowego podejścia. Także, a może 

przede wszystkim, odpowiedzialność zyskuje zupełnie inny niż wcześniej, wymiar zarówno teoretyczny, jak i ten 

realizowany w biznesowej codzienności. 

Podczas konferencji, w gronie specjalistów z różnych dziedzin, praktyków oraz naukowców, osób zajmujących się 

reklamą w wielu wymiarach, porozmawiamy o tym, jaka jest współczesna reklama i co realizuje, zastanowimy się 

nad tym, czy wciąż jesteśmy właścicielami komunikacji, a także spróbujemy zdefiniować rodzaje zniekształceń 

rzeczywistości. Na to wszystko spojrzymy z perspektywy reklamodawców, mediów, twórców i odbiorców. W toku 

dyskusji i wymiany poglądów spróbujemy nakreślić kierunki, którymi będzie warto podążać.  Będziemy inspirować 

do nowych działań i projektów. Dr Katarzyna Bąkowicz, Uniwersytet SWPS 

  

  



 
 

 

Program 

Czas Temat Paneliści /panelistki 
 

Moderator/ka 

 
09:00 – 09:05 

Otwarcie i prowadzenie konferencji 
 

● Paweł Pilarczyk, dziennikarz technologiczny,  
● Łukasz Kowalski, prezes zarządy Rady Reklamy  

 

 
09:05 – 09:35 

Keynote  

Granice kreatywności: odpowiedzialność reklamy 
nowych mediów 
  
 

● Dr.hab Jacek Wasilewski, Prof. UW 

 

 

9:35 – 9:45 Horyzonty reklamy wyznaczane przez wrażliwości 
konsumentów. 
 
 

• Maciej Lissowski, przewodniczący prezydium Komisji 
Etyki Reklamy 

• Teresa Wierzbowska, członkini prezydium Komisji Etyki 
Reklamy  

 
 
 

9:45 – 9:50  Przerwa   

 
09:50– 10:35 

Dyskusja panelowa 

Nowy paradygmat reklamy 
 
Zagadnienia: 
● Nowe media i formaty reklamowe 

● Hiperpersonalizacja i mikrosegmentacja 

● Reklama „na życzenie” 

 

 

 

● dr Zofia Smełka-Leszczyńska, Sedno Consulting 

● Nawojka Chałupińska-Nowik, dyrektor zarządzająca 

TIDAL 

● Tomasz Szulkowski, dyrektor operacyjny MSpark 

● Maciej Tesławski – specjalista ds. marketingu i 

brandingu 

 

Magdalena Rigamonti, 
onet.pl 
 

10:35 – 10:40 Przerwa   



 
 

 

10:40 – 11:25 Dyskusja panelowa 

Wolność komunikacji czy komunikacja we władzy 
Big Tech 
 
Zagadnienia: 
● Etyka działań bigtechów 

● Nowoczesna cenzura 

  

● Paweł Pilarczyk, dziennikarz technologiczny  

● Maciej Kossowski, Prezes Związku Pracodawców 

Wydawców Cyfrowych 

● Tomasz Zembrzycki, ekspert ds. technologii i 

komunikacji cyfrowej 

 

 

Łukasz Kowalski, 
Prezes Rady Reklamy 

11:25 – 11:30            Przerwa  

11:30 – 12:15 Dyskusja panelowa 

Granice uwodzenia konsumenta: gdzie kończy się 
etyka, a zaczyna manipulacja? 
 
Zagadnienia: 
● Zmiany we wrażliwości i oczekiwaniach konsumentów 

● Naruszenia praw dzieci  

● Naruszenia ze strony influencerów 

 

● Krzysztof Lehmann, UOKIK, ZASTĘPCA DYREKTORA 
Delegatura w Bydgoszczy  

● Michalina Popko, Fundacja Off School  
● Mec. Monika Gaczkowska, ekspertka ds. własności 

intelektualnej, Komisja Copy Advice  
● Sebastian Stępak CEO, Central and Eastern Europe, 

MSL. 
 

Magdalena Rigamonti, 
onet.pl 

12:15 – 12:20 Przerwa   

12:20 – 13:05 Dyskusja panelowa 

Reklama a płeć: między stereotypem a 
rzeczywistością. 
 
 
Zagadnienia: 
● Stereotypy płci 

● Obrazy i symbole  

● Język i płeć 

● Marta Majchrzak, badaczka, psycholożka społeczna 
● Dr hab. Jarosław Kończak, adiunkt na Wydziale 

Dziennikarstwa Informacji i Biologii UW 
● Jan Wróbel, dziennikarz, publicysta 
 

 

Renata Gabryjelska, 
Coach ICC, reżyserka, 
mówczyni 
motywacyjna 



 
 

 

 

13:05 – 13:10 Przerwa    

13:10 – 13:40 Odpowiedzialność reklamy 

 
 

● Prof. Jan Hartman, filozof, bioetyk, profesor nauk 
humanistycznych UJ 

 
 

 

 

13:40 – 13:45 Przerwa    

13:45 – 14:30 Dyskusja panelowa 

Rzeczywistość w reklamie: granice kreacji i 
autentyczności. 
 
Zagadnienia: 
● Świat rzeczywisty a świat komunikacji 

● Dezinformacja 

 

● Dr Małgorzata Bulaszewska, medioznawczyni, 
Uniwersytet SWPS  

● Łukasz Wroński, dyrektor Departament Ochrony 
Zbiorowych Interesów Konsumentów – UOKIK 

● Tomasz Nowicki, Pr manager Realme 

 
 
 

Agnieszka Żukowska, 
Ohme.pl 

14:30 – 14:35 Przerwa    

14:35 – 15:20 Dyskusja panelowa 

Reklama bez iluzji: jak uniknąć washingu i budować 
autentyczny przekaz? 
 
Zagadnienia: 
● Komunikacja bez washingu: perspektywy i możliwości 
● Reklama: zleceniodawca a wykonawca; konflikt a współpraca 
● Ramy prawne a skuteczność przekazu 
 

● Jacek Pawlak, dyrektor kreatywny, arbiter Komisji Etyki 
Reklamy 

● Artur Roguski, specjalista kontent marketingu  
● Anna Potocka-Domin, ekspertka BCC ds. CSR 
 

Dr Katarzyna 
Bąkowicz, Uniwersytet 
SWPS  
 

15:20– 15:25 Przerwa   



 
 

 

15:25 – 16:10 Dyskusja panelowa 

Odpowiedzialność za treść i dane 
 
Zagadnienia: 
● Prawa konsumenta – czy są respektowane? 

● Prawo do prywatności 

● Problem profilowania  

 
 

● Dr. Paweł Litwiński, radca prawny, specjalista ds.prawa 
ochrony danych osobowych 

● Dr. Edyta Bielak – Jomaa, doktor nauk prawnych  
● Sławomir Dziurzyński, eksperta od Data Protection& 

Privacy Allegro 
 
 

 

Sylwia Czubkowska, 
dziennikarka 
technologiczna 
 

16:10 – 16:15 Przerwa   

16:15 – 17:00 Keynote 

Reklama jutra: co przyniesie przyszłość i jak się na 
nią przygotować? 
 
 
 

• Marta Majchrzak, badaczka, psycholożka społeczna  

17:00 Zakończenie ● Łukasz Kowalski, prezes Rady Reklamy  

● Paweł Pilarczyk, dziennikarz technologiczny 

 

 

 

 


