Uchwata Nr ZO/164/240
z dnia 4 grudnia 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/131/24

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Xawery Konarski - przewodniczacy
. Katarzyna Sikorska - cztonkini
° Zuzanna Warowna - Torunska - cztonkini

na posiedzeniu w dniu 4 grudnia 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/131/24
ztozonej na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Alter Art Festival sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie w sprawie reklamy festiwalu
Opener, dokonat oceny stosowanego przekazu reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajac w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentdw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzgcy”) wskazat, ze Alter Art Festival sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata reklame niezgodq z zasadami etyki.

Zgodnie ze skarga:

Zdjecie dwdch kobiet w niedwuznacznej pozycji

Reklama formatuje myslenie mfodziezy (do ktorej jest skierowane zaproszenie na wydarzenie) w
kierunku akceptacji zachowan wynikajgcych z zaburzenia osobowosci. W tym przypadku jest to
sugerowanie, ze homoseksualizm jest normq. W okresie dojrzewania, kiedy nastepuje normalny proces
ksztattowania sie osobowosci, m.in. na bazie przyrodzonego temperamentu, osoba jest wrazliwa na
sugestie otoczenia. Prawidtowy rozwdj cztowieka wymaga mqdrych i zdrowych wzorcéw zachowan.
Homoseksualizm jest sktonnosciq nienaturalnqg i jako zaburzenie normy wymaga terapii.
Homoseksualizm manifestowany w okresie nastoletnim jest czesto wynikiem ulegania wpfywom
propagandy (pod wieloma jej postaciami).



RADA REKLAMY

Plakat ten wpisuje sie w nurt ordynarnej propagandy. Jest szkodliwy i jako taki powinien zostac usuniety.
Rada reklamy powinna dbac, aby reklama spetniata swoje funkcje w gospodarce, a kiedy reklama
wchodzi w przestrzen kultury — aby byta promocjq kultury, a nie anty-kultury.

Kwestie, dla mnie oczywiste, zgodne z dorobkiem takich nauk jak np. psychologia, socjologia, biologia,
filozofia, ufam Ze bedq zrozumiate réwniez dla oséb przyjmujgcych i rozpatrujgcych mojg skarge.
Z powazaniem

(m.in. ojciec)

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1, art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Art. 4
Reklamy nie mogq zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, pte¢ lub narodowosc.

Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.

W obliczu nieustosunkowania sie Skarzonej do tresci skargi oraz braku wziecia udziatu w postepowaniu
Zespot Orzekajacy podjat uchwate w formie opinii, oceniajgcej skarzony przekaz na podstawie ogdlnie
przyjetych norm etycznych na podstawie art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg.

Zespot Orzekajacy uznat, iz skarzony przekaz nie narusza ogdlnie przyjetych norm etycznych.

Na podstawie przekazanego przez Skarzgcego materiatu dowodowego (zdjecie zewnetrznego baneru)
wynika, ze Skarzona promowata wydarzenie Opener Festival.

Na gtéwnym planie zamieszczono zdjecie pary w strojach festiwalowych. Jedna z postaci catuje druga
w policzek. W gdrnej czesci baneru w warstwie graficznej zamieszczono napis: YOU x OPEN’ER the one
and only. W dolnej czesci zamieszczono logo festiwalu oraz date oraz miejsce wydarzenia (3 -
6.07.2024, Gdynia).

Zdaniem Zespotu Orzekajgcego reklama nie narusza powszechnych zasad etyki. Stanowi wylacznie
promocje wydarzenia - Opener Festival. Przekaz nie nawigzuje do zachowan, ktérym mozna by
przypisaé przymiot nienaturalnosci czy dysfunkcji. Nie promuje rozwigztosci seksualnej ani konkretnej
orientacji, dyskryminujgc odmienne. W ocenie Zespotu Orzekajgcego nie zawiera rowniez elementu
promowania nieodpowiednich wzorcéw, co mogtoby jakkolwiek negatywnie wptywaé na mtodszych
odbiorcow przekazu.
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RADA REKLAMY

W zwigzku z powyzszym, majgc na uwadze tres¢ skargi, Zespdt Orzekajacy ocenit przedmiotowq

reklame jak w osnowie.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszent Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 58 w zw. z art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzgcy moZze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania
mogq stanowic¢ wytqcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespofowi Orzekajgcemu w dacie podjecia
Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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