Uchwata Nr Z0/171/24u
z dnia 11 grudnia 2024 roku
Zespotu Odwotawczego
w sprawie rozpatrzenia odwotania od uchwaty
z dnia 7 sierpnia 2024 roku
Nr ZO/083/24u

Zespot Odwotawczy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

sktadzie:

° Dawid Kryszczynski - cztonek

° Jaromir Sroga - przewodniczacy
° Teresa Wierzbowska - cztonkini

na posiedzeniu w dniu 11 grudnia 2024 roku, po rozpatrzeniu odwotania od uchwaty z dnia 7 sierpnia
2024 roku o sygnaturze Z0/083/24u (dalej takze: ,Uchwata”) w sprawie skarg o sygn. akt KER/054/24,
KER/055/24, KER/056/24, KER/057/24 ztozonego na podstawie pkt 58 Regulaminu Rozpatrywania
Skarg przez Instytut Badan Internetu i Mediéw Spotecznosciowych sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie w
sprawie dotyczace]j przekazéw kampanii ,,Lowe Krowe”,

postanawia
odwotanie uwzgledni¢ w czesci.
Uzasadnienie
W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze: ,Skar-

z3cy”) wskazat, ze Instytut Badan Internetu i Mediéw Spotecznosciowych sp. z 0.0. z siedzibg w War-
szawie (dalej takze: ,Skarzona”) stosowata reklamy niezgodne z zasadami etyki.

Zgodnie ze skargami:
KER/054/24:
Wszystko wskazuje na to, Zze tereny podmokte i bagniste to prawdziwa BOMBA WEGLOWA, ktora sta-

nowi realne zagrozenie dla srodowiska.
SPOJRZ NA TO SZERZEJ: To nie bydto, pastwiska czy hodowcy sq tutaj problemem.

Ta kampania jest manipulacjg. Oszukuje konsumentow poprzez wybidrcza i manipulacyjne stowoanie
informacji wyciggnietych z raportdw i badan. W sposdb perfidny namawia do hodowania i spozywania
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wofowiny usitujgc przedstawic¢ hodowle bydta jako bezpiecznqg. Zaréwno w formie stownej i obrazowej
jest oszustwem. Finansowana Funduszy Pomocowych, czyli sktadek podatnikow.

KER/055/24:

Wszystko wskazuje na to, Zze tereny podmokfe i bagniste to prawdziwa BOMBA WEGLOWA, ktdra sta-
nowi realne zagrozenie dla srodowiska.

Kampania Lowe Krowe pokazuje, ze wotowina i bydfo nie sq problemem wptywajgcym na klimat, a sg
nim torfowiska. Nie pokazuje taricucha powiqzar klimatycznych i tego, jak wptywa produkcja wotowina
m.in. na osuszanie sie gruntow. Tym samym okfamuje opinie publiczng i konsumentow.

KER/056/24:

Tylko hodowla bydta pozwoli nam zapewnic¢ Zywnos¢ dla kolejnych pokolen.
Chcesz, zeby Twoje dzieci miaty co jes¢ w przysztosci?

Hasto jest ewidentng nieprawdq. Hodowla bydta raczej nam uniemozliwi produkowanie Zzywnosci, po-
niewaz pochfania ogromne zasoby naturalne i jest odpowiedzialna za czes¢ emisji gazéw cieplarnia-
nych. Hodowla bydta jest mocno niszczqca dla srodowiska i z roku na rok coraz bardziej ekstensywna.
Powoduje ogromne zanieczyszczenia.

Dowody:

https.//nauka.uj.edu.pl/nauki-przyrodnicze/-/journal content/56 INSTANCE 7YIRku-
RAFDR0/74541952/147996970
https.//klimat.rp.pl/rolnictwo/art17077061-hodowla-zwierzat-odpowiada-za-prawie-90-toksycznych-
Dodatkowo w tej reklamie stosuje sie szantaz emocjonalny z wykorzystaniem dzieci. Za pienigdze po-

datnikdw konsumenci otrzymujq kfamstwo, szantaz i zazielenianie wizerunku hodowli bydfa.
KER/057/24:
Nie daj sobie wmdwic, ze to krowy sq problemem

W kampanii jest napisane ,,Nie daj sobie wmdowic, Ze to krowy sq problemem”. ,Mokradta odpowiadajq
za 1/3 globalnych emisji gazéw cieplarnianych”. To jest ktamstwo. Krowy bowiem sq problemem, jed-
nym z wielu, ale sq problemem znaczqcym. Hasto wprowadza w btqd. To nie mokradta same z siebie
emitujq gazy cieplarniane. One je pochtaniajq. Dopiero gdy wysychajq, na skutek takze osuszania ich
pod pastwiska i takze na skutek zuzywania ogromnych ilosci wody na hodowle i przemyst miesny emi-
tujg gazy, bo osuszone mokradta nie mogq tych gazéw pochtaniac i wigzac. Wiec znéw reklamujgcy
wprowadza w btqd.

Przekazy zostaty zakwalifikowane jako potencjalnie naruszajgce zasady etyki reklamy w zakresie wska-
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Art. 6

Bez uzasadnionej koniecznosci powodowanej np. wzgledami spotecznymi i profilaktykq, reklamy nie
mogqg motywowac do zakupu produktu poprzez wykorzystywanie zdarzen losowych, wywotywanie leku
lub poczucia strachu.

Art. 33

Reklamy srodowiskowe nie mogq naruszac spotfecznego zaufania do dziatar podejmowanych na rzecz
ochrony srodowiska naturalnego. Przekaz reklamy srodowiskowej nie moze byc niezgodny ze stanem
faktycznym, niemierzalny lub niemozliwy do zweryfikowania.

Art. 39

Ogdlna prezentacja przedmiotu reklamy srodowiskowej, poszczegdlne jej elementy oraz informacje do-
tyczqce jej przedmiotu nie mogqg wprowadzac¢ w btgd co do istnienia korzysci srodowiskowych doty-
czgcych tego przedmiotu.

Art. 40

Reklamy srodowiskowe, w tym w szczegdlnosci uzyte w nich sformufowania odnoszgce sie do wptywu
na srodowisko, powinny byc¢ uzasadnione w sposob zrozumiaty dla odbiorcy. Uzasadnienie powinno
opierac sie na weryfikowalnych dowodach, uwzgledniajgcych stan wiedzy, w tym w szczegdlnosci wie-
dzy naukowej lub specjalistycznej, w przedmiocie istotnym dla reklamy w dacie jej emisji.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, przedstawita stano-
wisko w sprawie w korespondencji z dnia 15 lipca 2024 .

Skarzona podkreslita, iz prowadzi unikatowe w skali europejskiej badania w zakresie skutecznego do-
cierania z komunikacjg do odbiorcéw oraz analizy sentymentu i emocji w zakresie spotecznych oczeki-

wan i nastrojéw.

Skarzona, realizujgc na zlecenie Polskiego Zrzeszenia Producentow Bydta Miesnego kampanie ,,Lowe
Krowe” postanowita przeanalizowaé mity i klamstwa na temat hodowli zwierzat gospodarskich. Zda-
niem Skarzonej podmioty i osoby rozpowszechniajgce je, najczesciej postuguja sie emocjonalnymi ar-
gumentami i pétprawdami. IBIMS przy wsparciu naukowcéw przeanalizowat najpopularniejsze fake
newsy i na tej podstawie przygotowat strategie komunikacyjna.

Zdaniem Skarzonej produkcja zwierzeca w Polsce przedstawiana jest w sposéb emocjonalny jako zta,
niedbajgca o zwierzeta gospodarskie, niepotrzebna i negatywnie wptywajgca na klimat. Tymczasem —
produkcja bydta w Polsce odbywa sie w sposdb ekstensywny, gtéwnie w matych stadach, przy zacho-
waniu najwyzszych standardéw jakosciowych i dobrostanowych.

Skarzona wskazata, ze nie jest prawda, ze jakoby wprowadza w btgd odbiorcéw poprzez wybidrcze i
manipulacyjne podawanie danych. Zawsze przedstawiany jest kontekst i proporcje. Opierajac sie na
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z rolnictwa w poréwnaniu z innymi sektorami. Skarzona zwrécita uwage, ze nie tylko zwierzeta hodow-
lane sg zrédtem tych emisji. Sg nimi gtdwnie branza energetyczna i pozyskiwanie paliw kopalnych, prze-
myst transportowy oraz przemyst ciezki, a takze torfowiska.

Skarzona podkreslita, ze w swoich dziataniach podnosi czesto pomijany i zapomniany aspekt mozli-
wosci wykorzystywania obszaréw nienadajgcych sie pod uprawy rolnicze, a stanowigce wazny aspekt
zywieniowy dla bydtfa. Obszary o matych powierzchniach, niedostepne technologicznie do obrébki ma-
szynowej, nieuzytki stanowig w hodowli bydta miesnego cenne miejsce wypasu zwierzat.

Zwierzeta wykorzystujgc pasze pochodzace z uzytkdw zielonych, jak i resztki pozniwne, sprawiajg, ze
86% Swiatowe] produkcji pasz dla zwierzat gospodarskich nie konkuruje z produkcjg zywnosci dla ludzi.

Nie jest takze prawdg, ze kampania , Lowe Krowe” jest finansowana z pieniedzy podatnikdw. Pienigdze
na ten cel pochodzg z funduszy promocji artykutéw rolno-spozywczych, na ktdre ,,zrzucajg sie” wszyscy

rolnicy, ktérzy pdzniej przez swoje komitety zarzgdzajgce decydujg, na co chcg je przeznaczyc.

Uchwatg z dnia 7 sierpnia 2024 roku Zesp6t Orzekajacy (dalej takze: ,,Z0”) uznat, ze skarzony przekaz
narusza zasady etyki wyrazone w Kodeksie Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy ustalit ze skarzone przekazy sg cze$cig kampanii prowadzonej m.in. na profilu ,,Lowe
Krowe” na platformie Facebook, ktérej celem jest promocja spozycia wotowiny. Kampania zostata zle-
cona przez Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Miesnego.

Skarzone przekazy obejmuja:

Wopis z dnia 2 maja 2024 r. (skarga o sygn. KER/057/24):

Nie bqdz krotkowzroczny

Choc debata o wptywie hodowli bydta na srodowisko czesto koncentruje sie na emisji metanu przez
krowy, warto pamietac o innych, wiekszych Zrédtach tego gazu:

tereny podmokte,

sktadowiska odpaddw,

nieszczelne urzqdzenia naftowe.

Sq one odpowiedzialne za znaczne ilosci metanu w atmosferze.

Przyktadowo, mokradta odpowiadajq za % globalnych emisji gazéw cieplarnianych. Pamietaj: ztozone
problemy wymagajq szerokiej perspektywy!

#FunduszePromocji

Post opatrzony jest grafikg przedstawiajgcg krowy na zielonym pastwisku, zdegradowane tereny obok
oraz fabryki z dymigcymi kominami w tle. Grafika zawiera napis: , Nie daj sobie wmowi¢, ze to krowy
sg problemem.”.
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Wopis z 14 maja 2024 r. (skarga o sygn. KER/054/24 i KER/055/24):

Z informacji opublikowanych na WWF wynika, Ze mokradta to kluczowe Zrddfo emisji gazow cieplar-
nianych, zwfaszcza dwutlenku wegla.

Chociaz zajmujq tylko 3% powierzchni swiata (ok. 4% powierzchni Polski), torfowiska sq najwiekszym
magazynem wegla na Igdach. Przechowujq dwukrotnie wiecej wegla niz lasy.

Wazrost liczby osuszonych torfowisk prowadzi do masowego zwiekszenia emisji CO2 — hektar osuszo-
nego torfowiska moze emitowac od kilku do kilkudziesieciu ton CO2 rocznie.

Wszystko wskazuje na to, ze tereny podmokte i bagniste to prawdziwa BOMBA WEGLOWA, ktora sta-
nowi realne zagrozenie dla srodowiska.

SPOJRZ NA TO SZERZEJ: To nie bydto, pastwiska czy hodowcy sq tutaj problemem.

#FunduszePromocji

Post opatrzony jest grafikg przedstawiajgcg krowe na pastwisku, rzeke i las.

Whpis z 31 maja 2024 r. (skarga o sygn. KER/056/24):

Likwidacja hodowli bydta nie ma sensu!

Biomasa, czyli wszystko to, co rosnie na polach i pastwiskach — rosliny, trawy, zboza, tylko w 20-25%
trafia bezposrednio na nasze talerze. Pozostate 75% biomasy jest wykorzystywane i spoZywane przez
zwierzeta, gtdwnie bydto. Co wazne, sq to rosliny, ktdre nie nadajq sie do jedzenia przez ludzi i ktére
gdyby nie zwierzeta hodowlane bytyby zmarnowane!

Wynika z tego, ze krowy przeksztatcajg niejadalng biomase w zywnosc. Jesli zrezygnujemy z hodowli
bydta, stracimy mozliwosc efektywnego wykorzystania tych roslin, co zmniejszy produkcje Zywnosci.
Chcesz, by Twoje dzieci miaty co jes¢ w przysztosci? Odpowiedz sobie sam.

#FunduszePromocji #hodowla #rolnictwo #bydto

Post opatrzony jest grafikg przedstawiajgca krowe pijacg wode. Grafika zawiera napis: ,,Bez bydta, nie
ma zywnosci.”.

Whpis z 10 czerwca 2024 r. (skarga o sygn. KER/056/24):

Jedynym sposobem na racjonalne zarzqdzanie biomasq rolng, czyli uprawami i uzytkami zielonymi, jest
hodowla bydta, ktora:

przeksztatca biomase w Zywnos¢,

umozliwia produkcje obornika bedgcego cennym Zrddtem sktadnikdw odzywczych i wegla dla roslin i
gleby.

Otwdrz oczy, bo to dzieki tym zwierzetom MASZ co jes¢!

Dowiedz sie wiecej na: https://sustainable.beef.org.pl/

#FunduszePromocji #bydfo #hodowla #rolnictwo #DocernlToCoMasz

Post opatrzony jest grafikg przedstawiajaca rosliny oraz krowy w tle. Grafika zawiera napis: , Tylko ho-
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Zespot Orzekajgcy powotat sie na definicje reklamy zwartg w Kodeksie Etyki Reklamy - przekaz zawie-
rajgcy w szczegdlnosci informacje lub wypowied?, zwtaszcza odptatny lub za wynagrodzeniem w innej
formie, towarzyszacy czyjejkolwiek dziatalnosci, majacy na celu zwiekszenie zbytu produktéw, inng
forme korzystania z nich lub osiggniecie innego efektu pozgdanego przez reklamodawce, z wytacze-
niem dziatan public relations. Do reklamy zalicza sie rowniez promocje sprzedazy, oferty kierowane do
odbiorcéw za pomocg marketingu bezposredniego lub sponsoring, a takze elementy identyfikacji wi-
zualnej oraz przekaz, o ktérym mowa w zdaniu poprzednim, udostepniony w sieci Internet na serwerze
www lub w mediach spotecznosciowych i innych miejscach majgcych na celu jego dotarcie do odbior-
cow.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego dziatania podejmowane przez Skarzong stanowig reklame w rozumie-
niu Kodeksu Etyki Reklamy i nie stanowig dziatan public relations, do ktérych odnosi sie ww. definicja.
W ocenie tut. ZO dziatania promocyjne Skarzonej wprost majg przektadad sie na sprzedaz miesa woto-
wego zainteresowanych przedsiebiorcéw, w szczegdlnosci bedacych dysponentami Funduszu Promogji
Miesa Wotowego. W zwigzku z tym skarzone przekazy stanowig reklame i jako takie podlegajg kognicji
KER.

Zespot Orzekajacy powotat sie na definicje przecietnego konsumenta, z ktérego perspektywy dokonana
zostata ocena przekazéw. Potencjalnymi odbiorcami skarzonych przekazéw jest kazda osoba, ktora
mogta zobaczy¢ je portalu Facebook. Jest to niejednorodna grupa, sktadajgca sie z oséb w réznym
wieku, wyksztatceniu, miejscu zamieszkania i doswiadczeniu zyciowym. Nalezy zatem przyjac, ze prze-
cietnym konsumentem w niniejszej sprawie jest konsument, ktéry jest Swiadomy przekazywanych mu
tresci. Jednoczesnie jednak, nie jest specjalistg w dziedzinie marketingu czy branzy spozywczej, a na
sugestie przekazéw reklamowych jest podatny w sposéb umiarkowany.

Zdaniem ZO skarzone przekazy sg niezgodne z prawda.

W pierwszej kolejnosci ZO zauwazyt, ze 62% ssakdéw na Ziemi stanowia zwierzeta hodowlane i do-
mowe, zas$ 35% ssakow na ziemi to bydto. 34% ssakéw stanowa ludzie. Natomiast 4% to dziko zyjgce
ssaki. Powyzsze potwierdzajg dane Our World Data - Distribution of mammals on Earth.

Na blisko potowie (45%) terendw dajacych sie do zycia lub zamieszkania uprawiane jest rolnictwo. Z
czego 80% terenu przeznaczone jest na pastwiska i uprawy zbdz na potrzeby wyzywiania zwierzat ho-
dowlanych.

W skali swiatowej 80% wylesiania zwigzane jest z rolnictwem. Ma ono miejsce przede wszystkim na
potrzeby hodowli bydta (pastwiska i uprawa pasz). Wylesianie najczesciej przyjmuje forme wypalania
laséw, co wptywa na ogromne emisje dwutlenku wegla do atmosfery. W procesie spalania (utleniania)
uwalniany jest zmagazynowany w drzewach wegiel w postaci CO2.

Rolnictwo odpowiada globalnie za 11-12% emisji gazéw cieplarnianych. Jakkolwiek dziatalno$¢ ta od-
powiada za stosunkowo niewielki udziat emisji, to emituje duze ilosci metanu (hodowla bydta, uprawa
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Rolnictwo stanowi wiekszo$¢ z 22% udziatu tzw. Sektora AFLU Agriculture, Forestry and Other Land Ust
w globalnym udziale emisji gazéw cieplarnianych wg podziatu IPCC. Gtéwnymi przyczynami sg hodowla
bydta i uprawa zbéz.

Produkcja wotowiny emituje 10 - 50 krotnie wiecej gazéw cieplarnianych niz produkcja roslin na cele
spozywcze. Najwiekszy udziat w emisjach stanowi emisja metanu oraz zmiana uzytkownika terenu z
lesnych na stawiska i uprawy pasz dla bydfa.

Produkcja bydta wigze sie rdwniez z duzym zuzyciem wody.

W Polsce nie sg wypalane lasy, natomiast w celu powiekszania areatu z przeznaczeniem na pastwiska
i pod uprawe pasz przez wiele lat osuszane byty mokradta i torfowiska.

Zespot Orzekajacy podkreslit, ze w zywieniu cztowieka wazna jest zréznicowana dieta. Abstrahujgc od
kwestii, czy czerwone mieso powinno by¢ czescig diety, warto Swiadomie podejs¢ do spozywania wo-
towiny, chocby ze wzgledu na ograniczenie emisji gazéw cieplarnianych.

Odnoszac sie do zarzutéw poszczegdlnych skarg, ZO wskazat, co nastepuje.

W odniesieniu do skarg o sygnaturze KER/054/24 i KER/055/24:

Skarzona uzywa hasta ,,Nie daj sobie wméwié, ze to krowy sg problemem”. Zdaniem ZO wskazane
twierdzenie nie jest zgodne z prawdg. Pomijanie wptywu hodowli bydta na srodowisko jest nieuzasad-
nione w kontekscie danych naukowych o emisjach gazéw cieplarnianych i zmianie zagospodarowania
terenu oraz zuzycia wody do produkcji wotowiny.

Skarzona powotuje sie na dane opublikowane przez WWF. Tymczasem samo WWF oraz ekspert WWF
prof. Wiktor Kotowski z Uniwersytetu Warszawskiego wskazujg na to, ze osuszane mokradta stanowig
»tykajgcg bombe weglow3a”. Dzieje sie tak ze wzgledu na to, ze materia organiczna zalana wodg gro-
madzi wegiel, a osuszona ulega utlenieniu i emituje dwutlenek wegla do atmosfery.

W zwigzku z powyzszym stwierdzenie, ze mokradta sg kluczowym zrédtem emisji gazow cieplarnianych
jest nieprawdg. Mokradta i torfowiska w istocie emitujg metan, ale nie dwutlenek wegla, ktory jest
przez nie pochtaniany i magazynowany.

Mokradta i torfowiska, cho¢ zajmujg 3-4% powierzchni, magazynuja o wiele wiecej wegla niz lasy. Ma
to miejsce ze wzgledu na wieloletni proces odktadania sie materii organicznej, ktéra tworzy zalang
wodg warstwe torfu - magazyn wegla.

Podsumowujac, nieprawdziwa jest informacja o tym, ze tereny podmokte i bagniste stanowig realne
zagrozenie, a bydto nie jest w zadnym stopniu czescig problemu.
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W odniesieniu do skargi o sygnaturze KER/056/24:

Zespot Orzekajacy podkresla, ze produkcja bydta wigze sie z duzo wiekszym zapotrzebowaniem na te-
reny uprawne (pastwiska i produkcja pasz) niz produkcja roslin na cele spozywcze. Jak wynika z przy-
toczonych powyzej danych, 80% terendw rolniczych zajmuje hodowla bydta i produkcja pasz, w
sytuacji gdy dostarcza jedynie 17% kalorii. Natomiast 16% terendéw rolniczych zajmuje produkcja
roslinna na potrzeby zywienia cztowieka, a dostarcza az 83% kalorii. Jak wynika z powyzszego, hodowla
bydta wymaga ogromne;j ilosci biomasy (pastwiska i pasza), przy czym mieso dostarcza globalnie nie-
wielkiej ilosci kalorii.

Innymi stowy, wykorzystanie biomasy na potrzeby wyzywienia bydta jest duzo mniej efektywne w kon-
tekscie dostarczenia kalorii, niz biomasa wykorzystana na potrzeby wyzywienia ludzi. Wptyw za$ pro-
dukcji miesa wotowego na srodowisko jest znacznie wiekszy niz uprawa roslin na cele spozywcze.

Argument, na ktéry powotuje sie Skarzona, o przetwarzaniu niejadalnej biomasy na zywnos¢ jest nie-
trafiony, poniewaz efektywnos¢ tego procesu jest niska pod wzgledem podazy kalorii, a jej wptyw na
Srodowisko jest negatywny (wylesianie, emisje gazdéw cieplarnianych, zuzycie wody). Pozostawienie
niejadalnej przez cztowieka biomasy (pastwisk), a dodatkowo zalanie jej wodg przyniesie wiecej ko-
rzysci cztowiekowi i planecie w postaci magazynowania wegla, obnizania temperatury otoczenia oraz
przeciwdziatania suszom.

W odniesieniu do skargi o sygnaturze KER/057/24:

Twierdzenie, ze mokradta odpowiadajg za 1/3 globalnych emisji gazéw cieplarnianych jest nieprawda.
Mokradta i pozostate naturalne Zrédfa faktycznie odpowiadajg za ok. 40% globalnych emisji metanu.
Drugim najwiekszym emitentem jest natomiast rolnictwo.

60% emisji metanu to emisje pochodzenia antropogenicznego, z czego najwiekszym Zrodtem (27%) sa
emisje metanu powstate na skutek fermentacji jelitowej bydta. Nie jest zatem uzasadnione umniejsza-
nie wptywu hodowli bydta na emisje metanu, bo za 16% (27% z60%) emisji metanu odpowiada wtasnie
bydto.

Relatywizowanie negatywnego wptywu hodowli bydta w zestawieniu z innymi Zzrédtami gazéw cieplar-
nianych nie zwalnia z obowigzku rzetelnej informacji o wptywie hodowli na klimat, zuzycie zasobéw
wodnych, wylesianie terendw czy zdrowie cztowieka.

Majac to na wzgledzie, w ocenie ZO, skarzone przekazy kampanii ,,Lowe Krowe” postuguja sie infor-
macjami niegodnymi ze stanem faktycznym. Nadto, Skarzona nie przytacza zrddet, na ktérych opiera
swoje twierdzenia. Komunikaty nie sg poparte wiedzg naukowa. Bywajg niekiedy sprzeczne z ustale-
niami miedzynarodowych organizacji takich jak IPCC, NASA czy Miedzynarodowa Agencja Energe-
tyczna IEA. Tym samym, zdaniem ZO, przekazy stanowig dezinformacje, co w przestrzeni reklamy nie
powinno mie¢ miejsca.

ZWIAZEK STOWARZYSZEN RADA REKLAMY
UL. GROTTGERA 9/3, 00-785 WARSZAWA

biuro@radareklamy.pl
+4822 6213194
NIP: 5213383625




RADA REKLAMY

Majac to na uwadze, skarzone przekazy zostaty uznane za pozostajgce w sprzecznosci z normami Ko-
deksu Etyki Reklamy. Wprowadzajg w btad co do istnienia korzysci Srodowiskowych hodowli bydta i
jako takie naruszajg zaufanie do dziatan podejmowanych na rzecz ochrony srodowiska naturalnego.
Przekazy nie sg zgodne ze stanem faktycznym, w wielu aspektach sg niemozliwe do zweryfikowania.
Uzasadnienie uzytych sformutowan nie opiera sie na weryfikowalnych dowodach, uwzgledniajgcych
stan wiedzy, w tym w szczegdlnosci wiedzy naukowej czy specjalistycznej.

W przypadku skargi o sygn. KER/056/24 dotyczacej wpisu na Facebook z dnia 31 maja 2024 r. nalezy
takze zgodzi¢ sie ze Skarzgcym, ze uzycie sformutowania ,,Chcesz, aby Twoje dzieci miaty co jes¢ w
przysztosci?” w kontekscie przytoczonych informacji moze budzi¢ obawe i lek, a tym samym motywo-
wac konsumentdow do zakupu miesa przy wykorzystaniu tych pobudek.

Majac na wzgledzie powyzsze, Zespdt Orzekajacy uznat, ze reklama pozostaje w sprzecznosci z nor-
mami przewidzianymi w Kodeksie Etyki Reklamy i na podstawie art. 49 lit. c Regulaminu Rozpatrywania
Skarg postanowit skargi uwzglednié.

Skarzona wniosta odwotanie od Uchwaty (dalej takze: ,,Odwotanie”).

Skarzona wskazata, ze podstawg Odwotania sg dziatania podejmowane przez Skarzong, ktére stanowig
reklame spoteczng i nie mogg by¢ przedmiotem oceny Komisji Etyki Reklamy oraz fakt, iz Skarzona nie
stosowata reklamy wprowadzajgcej w btgd, a tym samym naruszajgcej art. 6, 33, 39 oraz 40 Kodeksu
Etyki Reklamy.

e Skarzona wskazata, ze podejmowane dziatania stanowig reklame spoteczng i nie mogg podle-
gac ocenie Komisji w zwigzku z Regulaminem Rozpatrywania Skarg z 14 maja 2024 r.

Kampania ,Lowe Krowe” nie byta kampanig reklamowa, lecz spoteczng, relacyjng (public relations).
Celem kampanii reklamowych jest zwiekszenie sprzedazy produktéw lub ustug, podczas gdy jej kam-
pania miata promowac¢ pozadane spotecznie zachowania, takie jak spozywanie miesa wotowego jako
waznego sktadnika diety. Skarzona odwotata sie do art. 3 lit. a Kodeksu Etyki Reklamy, ktory definiuje
reklame jako przekaz majgcy na celu zwiekszenie zbytu produktéw, co wyklucza dziatania public rela-
tions i przekazy promujgce spotecznie pozgdane zachowania. Podniosta, ze kampania nie zachecata do
zakupu miesa konkretnego podmiotu, a jej celem byt wzrost Swiadomosci odbiorcéw oraz przedsta-
wienie szerszego kontekstu problemu, czesto w mediach ograniczanego do emisji CO2 i metanu przez
bydto. Skarzona podkreslita, ze kampania ,Lowe Krowe” zostata stworzona jako projekt spoteczny, a
nie narzedzie marketingowe majace wptyw na sprzedaz miesa.

e Skarzona wskazata, ze nie stosowata reklamy wprowadzajgcej odbiorcéw w btgd, a tym samym
nie naruszyfa art. 6, 33, 39 oraz 40 Kodeksu Etyki Reklamy.

Skarzona wskazata, ze kampania public relations ,Lowe Krowe” nie naruszyta Kodeksu Etyki Reklamy.
Podkresdlita, ze kampania nie miata na celu zmotywowania odbiorcéw do zakupu okreslonych produk-
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walke z dezinformacjg oraz przedstawienie popartych naukowo informacji, ktére wczesniej nie byty
szeroko dostepne.

Zauwazyta, ze gtdwng motywacjg twdércéw kampanii byto uspokojenie opinii publicznej i przeciwdzia-
tanie manipulacjom obecnym w rdéznych przekazach spotecznych. Kampania miata dostarcza¢ odbior-
com rzetelnych, naukowo popartych informacji o korzysciach wynikajgcych z hodowli bydta i spozywa-
nia miesa, ktére nie byty powszechnie znane.

Skarzona podniosta, ze przedstawione informacje byly prawdziwe, poparte badaniami naukowymi i
zgodne z aktualnym stanem wiedzy, co miato na celu zachecenie do ochrony srodowiska, cho¢ w od-
mienny sposdb niz powszechnie przyjety. Kampania dazyta do identyfikacji przyczyn emisji gazéw cie-
plarnianych i przedstawienia ich proporcjonalnego podziatu w réznych sektorach gospodarki, pobu-
dzajgc odbiorcéw do refleksji i poszukiwania alternatywnych rozwigzan tego problemu.

Skarzona zaznaczyta réwniez, ze kampania ,Lowe Krowe” nie naruszyta art. 39 Kodeksu, gdyz nie za-
przeczata ani nie podwazata korzysci ptyngcych z dziatan srodowiskowych, w tym redukcji emisji gazéw
cieplarnianych. Jej celem byto popularyzowanie wiedzy i uSwiadamianie odbiorcéw w zakresie rzeczy-
wistego wptywu réznych sektoréw gospodarki na emisje gazéw cieplarnianych.

Wskazata takze, ze prezentowane dane byty przedstawione w sposdb jasny i zrozumiaty, poparte kon-
kretnymi badaniami naukowymi oraz odzwierciedlaty aktualny stan wiedzy, co $wiadczy o braku naru-
szenia art. 40 Kodeksu.

Odnoszac sie do poszczegdlnych skarg, Skarzona wskazata, co nastepuje.

Skarga KER/054/24:

Skarzona wskazata, ze kampania opierata sie na konkretnych, cho¢ niepopularnych w powszechnej
Swiadomosci Zzrédtach informacji, ktdre stanowig czes¢ aktualnego stanu wiedzy naukowej. Jej celem,
jak juz wczes$niej podkreslono, byto przedstawienie odbiorcom szerszej perspektywy dotyczacej
wplywu réznych sektoréw na emisje gazéw cieplarnianych. W uzasadnieniu do Uchwaty Komisja Etyki
Reklamy sama przyznata, ze rolnictwo globalnie odpowiada za 11-12% emisji gazéw cieplarnianych, a
w Unii Europejskiej wedtug danych Skarzacej jest to 10%.

Skarzona podniosta, ze przekaz kampanii, w tym zaskarzony post w serwisie ,X” (dawniej Twitter), miat
na celu ukazanie szerszego kontekstu emisji gazéw cieplarnianych, zwracajgc uwage na fakt, iz gtéw-
nymi zrédtami emisji nie jest hodowla bydta lecz m.in. emisje gazéw pochodzgce z osuszanych torfo-
wisk. Informacje te oparto na danych zebranych przez miedzynarodowg organizacje WWF (World Wide
Fund for Nature).

Skarzona zauwazyta réwniez, ze w Polsce dominuje ekstensywna hodowla bydta, a sSrednia liczba bydta
w jednym stadzie wynosi okoto 21 sztuk, co wskazuje na niewielkie skale produkcji. Nie wymaga to
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pozyskiwania duzych ilosci nowej ziemi na pastwiska, co potwierdzajg dane Agencji Restrukturyzacji i
Modernizacji Rolnictwa oraz Gtéwnego Urzedu Statystycznego.

Skarzona podkreslita, ze powierzchnia pastwisk w Polsce od lat pozostaje na stabilnym poziomie, oscy-
lujgc wokodt 400 tys. hektaréw, na co wskazujg dane GUS z lat 2015-2020.

Skarga KER/055/24:

Skarzona wskazata, ze celem kampanii byto poszerzenie horyzontéow odbiorcéw i skonfrontowanie ich
z mniej znanymi faktami dotyczacymi wysokiej emisyjnosci torfowisk. Podniosta, ze problem emisji ga-
z6w cieplarnianych i globalnego ocieplenia jest ztozony, a przedstawienie go w petni w jednym poscie
w mediach spotecznosciowych jest niemozliwe. Kampania ,Lowe Krowe” zostata okreslona jako zto-
zona kampania public relations, sktadajgca sie z wielu elementéw, a nie jedynie kilku postéw w me-
diach spotecznosciowych.

Skarzona zaznaczyta, ze kampania odsytata odbiorcéw do licznych materiatéw Zzrédtowych, co umozli-
wiato dostep do bardziej kompleksowych informacji. Catos¢ przekazu, w tym film , Wotowina — fakty
kontra mity” dostepny na stronie www.lowe-krowe.pl, podkreslata, ze hodowla wotowiny w Unii Eu-

ropejskiej odpowiada jedynie za 6% emisji gazéw cieplarnianych, a cate rolnictwo za 10%, co w poréw-
naniu do pozostatych sektoréw stanowi mniejszy udziat w emisji. Skarzona podniosta réwniez, ze post
na platformie ,X” (dawniej Twitter) miat zwrdci¢ uwage odbiorcéw na fakt, iz osuszanie torfowisk sta-
nowi znacznie wiekszy problem emisyjny w Polsce niz hodowla bydta.

Skarzona wskazata rowniez, ze hodowla bydta niesie ze sobg dodatkowe korzysci, ktére sg czesto po-
mijane w debacie publicznej. Powotata sie na przyktad Tatrzanskiego Parku Narodowego, gdzie kon-
trolowany wypas owiec cakiel, polskich owiec gérskich i polskich kréw czerwonych pomaga w utrzy-
maniu tgk w dobrej kondycji, zapobiegajac sukcesji lesnej i chronigc cenne gatunki roslin.

Skarga KER/056/24:

Skarzona wskazata, ze kampania ,Lowe Krowe” poprzez publikowane materiaty, w tym zaskarzone po-
sty, miata na celu zwrdcenie uwagi odbiorcéw na czesto pomijany fakt wykorzystywania w hodowli
bydta znacznej czesci biomasy rolnej, czyli odpaddéw powstatych po zbiorach, ktére nie nadajg sie do
spozycia przez ludzi. Do takich produktow zalicza sie miedzy innymi stome (todygi zbdz pozostajgce po
oddzieleniu ziaren) oraz mtéto browarniane — produkt uboczny powstaty w wyniku warzenia piwa,
uznawany za wartosciowa pasze pobudzajacg krowy do wiekszej produkcji mleka.

Skarzona podkreslita, ze pastwiska wykorzystywane do zywienia bydta sg znacznie mniej emisyjne niz
gleby przeznaczone na uprawy monokulturowe, takie jak soja, bedgca jednym z gtéwnych Zrédet biatka
w dietach roslinnych. Zaznaczyta, ze produkcja miesa stanowi efektywniejsze zrédto przyswajalnego
biatka, wskazujac, ze biatko zwierzece charakteryzuje sie przyswajalnoscig na poziomie 90-100%, pod-
czas gdy biatko roslinne osigga jedynie 70-90%.
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Odnoszgc sie do rosngcego zapotrzebowania na biatko w obliczu wzrastajacej liczby ludnosci na Swie-
cie, Skarzona stwierdzita, ze ograniczenie hodowli bydta niekoniecznie jest najskuteczniejszym rozwig-
zaniem. Powotata sie na badania Uniwersytetu w Oksfordzie, ktore wykazaty, ze przezuwacze przetwa-
rzajg okoto 60% pozostatosci po produkcji zywnosci dla ludzi, co minimalizuje marnotrawstwo zasobéw
rolnych. Skarzona podkreslita, ze zmniejszenie liczby zwierzat hodowlanych mogtoby doprowadzié¢ do
spadku efektywnosci wykorzystania zywnosci i zwiekszenia jej marnowania.

Dodatkowo Skarzona przytoczyta stanowisko dr Georgii Ede, uznanej specjalistki ds. zywienia, ktéra w
swoich publikacjach wskazywata, ze mieso jest istotnym elementem zrédwnowazonej diety. Brak miesa
w diecie, wedtug przedstawionych badan, moze zwiekszac ryzyko depresji oraz innych chordb o pod-
tozu psychicznym.

Skarzona odniosta sie rowniez do czesto podawanych, jej zdaniem przesadzonych danych dotyczacych
ilosci zbdz potrzebnych do wyprodukowania 1 kg wotowiny. Powotujac sie na wtasne zrédta, stwier-
dzita, ze wykorzystanie to wynosi okoto 46 m?, a nie 215 m?, jak czesto jest prezentowane w publicznej
debacie.

Podkreslita takze, ze jedynie okoto 6% spozywanego przez bydto pozywienia mogtoby by¢ spozywane
przez ludzi, co dowodzi, ze zwierzeta te nie stanowig konkurencji zywnosciowej dla cztowieka, a wrecz
przeciwnie — wspomagajg efektywne zagospodarowanie produktéw rolnych. Pastwiska wykorzysty-
wane przez bydto s3 zlokalizowane na terenach o niskiej jakosci gleby, ktdére nie nadajg sie do uprawy
roslin spozywczych.

Skarzona zakonczyta stwierdzeniem, ze w obliczu prognozowanego wzrostu liczby ludnosci do 9 miliar-
déw w 2050 roku, konieczne bedzie maksymalnie efektywne wykorzystanie dostepnych zasobdw rol-
nych. Powotujac sie na badania prof. Wilhelma Windischa z Politechniki Monachijskiej, wskazata, ze
obecnie pole wielkosci boiska pitkarskiego zywi okoto 3 osoby rocznie, podczas gdy w 2050 roku ta
sama powierzchnia bedzie musiata wykarmi¢ 5 oséb, co wskazuje na rosngca presje na efektywnos¢
produkcji zywnosci.

Skarga KER/057/24:

Skarzona wskazata, ze celem kampanii byto pobudzenie odbiorcéw do szerszej refleksji nad ztozonym
problemem emisji gazéw cieplarnianych i globalnego ocieplenia, a zaprezentowane dane miaty swoje
zrédto w rzetelnych badaniach naukowych. Powotata sie na wyniki badan, wedtug ktérych ,,mokradta
mogg odpowiadacd za jedng trzecig emisji metanu do atmosfery”, a Ilgdowe tereny podmokte stanowig
istotne Zrédto tego gazu (CH4), odgrywajac wazng role w zmianach klimatycznych.

Skarzona podkreslita, ze polscy hodowcy bydta sg liderami w zakresie dbatosci o dobrostan zwierzat,
spetniajac restrykcyjne normy unijne oraz dobrowolnie wdrazajac dodatkowe praktyki hodowlane,
ktére maja na celu umozliwienie zwierzetom realizowania naturalnych potrzeb behawioralnych, co ko-
rzystnie wptywa na ich zdrowie i komfort.
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W odpowiedzi na zarzut dotyczgcy nadmiernego zuzycia wody w hodowli bydta, Skarzona powotata sie
na badania wykazujace, ze wptyw ten jest czesto przedstawiany w sposdb uproszczony i przesadzony.
Podkreslita, ze rzeczywiste zuzycie wody pitnej (tzw. wody niebieskiej) stanowi jedynie 3% catkowitego
zuzycia, natomiast pozostata czesc¢ to tzw. ,,woda zielona” (deszczéwka), ktérej obecnosé jest natural-
nym elementem ekosystemu pastwisk. Dodatkowo, wskazata na istnienie kategorii ,,wody szarej”, uzy-
wanej w procesach przemystowych, co czesto jest pomijane w publicznych debatach.

Skarzona zwrdcita réwniez uwage, ze przywotane przez Komisje zrddta, m.in. organizacja The Climate
Healers, budzg istotne watpliwosci, a przedstawiane w kampanii dane opierajg sie na bardziej ztozo-
nych analizach i rzetelnych opracowaniach naukowych. Podkreslita, ze jej celem byto dostarczenie od-
biorcom petniejszego obrazu zagadnien zwigzanych z emisjg gazéw cieplarnianych, a nie dezinforma-
cja.

Skarzgca wniosta o wydanie uchwaty w catosci uwzgledniajgcej Odwotanie oraz uchylenie Uchwaty.
Zespot Odwotawczy zwazyt, co nastepuje.

W pierwszej kolejnosci nalezy wskazaé, ze zgodnie z pkt 58 Regulaminu Rozpatrywania Skarg Strony
mogq odwotywac sie od uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie 10 dni roboczych od doreczenia
uchwaty. Podstawe odwotania mogq stanowi¢ wytgcznie nowe fakty i dowody nieznane Zespotowi

Orzekajgcemu w dacie podjecia uchwaty, od ktdrej strona wnosi odwoftanie.

Skarzona wskazata, ze nowym dowodem w sprawie sg wszystkie wskazane w Odwotaniu Zrédta za-
warte w przypisach do tekstu Odwotania’. Zesp6t Odwotawczy przychylit sie do argumentacji Skarzone;j

1 https://stat.gov.pl/download/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5515/6/17/1/rocznik_staty-

styczny rolnictwa 2023 2 2.pdf - str 74

Report GHG emissions of all world countries, https://edgar.jrc.ec.europa.eu/report 2024
https://www.youtube.com/watch?v=FvMfV{fMol98

https://tpn.gov.pl/pasterstwo-i-szalasy

Edyta Molik, Joanna Dobosz, Karolina Kordecka, ,,Wypas kulturowy owiec na terenie Tatrzanskiego Parku Na-
rodowego jako przyktad gospodarowania zgodnego z zasadami ekorozwoju”, Problemy Drobnych Gospodarstw
Rolnych, nr 1/2017
https://www.agropolska.pl/produkcja-zwierzeca/bydlo/mleko-browarniane-doskonale-w-zywieniu-by-
dla,1194.html

Tomasz Zarowowicz — ,,Mleko W praktyce”, Hodowla i Chéw Bydta, nr 2/2012
https://zielonyblog.wst.edu.pl/czy-monokultura-prowadzi-do-pustyni/
https://www.planeta.pl/nauka/mroczna-strona-awokado-zabijac-uprawy-gina-ludzie
https://www.greenmatters.com/food/avocado-environmental-impact
https://ncez.pzh.gov.pl/abc-zywienia/jakie-jest-dzienne-zapotrzebowanie-na-bialko/
https://dietetykanienazarty.pl/bialko-roslinne-zwierzece-sport-zdrowie-najlepsze-zrodla/
https://academic.oup.com/af/article/11/2/25/6267288

Georgia Ede — "Change your diet, change your mind", 2024

Georgia Ede — "Change your diet, change your mind", 2024
https://www.europarl.europa.eu/topics/pl/article/20190315ST0O31698/infografika-emisje-gazow-cieplarnianych-
w-unii-europejskiej

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/emisje-gazow-cieplarnianych-w-rolnictwa
https://unfccc.int/sites/SubmissionStaging/NationalReports/Documents/0493158 Poland-BR4-1-BR4%20PO-
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https://stat.gov.pl/download/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5515/6/17/1/rocznik_statystyczny_rolnictwa_2023_2_2.pdf%20-%20str%2074
https://stat.gov.pl/download/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5515/6/17/1/rocznik_statystyczny_rolnictwa_2023_2_2.pdf%20-%20str%2074
https://edgar.jrc.ec.europa.eu/report_2024
https://www.youtube.com/watch?v=FvMfVfMol98
https://tpn.gov.pl/pasterstwo-i-szalasy
https://www.agropolska.pl/produkcja-zwierzeca/bydlo/mleko-browarniane-doskonale-w-zywieniu-bydla,1194.html
https://www.agropolska.pl/produkcja-zwierzeca/bydlo/mleko-browarniane-doskonale-w-zywieniu-bydla,1194.html
https://zielonyblog.wst.edu.pl/czy-monokultura-prowadzi-do-pustyni/
https://www.planeta.pl/nauka/mroczna-strona-awokado-zabijac-uprawy-gina-ludzie
https://www.greenmatters.com/food/avocado-environmental-impact
https://ncez.pzh.gov.pl/abc-zywienia/jakie-jest-dzienne-zapotrzebowanie-na-bialko/
https://dietetykanienazarty.pl/bialko-roslinne-zwierzece-sport-zdrowie-najlepsze-zrodla/
https://academic.oup.com/af/article/11/2/25/6267288
https://www.europarl.europa.eu/topics/pl/article/20190315STO31698/infografika-emisje-gazow-cieplarnianych-w-unii-europejskiej
https://www.europarl.europa.eu/topics/pl/article/20190315STO31698/infografika-emisje-gazow-cieplarnianych-w-unii-europejskiej
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/emisje-gazow-cieplarnianych-w-rolnictwa
https://unfccc.int/sites/SubmissionStaging/NationalReports/Documents/0493158_Poland-BR4-1-BR4%20POLAND.pdf
https://unfccc.int/sites/SubmissionStaging/NationalReports/Documents/0493158_Poland-BR4-1-BR4%20POLAND.pdf
https://www.agropolska.pl/produkcja-zwierzeca/inne/bez-bialka-zwierzecego-nie-wyzywimy-ludzkosci,986.html
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i uznat, ze wskazane tam okolicznosci nie byly nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia
Uchwaty. Jako takie stanowig zatem podstawe Odwotania.

Skarzona wskazata takze, iz brak jest w Uchwale elementu subsumpcji, tj. uzasadnienia naruszenia po-
szczegblnych postanowien Kodeksu Etyki Reklamy poprzez stosowanie przez Skarzong zakwestiono-
wanych przekazéw. Zespdét Odwotawczy nie podziela stanowiska Skarzonej w tym zakresie.

KER orzeka w zakresie przedstawionego przez strone skarzgcg uzasadnienia skargi. W Uchwale zawarte
zostato szczegdtowe uzasadnienie, z jakiej przyczyny Zespdt Orzekajgcy uznat wszystkie skarzone prze-
kazy za niezgodne z prawdg (s. 7, poczawszy od zdania , Zdaniem Zespotu Orzekajgcego skarzone prze-
kazy sg niezgodne z prawda” do s. 8). Nastepnie Zespot Orzekajgcy odnidst sie szczegdtowo do argu-
mentacji zawartej w kazdej ze skarg odrebnie (s. 8 —s. 9). W podsumowaniu Zespét Orzekajgcy wskazat,
ze w zwigzku z powyzszym skarzone przekazy:

=  Woprowadzajg w btgd co do istnienia korzysci srodowiskowych hodowli bydta i jako takie naru-
szajq spoteczne zaufanie do dziatar podejmowanych na rzecz ochrony srodowiska naturalnego.
(norma art. 39 Kodeksu)

= (..) sq niezgodne ze stanem faktycznym, w wielu aspektach niemozliwe do zweryfikowania.
(norma art. 33 Kodeksu)

= Uzasadnienie uZytych sformufowan nie opiera sie na weryfikowalnych dowodach,
uwzgledniajgcych stan wiedzy, w tym w szczegdlnosci wiedzy naukowej lub specjalistycznej.
(norma art. 40 Kodeksu)

= W przypadku skargi o sygn. KER/056/24 dotyczqcej wpisu na Facebook z dnia 31 maja 2024 r.
naleZy takze zgodzic sie ze Skarzgcym, ze uzycie sformutowania ,,Chcesz, aby Twoje dzieci miaty
co jes¢ w przysztosci?” w kontekscie przytoczonych informacji moze budzi¢ obawe i lek, a tym
samym motywowac konsumentow do zakupu miesa przy wykorzystaniu tych pobudek. (norma
art. 6 Kodeksu).

Zespot Odwotawczy podziela i przyjmuje za wtasne dokonane przez Zespdt Orzekajacy ustalenia fakty-
czne, czynigc integralng czescig swojego stanowiska i uznajac za zbedne ich ponowne przytaczanie w
tym miejscu.

Zespot Odwotawczy podziela stanowisko Zespotu Orzekajgcego w odniesieniu do kwalifikacji przeka-
z6w kwestionowanych w skargach, bedacych przedmiotem postepowania.

Vaughn K., Rafiq T., Biraud S., Thorpe A., Duren R., Hopkins F.M. (2021). Methane super emitters in Califor-
nia oil fields. Res. Soc. 2021, 1-31 oraz Tiwari S., Singh C., Singh 1.S. (2020). Wetlands: A major natural source
responsible for methane emission. In Restoration of Wetland Ecosystem, a Trajectory towards a Sustainable En-
vironment; Upadhyay A.K., Ed.; Springer: Singapore, 2020
https://agrorpt.pl/wiadomosci/polszy-hodowcy-liderami-w-ue/
https://www.pzp.pl/mediaroom/raport-o-dobrostanie-zwierzat
https://www.farmer.pl/produkcja-zwierzeca/bydlo-i-mleko/strategia-polski-wolowina-2030-zostala-przyjeta-ja-
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https://agrorpt.pl/wiadomosci/polszy-hodowcy-liderami-w-ue/
https://www.pzp.pl/mediaroom/raport-o-dobrostanie-zwierzat
https://www.farmer.pl/produkcja-zwierzeca/bydlo-i-mleko/strategia-polski-wolowina-2030-zostala-przyjeta-jakie-sa-jej-cele,135742.html
https://www.farmer.pl/produkcja-zwierzeca/bydlo-i-mleko/strategia-polski-wolowina-2030-zostala-przyjeta-jakie-sa-jej-cele,135742.html
https://www.aleph2020.org/planet/water-wastage#547
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Zgodnie z art. 3 lit. a Kodeksu Etyki Reklamy reklama to przekaz zawierajacy w szczegdlnosci informacije
lub wypowiedz, zwtaszcza odptatny lub za wynagrodzeniem w innej formie, towarzyszacy czyjejkolwiek
dziatalnosci, majgcy na celu zwiekszenie zbytu produktéw, inng forme korzystania z nich lub osiggnie-
cieinnego efektu pozgdanego przez reklamodawce, z wytgczeniem dziatan public relations. Do reklamy
zalicza sie rowniez promocje sprzedazy, oferty kierowane do odbiorcéw za pomocg marketingu bez-
posredniego lub sponsoring, a takze elementy identyfikacji wizualnej oraz przekaz, o ktérym mowa w
zdaniu poprzednim, udostepniony w sieci Internet na serwerze www lub w mediach spotecznoscio-
wych i innych miejscach majgcych na celu jego dotarcie do odbiorcéw.

W ocenie Zespotu Odwotawczego dziatania podejmowane przez Skarzong stanowig reklame w rozu-
mieniu Kodeksu Etyki Reklamy i nie stanowig dziatan public relations, do ktdrych odnosi sie ww. defi-
nicja. W ocenie Zespotu Odwotawczego dziatania promocyjne Skarzonej docelowo majg przektadac sie
na sprzedaz miesa wotowego zainteresowanych hodowcéw lub osiggniecie innego efektu pozgdanego
przez reklamodawce.

Jakkolwiek przekazy promujg okreslone zachowania (spozywanie miesa jako sktadnika diety waznego
dla zachowania zdrowia), tak nie stanowig scricte reklamy spotecznej. Stosowane przekazy nalezy
uznac za reklame komercyjng, na co wskazuje uzasadnienie powyzej, co oznacza, ze nie spetniajg prze-
stanki wytaczenia stosowania wzgledem nich Kodeksu Etyki Reklamy.

W zwigzku z tym skarzone przekazy stanowig reklame w rozumieniu Kodeksu Etyki Reklamy i jako takie
podlegajg kognicji KER.

Zespot Odwotawczy postanowit Odwotanie uwzgledni¢ w czesci dotyczacej naruszenia art. 33, art.
39 oraz art. 40 Kodeksu Etyki Reklamy, tj. zarzutéw podniesionych odpowiednio w skargach o sygn.
akt KER/054/24 (art. 33, 39, 40), KER/055/24 (art. 33, 39, 40), KER/056/24 (art. 33, 39) i KER/057/24
(art. 33, 39) odnoszacych sie do wskazanych tam przekazéw reklamowych.

Z przedstawionych przez Skarzong w Odwotaniu argumentéw i materiatéw zréodtowych wynika, ze skar-
zone przekazy w warstwie merytorycznej (szeroko pojete: wptyw torfowiska na globalne ocieplenie
oraz korzysci z hodowli bydta i spozycia miesa) sg zgodne ze wskazanym w tych zrédtach stanem fak-
tycznym, a takze mierzalne i weryfikowalne.

Jako takie nie naruszajg spotecznego zaufania do podejmowanych na rzecz sSrodowiska dziatan, a takze
nie wprowadzajg w btad co do istnienia korzysci srodowiskowych. Zawarte w przekazie dane odno-
szgce sie do wptywu na $srodowisko sg uzasadnione w sposdb zrozumiaty dla odbiorcy. Uzasadnienie
opiera sie na weryfikowalnych dowodach, uwzgledniajgcych stan wiedzy.

Zespot Odwotawczy postanowit Odwotanie oddali¢ w czesci dotyczacej naruszenia art. 6 Kodeksu
Etyki Reklamy, tj. zarzutu podniesionego w skardze o sygn. akt KER/056/24 odnoszacego sie do
wskazanego tam przekazu reklamowego.
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W przypadku skargi o sygn. KER/056/24 dotyczgcej wpisu na portalu Facebook z dnia 31 maja 2024 r.
Zespot Odwotawczy przychyla sie do stanowiska Zespotu Orzekajgcego.

Zgodnie z art. 6 Kodeksu Etyki Reklamy Bez uzasadnionej koniecznosci powodowanej np. wzgledami
spofecznymi i profilaktykq, reklamy nie mogqg motywowac do zakupu produktu poprzez wykorzystywa-
nie zdarzen losowych, wywotywanie leku lub poczucia strachu.

Uzycie sformutowania ,,Chcesz, aby Twoje dzieci miaty co jes¢ w przysztosci?” w kontekscie przytoczo-
nych informacji moze budzi¢ u przecietnego konsumenta — odbiorcy reklamy obawe i lek, a tym samym
motywowac go do zakupu miesa przy wykorzystaniu tych pobudek. Odniesienie do przysztosci dzieci i
kolejnych pokolen przy wykorzystaniu emocji strachu i niepewnosci nie powinno by¢ motywem stoso-
wanym przez reklamodawcéw ani inne podmioty dziatajgce na rynku. Ma to szczegdlne znaczenie w
kontekscie przekazywania informacji o ryzyku braku pozywienia, a wiec zaspokojenia podstawowej
potrzeby kazdego cztowieka.

Podkresli¢ nalezy, ze ocena reklamy dokonywana jest ad casum, z uwzglednieniem okolicznosci kon-
kretnej sprawy. Ocenie KER podlegajg reklamy w zakresie okreslonym w skardze skierowanej do KER,

co miato miejsce w niniejszej sprawie.

Majac to na uwadze, Zesp6t Odwotawczy na podstawie art. 64 lit. b Regulaminu Rozpatrywania Skarg
orzekt jak w sentencji niniejszej uchwaty.

Zdania odrebne

Brak.
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