Uchwata Nr ZO/176/24u
z dnia 18 grudnia 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/152/24 B2B

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy,
w sktadzie:

e Beata Dziwulska — przewodniczaca
o Maciej Lissowski — cztonek
e Wojciech Piwocki — cztonek

na posiedzeniu w dniu 18 grudnia 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/152/24 B2B
ztozonej przez Fundacje Pomocy Ofiarom Wypadkdéw Drogowych Amber z siedzibg w todzi przeciwko
Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu w sprawie dotyczgcej reklamy piwa marki Lech,

postanawia

skarge oddalic.

Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) Fundacja Pomocy Ofiarom
Wypadkéw Drogowych Amber z siedzibg w todzi (dalej: ,Skarzacy”, ,,Fundacja”) wskazata, ze
Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej: ,Skarzona”, ,Kompania Piwowarska”) stosuje
reklame zachecajgcy do nieodpowiedzialnego spozycia alkoholu.

Skarzgca wskazata, co nastepuje.

Reklama narusza art. 13 ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi:

1. Zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji napojéw alkoholowych, z wyjgtkiem piwa, ktérego
reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem ze:

3) nie taczy spozywania alkoholu ze sprawnoscig fizyczng badz kierowaniem pojazdami;

Reklama jednoznacznie zacheca do picia piwa i wsiadania do samochodu. Reklama zacheca réwniez do
robienia sobie zdje¢ z samochodem i ,,wyluzowania sie" z piwem Lech obok lub w samochodzie
(organizatorzy nazwali miejsce, w ktdrym byta ta reklama ,,miasteczkiem Luzu"). Marka chwali sie w
czasie festiwalu oraz po (w internecie), ze mtodzi ludzie mogg pi¢ piwo Lech i byé wyluzowani przy
samochodzie. Sprzedawcy tego piwa zachecali kupujgcych do wsiadania do samochodu i robienia sobie
zdjed.
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Ponadto, na festiwalu byto bardzo duzo dzieci, tym bardziej oburzajgce jest pokazywanie dzieciom
samochodu obok piwa.

W odpowiedzi na wezwanie KER do wskazania naruszonych postanowiert Kodeksu Etyki Reklamy,
Skarzona wskazata:

Art. 19

W reklamie produktow, ktére w przypadku normalnego uZytkowania stwarzajg realne
niebezpieczenstwo nalezy w czytelny sposob i wyrazony prostym jezykiem informowac o potencjalnym
niebezpieczeristwie zwigzanym z ich uzywaniem.

Art. 23
Reklama skierowana do dzieci lub mtodziezy nie moze zawierac tresci stwarzajgcych zagrozenie dla
zdrowia lub bezpieczeristwa.

Art. 25
Reklamy skierowane do dzieci lub mtodziezy muszq uwzgledniac stopien ich rozwoju oraz nie mogg
zagrazac ich fizycznemu i psychicznemu dobrostanowi lub dalszemu moralnemu rozwojowi.

Art. 26

Reklamy skierowane do dzieci lub mfodziezy nie mogq zawierac przekazu, ze posiadanie lub uzywanie
produktu zapewni im przewage spotecznq lub psychologiczng nad innymi albo nieposiadanie tego
produktu odniesie skutek przeciwny.

Art. 30
Zaréwno reklamy, jak i produkty dla dzieci lub mtodziezy muszq, jesli wzgledy bezpieczeristwa tego
wymagajq, posiadac wyrazne informacje, dla jakiej grupy wiekowej produkt jest przeznaczony.

Skarzona w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 23 wrzesnia 2024 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Przytaczajac tres¢ odpowiedzi Kompanii Piwowarskiej z dnia 23 wrzesnia 2024 r., Skarzona wskazata
jak nizej.

Zgodnie z art. 13(1) ust. 1 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi
(Ustawa), reklama piwa, a w tym takze piwa jest w Polsce dozwolona i w praktyce nie budzi to
jakichkolwiek watpliwosci.

Od zasady wolnosci reklamy piwa Ustawa przewiduje nastepujacy wyjatek:
Art. 131
1. Zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych, z wyjatkiem piwa, ktérego
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3) nie taczy spozywania alkoholu ze sprawnoscig fizyczng badz kierowaniem pojazdami;

Z zacytowanego powyzej przepisu Ustawy wyraznie wynika, ze zakazana jest taka reklama piwa, ktéra
taczy spozywanie piwa bedacego napojem alkoholowym z kierowaniem pojazdem.

W zwigzku z powyzszym nie powinno budzi¢ watpliwosci, ze nie moze naruszy¢ tej normy przekaz
marketingowy/relacja, ktére pokazuja samochdd bedgcy wytgcznie elementem scenografii strefy
Lecha na festiwalu Tauron Nowa Muzyka, stuzacy do wspdlnych fotografii uczestnikéw festiwalu z
hastem w tle —tap Chwile. Na materiatach wskazanych przez Skarzgcego tylko jedna osoba, na drugim
planie, ma prawdopodobnie w dtoni kubek z piwem, chociaz jest to stabo widoczne i nie jest
jednoznaczne. Nikt z pozostatych osdb, a w szczegdlnosci siedzgcych za kierownica nie pije piwa. Nalezy
dodac ze przedmiotowy samochdd byt wytagcznie atrapg, bez silnika i innych podzespotéw, a dziataty w
nim jedynie swiatta. Jego obecnos¢ nawigzywata do przestrzeni miejskiej i lata (kabriolet), a na jego
przedniej szybie byta prezentowana wyfacznie nazwa festiwalu. Piwo nie byto sprzedawane ani
podawane w tym samochodzie i wbrew twierdzeniom Skarzgcego nikt w strefie Lecha nie namawiat
uczestnikéw do jazdy samochodem pod wptywem alkoholu albo do wykonywania fotografii
sugerujacych tak skrajnie nieodpowiedzialne zachowania. Sprzedaz piwa odbywata sie w innym,
wydzielonym w tym celu miejscu, zgodnie z uzyskanym pozwoleniem na sprzedaz piwa do spozycia na
miejscu na festiwalu.

Z tych samych powoddw nie mozna sie zgodzié, iz przedmiotowe materiaty i scenografia strefy Lecha
na festiwalu naruszyta normy etyczne Kodeksu. Obrazy wskazane przez Skarzgcy nie zawierajg
zadnej tresci nieodpowiedzialnej. Nikt nie pije piwa za kierownicg samochodu — atrapy, a takze w jego
otoczeniu, nikt nie zachowuje sie nieodpowiedzialnie, nikt nie jest nietrzezwy, nikt nie jest wyluzowany
z powodu wypicia piwa. Takich tresci nie znajdziemy w przedmiotowym materiale i nie wystepowaty
one w praktyce w trakcie trwania festiwalu.

Reklama i promocja piwa w Polsce jest dozwolona w tym takze w przestrzeni festiwalowej, w ktoérej
znajdowata sie strefa Lecha i materiaty dotyczace marki. Strefy gastronomiczne, w tym strefy z piwem
sg typowym elementem krajobrazu plenerowych imprez muzycznych.

Scenografia strefy Lecha nie zawierata jakichkolwiek tresci kierowanych do matoletnich oraz obrazéw
dla nich atrakcyjnych. Osoby widoczne na fotografiach sg doroste, a pomytka w tym zakresie jest
wykluczona.

Samo umieszczenie reklamy lub znakéw towarowych piwa w przestrzeni ogdlnodostepnej (tj.
dostepnej potencjalnie réwniez dla matoletnich) nie jest rownoznaczne ze skierowaniem jej do oséb
matoletnich. Odmienne stanowisko wigzatoby sie z zakazem jakiejkolwiek reklamy piwa w telewizji,
Internecie czy tez na tradycyjnych nosnikach reklamowych (np. na plakatach, billboardach) z uwagi na
fakt, iz potencjalnymi (przypadkowymi) jej odbiorcami mogg by¢ matoletni.
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Z powyzszych wzgledéw normy Kodeksu Etyki Reklamy i normy prawne nie zostaty naruszone w
jakimkolwiek zakresie, a skarga ztozona w niniejszej sprawie powinna zosta¢ oddalona.

Uchwata zostata podjeta na posiedzeniu w dniu 18 grudnia 2024 roku w obecni przedstawicieli Stron.
Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje.

Skarzona w ramach promocji piwa ,Lech stworzyta atrape samochodu, ktéry prezentowany byt na tle
hasta kampanii ,,tap chwile”. Promocja miata miejsce na festiwalu Tauron Nowa Muzyka Katowice
2024 w wyodrebnionej strefie marki Lech.

Z zatgczonego przez Fundacje materiatu wynika, ze uczestnicy festiwalu robili sobie zdjecia w
samochodzie, ktére nastepnie zostaty umieszczone na mediach spotecznosciowych.

Zespot Orzekajacy zwazyt, co nastepuje.

Zarzuty Skarzacej zasadzajg sie naruszeniu przez Skarzong przepisdw ustawy z dnia 26 pazdziernika
1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz postanowien Kodeksu Etyki
Reklamy poprzez na godzenie w szeroko pojety dobrostan konsumentéw, w szczegdlnosci dzieci i
mtodziezy polegajacy na tgczeniu spozywania alkoholu z kierowaniem pojazdami oraz wywotywaniu
przez reklame skojarzen z relaksem lub wypoczynkiem.

Nalezy podkresli¢, ze ocena reklamy pod wzgledem zgodnosci z prawem lezy poza zakresem kognicji
KER. Tym samym tut. Zespdt Orzekajacy (dalej takze: ,,Z0”) nie jest wtasciwy do oceny, czy reklama
naruszyfa przepisy ww. ustawy.

W odniesieniu zas do wskazanych przez Skarzong postanowien Kodeksu Etyki Reklamy ZO nie dopatrzyt
sie zasadnosci sformutowanych przez nig zarzutow.

Wskazane przez Skarzgcg naruszone postanowienia Kodeksu Etyki Reklamy z zakresu godzenia w
dobrostan dzieci i mtodziezy (art. 23, art. 25, art. 26, art. 30) nie majg zastosowania w sprawie. Zgodnie
bowiem z art. 9 Zatacznika nr 1 do Kodeksu reklama piwa nie moze by¢ w jakikolwiek sposdb, ani
poprzez jej tresc, ani poprzez sposob przekazu, skierowana do osoéb ponizej 18 roku zycia. W tym
zakresie w stosunku do reklamy piwa nie obowiqzuje tres¢ Rozdziatu IV ,,Reklama skierowana do dzieci
i mfodziezy”. Norma wskazanego za$ przez Skarzona art. 19 Kodeksu Etyki Reklamy dotyczy obowigzku
informacyjnego reklamodawcy w zakresie wskazania na niebezpieczenstwo reklamowanego produktu,
co nie znajduje zastosowania w stanie faktycznym niniejszej sprawy.

Majagc na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy na podstawie art. 49 pkt b Regulaminu
Rozpatrywania Skarg postanowit skarge oddalié.

Zdanie odrebne
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Zgodnie z pkt. 58 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia uchwaty. Podstawe odwotania mogg stanowic
wytqcznie nowe fakty i dowody, nieznane zainteresowanej Stronie w dacie podjecia przez Zespot
Orzekajgcy uchwaty, od ktdérej Strona wnosi odwotanie.
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