Uchwata Nr Z0/178/24u
z dnia 18 grudnia 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/151/24

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy w
skfadzie:

° Beata Dziwulska - przewodniczaca
Maciej Lissowski - cztonek
° Wojciech Piwocki - cztonek

na posiedzeniu w dniu 18 grudnia 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/151/24
ztozonej na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Carlsberg Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie w sprawie dotyczacej reklamy
piwa ,,Garage”,

postanawia

- skarge odrzuci¢ w czesci dotyczacej zarzutu reklamowania przez Skarzong napojéw wysoko
alkoholowych oraz

- skarge oddali¢ w czesci dotyczacej zarzutu wprowadzenia w biad co do rodzaju reklamowanego
napoju alkoholowego.

Uzasadnienie
W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:

,Skarzgcy”) wskazat, ze Carlsberg Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata nieetyczng reklame piwa.

Zgodnie ze skarga:

Whiskey, Pink, Tropical

Drinki wysoko alkoholowe reklamowane pod markqg Garrage. Reklama takich alkoholi jest nieetyczna i
niezgodna z prawem. A jesli sktad jest inny, to jest to wprowadzanie klienta w btqd i oszukarcza
reklama co do sktadu i jakosci produktu przedstawionego konsumentowi.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie

wskazanym w art. 2 ust. 1, art. 10 ust. 1 lit. a Kodeksu Etyki Reklamy oraz art. 2 ust. 2 Zatgcznika 1
Kodeksu Etyki Reklamy.
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Art. 2 ust. 1

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Art. 10 ust. 1 lita

1. Ponadto reklamy nie mogqg wprowadza¢ w btqgd jej odbiorcow, w szczegdlnosci w odniesieniu do:
a) istotnych cech, w tym wtasciwosci, sktadu, metody, daty produkcji, przydatnosci, ilosci, pochodzenia
(w tym geograficznego) reklamowanego produktu;

Art. 2 Zatgcznika 1
2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy oraz
przepisach niniejszego Zatqcznika.

Skarzona w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 24 wrzesnia 2024 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER, jednocze$nie wnoszgc o odrzucenie skargi.

Skarzona wskazata, ze przedmiotem Skargi byta reklama piwa ,,Garage” umieszczona na stronie
internetowej wp.pl. Na przedstawionych przez Skarzgcego zrzutach ekranu widaé, ze reklama
przedstawia 3 zdjecia produktu Garage z napisem ,,sprobuj” i zegarem odliczajgcym czas trwajacej
promocji prowadzonej przez Skarzong w sieci Zabka.

Skarzona nie zgodzita sie z kwalifikacja potencjalnych naruszen. Przedmiotem skargi jest
kwestionowanie dopuszczalno$ci prowadzenia jakiekolwiek reklamy produktéw marki Garage
widocznych w reklamie. Jak wynika ze skargi, Skarzacy zarzuca Skarzonej reklame napojéw
spirytusowych (,,drinki wysoko alkoholowe”), ktdorych reklama co do zasady jest zabroniona na
terytorium Polski. Tym samym sugeruje, ze zaréwno sktad produktu, jego oznakowanie wprowadza
konsumenta w btad, bowiem produkt pod markg Garage, zdaniem Skarzacego, jest ,,drinkiem wysoko
alkoholowym”, nie zas piwem.

Skarzona wskazata, ze biorgc pod uwage charakter skargi nalezy wskazaé, ze Komisja nie jest organem
wiasciwym do oceny produktéw pod wzgledem ich zgodnosci z przepisami prawa, w szczegdlnosci
klasyfikacji prawnej, oznakowania, czy sktadu, a tym samym dopuszczalnosci prowadzenia reklamy na
gruncie przepiséw powszechnie obowigzujgcych, w tym ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o
wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (,,u.w.t.”). Powyzsza kwalifikacja pozostaje
poza zakresem kognicji Komisji. Tym samym z uwagi na brak naruszenia Kodeksu oraz brak podstaw
do rozpoznawania skargi przez Komisje, skarga powinna zosta¢ odrzucona przez Komisje.

Odmienne podejscie mogtoby, zdaniem Skarzonej, rodzi¢ sytuacje, w ktérych Komisja prowadzitaby
rozwazania dotyczace zgodnosci prowadzonej przez Skarzong dziatalnosci w zakresie dystrybucji
produktéw czy ich kwalifikacji prawnej, w korcu zasadnosci i dopuszczalnosci prowadzenia reklamy
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Jak wskazata Skarzona, reklama dotyczyta trzech wariantéw smakowych marki Garage stanowiacych
mieszanine piwa z napojami bezalkoholowymi, tj. Garage Hardcore Tropical Eliksir 6% - nazwa
formalno - prawna mix piwa i napoju o smaku owocéw tropikalnych; Garage Hardcore Pink Explosion
6% - nazwa formalno - prawna mix piwa i napoju o smaku derenia i toniku; Garage Hardcore Whisky
Sour 6% - mix piwa i napoju o smaku cytryny i miety z dodatkiem whisky.

Skarzona wskazata na ustawowag definicje napoju alkoholowego oraz piwa: ,,napojem alkoholowym w
rozumieniu ustawy, jest produkt przeznaczony do spozycia zawierajgcy alkohol etylowy pochodzenia
rolniczego w stezeniu przekraczajgcym 0,5% objetosciowych alkoholu” (art. 46 ust. 1 u.w.t.). Oznacza
to, Ze w rozumieniu u.w.t. nie sg napojami alkoholowymi produkty przeznaczone do spozycia, ktore
zawierajg alkohol etylowy pochodzenia rolniczego w stezeniu mniejszym lub réwnym 0,5%
objetosciowych alkoholu. Ustawodawca nie wymienia kategorii produktéw mieszczacych sie w definicji
napojéw alkoholowych, czynigc te definicje bardzo pojemna. W tym kontekscie u.w.t. uznaje, ze do
kategorii napojoéw alkoholowych zalicza sie rdwniez wyrdb jakim jest piwo. Nastepnie u.w.t., regulujac
kwestie prowadzenie reklamy, dokonuje rozrdznienia ,napoju alkoholowego” od , piwa”. Zgodnie
bowiem z art. 13(1) ust. 1 u.w.t.. ,Zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji napojéw
alkoholowych, z wyjatkiem piwa, ktérego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem (...)".
Tym samym ustawodawca $wiadomie dokonat odrdznienia napoju alkoholowego od wyrobu, jakim
jest piwo. Jednoczesnie umozliwiajgc i dopuszczajgc prowadzenie reklamy i promocji tego produktu
(piwa) pod okreslonymi warunkami przewidzianymi w u.w.t. Z uwagi na fakt, ze sama u.w.t. nie zawiera
legalnej definicji ,piwa”, aby ustali¢ jego definicje, konieczne jest postuzenie sie definicjami zawartymi
w innych przepisach, w szczegdlnosci art. 94 ust. 1 ustawy z dnia 6 grudnia 2008 r. o podatku
akcyzowym, ktéry wskazuje, ze: ,Piwem w rozumieniu ustawy s wszelkie wyroby objete pozycjg CN
2203 00 oraz wszelkie wyroby zawierajgce mieszanine piwa z napojami bezalkoholowymi, objete
pozycja CN 2206 00, jezeli rzeczywista objetosciowa moc alkoholu w tych wyrobach przekracza 0,5%
objetosci”.

Biorgc pod uwage powyzszg definicje piwa, zdaniem Skarzonej, nalezy wskazaé, ze objete reklamg i
znajdujace sie w sprzedazy produkty Skarzonej marki Garage sg kwalifikowane jako piwo. Skfad i baza
surowcowa sg objete pozycjg CN 2206 00 i kwalifikowane sg jako ,,wyréb zawierajacy mieszanine piwa
z napojami bezalkoholowymi”. Kwalifikacja ta zostata réwniez potwierdzona przez Izbe Skarbowg
poprzez wydanie wigzacej informacji akcyzowej (,WiA”) na rzecz Skarzonej dotyczgcej wariantu
Garage Whisky Sour 6 %. Z uzyskanego WiA wynika, ze w/w wariant zostat przez organ uznany jako
piwo. Jednoczesnie powyzsza decyzja moze by¢ i jest stosowana do wyrobdéw tozsamych, co oznacza,
Ze pozostate warianty Garage w linii 6 %, w tym objete reklama, s réwniez kwalifikowane jako piwo.

W kontekscie powyzszej definicji piwa oraz prawnej klasyfikacji produktéw marki Garage zarzut
Skarzgcego co do reklamy ,,drinkdw wysoko alkoholowych pod marka Garage” oraz wprowadzenia w
btad co do sktadu i jakosci produktu jest catkowicie bezzasadny z uwagi na to, ze produkty marki Garage
Hardcore 6% przedstawione w reklamie s kwalifikowane jako piwo, kwalifikacja ta zostata
potwierdzona przez odpowiednie organy, w tym lzbe Skarbowg, etykiety produktow wskazujg na
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Kodeks nie definiuje poje¢ wymienionych w art. 2 ust. 1 (,,nalezyta starannos¢”, ,,dobre obyczaje”,
,poczucie odpowiedzialnosci spotecznej”, ,,zasady uczciwej konkurencji”’), podobnie jak nie precyzuje
czym jest wprowadzenie w btad. Dlatego warto siegngé pomocniczo do przepisdéw powszechnie
obowigzujgcego prawa, jak i wypracowanego na ich tle orzecznictwa. W tym kontekscie szczegdélne
znaczenie ma ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom praktykom
rynkowym, jak réwniez ustawa z dnia 16 kwietnia 1993r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Skarzona wskazata ze, reklama w zadnym stopniu nie wprowadza konsumenta w btad, szczegdélnosci w
odniesieniu do: a) istotnych cech, w tym wtasciwosci, sktadu, metody, daty produkcji, przydatnosci,
ilosci, pochodzenia (w tym geograficznego) reklamowanego produktu. Reklama nie zawiera zadnych
twierdzen czy komunikatéw, ktére mogtyby sugerowaé, ze przekaz reklamowy dotyczy produktéw
,wysoko procentowych”, ktérych reklama co do zasady jest zakazana. Sam fakt obecnosci whisky w
jednym z wariantéw jako nazwy rodzajowe] okreslajgcej dodatek aromatyzujgcy w sktadzie i na
etykiecie produktu nie powoduje naruszenia zakazu reklamowego, celem przekazu nie jest
rozpowszechnianie lub popularyzowanie znaku towarowego whisky jak np. Jack Daniels. Produkt nie
zawiera zadnych symboli zwigzanych z whisky lub z kulturg spozywania tego typu napojéw
spirytusowych. Pomimo odniesien do whisky produkt Garage Whisky Sour w dalszym ciggu jest piwem.
W konsekwencji czego piwo Garage Whisky Sour korzysta z wytaczenia z zakazu reklamowego zgodnie
z u.w.t. Dodatkowo, nalezy wskazaé, ze rowniez zawartosc alkoholu w produktach marki Garage 6 %
nie skutkuje mozliwoscig ich zakwalifikowania do innego rodzaju napoju alkoholowego lub wywotaniu
u odbiorcy wrazenia, ze jest to produkt ,wysoko alkoholowy”. Podobny lub identyczny poziom
alkoholu znajduje sie w wiekszosci popularnych i dostepnych na rynku piw jasnych typu lager takich
jak: Zubr o zawartosci alk. 6 % obj., Carlsberg Piwo Jasne o zawartosci alk. 5 % obj., Tyskie o zawartosci
alk. 5,2 % obj., Zywiec Jasne Petne o zawartosci alk. 5,5 % obj.

Majgc na uwadze powyzsze, Skarzona wniosta o oddalenie Skargi.

Obecna na posiedzeniu w dniu 18 grudnia 2024 roku przedstawicielka Skarzonej poparta
przedstawione stanowisko.

Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje.

Materiat dowodowy zgromadzony w sprawie wskazywat, ze reklama piw marki Garage miata miejsce
w sgsiedztwie artykutu na stronie kobieta.wp.pl.

Z zatgczonego zrzutu ekranu wynika, ze reklama miata forme baneru przedstawiajgcego trzy warianty
piwa Garage Hardcore: Tropical Elixir, Pink Explosion oraz Whisky Sour. W dolnej czesci przekazu

znajdowat sie licznik czasu pozostatego do korica promociji.

Data emisji reklamy zostata wskazana przez Skarzacego na dzien 21 sierpnia 2024 r.
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W odniesieniu do zarzutu reklamowania przez Skarzong ,,drinkéw wysoko alkoholowych” Zespét
Orzekajacy (dalej takze: ,,Z0”) postanowit skarge odrzucic.

Zagadnienie kwalifikacji napojéw alkoholowych i mozliwosci ich reklamowania regulowane jest
przepisami prawa (m.in. ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi). Ocena reklamy pod wzgledem zgodnosci z prawem lezy poza

zakresem kognicji KER.

Majgc na wzgledzie powyisze, Zespot Orzekajgcy na podstawie art. 49 lit. a Regulaminu Rozpatrywania
Skarg postanowit skarge odrzucic.

W odniesieniu do zarzutu wprowadzenia w btad co do cech (wtasciwosci) produktu, tj. rodzaju
reklamowanego napoju alkoholowego, ZO uznat, ie skarzony przekaz nie narusza zasad etyki
wyrazonych w Kodeksie Etyki Reklamy.

Nalezy mie¢ na uwadze, iz ocena reklamy zasadniczo winna by¢ dokonywana z perspektywy odbiorcy
reklamy, jakim jest przecietny konsument. Przecietnym konsumentem jest konsument, ktdry jest
dostatecznie dobrze poinformowany, uwaziny i ostrozny; oceny dokonuje sie z uwzglednieniem
czynnikéw spotecznych, kulturowych, jezykowych i przynaleznosci danego konsumenta do szczegdlnej
grupy konsumentdéw, przez ktéra rozumie sie dajgcg sie jednoznacznie zidentyfikowaé grupe
konsumentéw, szczegdlnie podatng na oddziatywanie reklamy lub na produkt, ktérego reklama
dotyczy, ze wzgledu na szczegdlne cechy, takie jak wiek, niepetnosprawnos¢ fizyczna lub umystowa
(art. 3 lit. h Kodeksu Etyki Reklamy).

Przekaz nie dotyczy, jak wskazat Skarzacy, promoc;ji alkoholu wysokoprocentowego, a wytgcznie piwa.
Jest to inny wariant produktu, ktdéry pozostaje w standardzie proponowanych przez Skarzong
produktéw. Zdaniem ZO zastosowane nazwy i oznaczenia produktow nie sugerujg, ze promowanym
napojem jest alkohol mocny. Przecietny konsument wie, ze aktualnie napoje stanowigce piwo moga
stanowi¢ rézine mieszanki. Uzycie np. whisky jako dodatku aromatyzujgcego nie oznacza, ze
reklamowany przez Skarzong napdj nie jest piwem. Nadto, zawartos$¢ alkoholu w reklamowanych
napojach (6%) jest poréwnywalna z innymi piwami dostepnymi na rynku oraz wyraznie wskazana w
samej reklamie. Okreslenie w nazwie (na etykiecie) produktu, iz nawigzuje on do whisky jest zgodne z

prawda i jako takie nie wprowadza w btad.

Majagc na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu
Rozpatrywania Skarg, postanowit skarge oddali¢.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodhnie z pkt. 58 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogq stanowic
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wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespofowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty, od ktorej
Strona wnosi odwotanie.
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