Uchwata Nr Z0O/023/25u
z dnia 12 marca 2025 roku
Zespotu Odwotawczego
w sprawie rozpatrzenia odwotania od uchwaty
z dnia 4 grudnia 2024 roku
Nr ZO/164/24u

Zespot Odwotawczy Komisji Etyki Reklamy dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszer Rada Reklamy w skfa-

dzie:

° Igor Kalenski - cztonek

° Elzbieta Kondziota - przewodniczaca
° Dawid Kryszczynski

na posiedzeniu w dniu 12 marca 2025 roku po rozpatrzeniu odwotania od uchwaty z dnia 4 grudnia
2024 roku o sygnaturze Z0O/164/24u (dalej takze: ,Uchwata”) w sprawie skargi o sygn. akt KER/131/24
dotyczacej reklamy festiwalu ,Opener” Alter Art Festival sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ztozonego
na podstawie pkt 58 w zw. z pkt 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez strone skarzaca, bedaca
konsumentem (dane w aktach sprawy),

postanawia
odwotanie oddali¢.
Uzasadnienie
W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze: ,Skar-

z3cy”) wskazat, ze Alter Art Festival sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej takze: ,,Skarzona”) stoso-
wata reklame niezgodg z zasadami etyki.

Zgodnie ze skarga:

Zdjecie dwdch kobiet w niedwuznacznej pozycji

Reklama formatuje myslenie mtodziezy (do ktorej jest skierowane zaproszenie na wydarzenie) w kie-
runku akceptacji zachowarn wynikajgcych z zaburzenia osobowosci. W tym przypadku jest to sugerowa-
nie, Ze homoseksualizm jest normq. W okresie dojrzewania, kiedy nastepuje normalny proces ksztatto-
wania sie osobowosci, m.in. na bazie przyrodzonego temperamentu, osoba jest wrazliwa na sugestie
otoczenia. Prawidfowy rozwdj cztowieka wymaga mqdrych i zdrowych wzorcéw zachowar. Homosek-
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sualizm jest skfonnosciq nienaturalng i jako zaburzenie normy wymaga terapii. Homoseksualizm mani-
festowany w okresie nastoletnim jest czesto wynikiem ulegania wptywom propagandy (pod wieloma
jej postaciami).

Plakat ten wpisuje sie w nurt ordynarnej propagandy. Jest szkodliwy i jako taki powinien zostac usuniety.
Rada reklamy powinna dbac, aby reklama spetniata swoje funkcje w gospodarce, a kiedy reklama wcho-
dzi w przestrzen kultury — aby byta promocjq kultury, a nie anty-kultury.

Kwestie, dla mnie oczywiste, zgodne z dorobkiem takich nauk jak np. psychologia, socjologia, biologia,
filozofia, ufam ze bedq zrozumiate réwniez dla oséb przyjmujgcych i rozpatrujgcych mojqg skarge.

Z powazaniem
(m.in. ojciec)

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajacy zasady etyki reklamy w zakresie wskaza-
nym w art. 2 ust. 1, art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Art. 4
Reklamy nie mogq zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, pte¢ lub narodowosc¢.

Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.

W obliczu nieustosunkowania sie Skarzonej do tresci skargi oraz braku wziecia udziatu w postepowaniu
Zespot Orzekajacy podjat uchwate w formie opinii, oceniajgcej skarzony przekaz na podstawie ogdlnie
przyjetych norm etycznych na podstawie art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg.

Uchwatg z dnia 4 grudnia 2024 roku Zesp6t Orzekajacy uznat, ze skarzony przekaz nie narusza ogdlnie
przyjetych norm etycznych.

Zespdt Orzekajacy ustalit, na podstawie przekazanego przez Skarzgcego materiatu dowodowego (zdje-
cie zewnetrznego baneru), ze Skarzona promowata wydarzenie Opener Festival.

Na gtéwnym planie zamieszczono zdjecie pary w strojach festiwalowych. Jedna z postaci catuje druga
w policzek. W gdrnej czesci baneru w warstwie graficznej zamieszczono napis: YOU x OPEN ER the one
and only. W dolnej czesci zamieszczono logo festiwalu oraz date oraz miejsce wydarzenia (3 -
6.07.2024, Gdynia).
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Zdaniem Zespotu Orzekajgcego reklama nie narusza powszechnych zasad etyki. Stanowi wytgcznie pro-
mocje wydarzenia - Opener Festival. Przekaz nie nawigzuje do zachowan, ktdrym mozna by przypisaé
przymiot nienaturalnosci czy dysfunkcji. Nie promuje rozwigztosci seksualnej ani konkretnej orientacji,
dyskryminujgc odmienne. W ocenie Zespotu Orzekajgcego nie zawiera rowniez elementu promowania
nieodpowiednich wzorcéw, co mogtoby jakkolwiek negatywnie wptywaé na mtodszych odbiorcéw
przekazu.

Skarzacy ztozyt odwotanie od Uchwaty (dalej takze: ,,Odwotanie”). Wskazat, co nastepuje.
Szanowni Paristwo,

Niniejszym prosze o potwierdzenie, czy Zespdt Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy przed orzekaniem w
sprawie, uzywajqgc zwrotu ,,0g0lnie przyjete normy etyczne”, zapoznat sie z pracq napisanqg przez
Marguerite A. Peeters , Globalizacja zachodniej rewolucji kulturowej” (link do strony wydawcy:
https://sklep.loretanki.pl/produkt/globalizacja-zachodniej-rewolucji-

kulturowej/).

JeZeli nie, wéwczas prosze o uzupetnienie tej wiedzy przed rozpatrzeniem mojego odwoftania.

Jezeli tak, wowczas prosze o przedstawienie przyjetej przez Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy
definicji sformutowania ,,0gdlnie przyjete normy etyczne”.

W obu ww. przypadkach wnosze o ponowne rozpatrzenie mojej skargi lub uzasadnienie orzeczenia, z
podaniem definicji uzytych w orzeczeniu poje¢, w stopniu nie budzgcym waqtpliwosci (definicji
jednoznacznych).

Jezeli zostanqg uzyte w orzeczeniu lub uzasadnieniu pewne uogdlnienia (np. ,,0gdlnie przyjete normy”)
prosze o ich specyfikacje do poziomu przyjetych, przez podmioty demokratyczne stanowigce prawo,
zapisow ustawowych lub innych norm prawa, obowiqzujgcych w naszym pieknym kraju.

Zespot Odwotawczy zwaiyt, co nastepuje.

Zgodnie z pkt 58 Regulaminu rozpatrywania skarg: Strony mogq odwotywac sie od uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie 10 dni od doreczenia uchwaty. Podstawe odwotania mogq stanowic wytgcznie
nowe fakty i dowody nieznane Zespofowi Orzekajgcemu w dacie podjecia uchwaty, od ktorej strona
wnosi odwotanie.

W przekonaniu Zespotu Odwotawczego przywotana przez Skarzacego literatura nie stanowi nowego
faktu lub dowodu w rozumieniu pkt 58 Regulaminu Rozpatrywania Skarg. W pierwszej kolejnosci na-
lezy podniesé, ze Skarzony nie wskazat, na jakg okolicznos¢ powotuje ww. pozycje. Nadto, nie jest wia-
dome, ktére fragmenty lub tezy w niej zawarte miatyby stanowi¢ potwierdzenie tej (nieznanej) oko-
licznosci.
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W odniesieniu do argumentacji Skarzgcego o braku wyjasnienia w Uchwale pojecia ,,0gdlnie przyjetych
norm etycznych” Zespot Odwotawczy wskazuje, ze Uchwata w uzasadnieniu jednoznacznie wskazuje,
z jakich przyczyn skarzona reklama zostata uznana za zgodng z ogdlnie przyjetymi norami etycznymi
(powszechnymi zasadami etyki), wyjasniajgc znaczenie tej przestanki w przedmiotowej sprawie. Zespét
Orzekajacy wskazat:

Stanowi [skarzona reklama — przyp. wt.] wyfgcznie promocje wydarzenia - Opener Festival. Przekaz nie
nawiqzuje do zachowan, ktérym mozna by przypisac przymiot nienaturalnosci czy dysfunkcji. Nie pro-
muje rozwiqgztosci seksualnej ani konkretnej orientacji, dyskryminujgc odmienne. W ocenie Zespotu
Orzekajgcego nie zawiera rowniez elementu promowania nieodpowiednich wzorcow, co mogfoby jak-
kolwiek negatywnie wptywac¢ na mtodszych odbiorcéw przekazu.

Majac to na uwadze, argumentacja Skarzgcego w Odwotaniu stanowi wyfgcznie polemike z oceng Ze-
spotu Orzekajgcego wyrazong w Uchwale.

Informacyjnie Zesp6t Odwotawczy wskazuje, ze w niniejszej sprawie, w obliczu nieustosunkowania sie
Skarzonej do tresci skargi oraz braku wziecia udziatu w postepowaniu, Zespdt Orzekajacy podjat
uchwate w formie opinii. Zgodnie z art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przedmiotem opinii nie
jest ocena skarzonego przekazu na podstawie Kodeksu Etyki Reklamy, a na podstawie ogdlnie przyje-
tych norm etycznych, w szczegdlnosci zgodnosci z dobrymi obyczajami. Sprzeczne z dobrymi obycza-
jami zasadniczo jest dziatanie, ktére potocznie okreslone jest jako nieuczciwe, nierzetelne, odbiegajace
in minus od przyjetych standardéw postepowania. Klauzula generalna dobrych obyczajow podlega
konkretyzacji na okoliczno$é danego stanu faktycznego.?

Podkresli¢ nalezy, ze ocena reklamy dokonywana jest ad casum, z uwzglednieniem okolicznosci kon-
kretnej sprawy. Ocenie KER podlegajg reklamy w zakresie okreslonym w skardze skierowanej do KER,
co miato miejsce w niniejszej sprawie.

Majac powyzsze na wzgledzie, Odwotanie nie podlega rozpatrzeniu merytorycznemu.

Majac to na uwadze, Zespdt Odwotawczy na podstawie art. 63 lit. a Regulaminu Rozpatrywania Skarg
orzekt jak w sentencji niniejszej uchwaty.

Zdania odrebne

Brak.

ZWIAZEK STOWARZYSZEN RADA REKLAMY
UL. GROTTGERA 9/3, 00-785 WARSZAWA

biuro@radareklamy.pl
+4822 6213194
NIP: 5213383625




