Uchwata Nr ZO/088/250
z dnia 29 pazdziernika 2025 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/117/25

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Beata Dziwulska - przewodniczaca

Maciej Lissowski - cztonek
° Agnieszka Przewoznik - cztonkini

na posiedzeniu w dniu 29 pazdziernika 2025 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/117/25
ztozonej na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Browar Stu Mostéw sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu w sprawie reklamy piwa
WKS Slgsk Wroctaw Browar Stu Mostéw, dokonat oceny stosowanego przekazu reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajac w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzgcy”) wskazat, ze Browar Stu Mostow sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu (dalej takze: ,,Skarzona”)
stosowata reklame niezgodng z zasadami etyki.

Zgodnie ze skarga:

Oficjalny produkt
WKS Slgsk Wroctaw
Browary

Stu mostéw

Kojarzenie piwa ze sportem jest zte, tym bardziej, ze produkt jest skierowany do kibicow, ktdrzy,
oglgdajgc mecze ich druzyny, bedq pili piwo, co jest zte, bo w 1 lidze gra sie co tydzien.



RADA REKLAMY

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 2 pkt 3 Standardy Reklamy Piwa oraz art. 3 pkt
8 Standardy Reklamy Piwa Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2
1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami

uczciwej konkurencji.

[.]

Art. 2 Zatgcznika Standardy Reklamy Piwa

Reklama piwa nie moze:

[..]

3. zacheca¢ do zachowarn agresywnych lub innego rodzaju zachowar negatywnych lub postaw
antyspotecznych;

[.]

Art. 3 Zatgcznika Standardy Reklamy Piwa

Reklama piwa alkoholowego nie moze:

[.]

8. przedstawiac¢ spozywania piwa alkoholowego bezposrednio przed lub w toku dziatania, ktdre
wymaga zachowania stanu trzezwosci, a w szczegolnosci prowadzenia pojazddow, obstugi maszyn i
urzqdzen, pracy zawodowej, sportu. Wyjgtkiem jest pokazywanie spozywania piwa alkoholowego przez
zawodowych degustatordw lub cztonkéw paneli degustacyjnych w trakcie prowadzenia profesjonalnej
degustacji;

[..]
Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.

W obliczu nieustosunkowania sie Skarzonej do tresci skargi oraz braku wziecia udziatu w postepowaniu
Zespot Orzekajacy podjat uchwate w formie opinii oceniajgcej skarzony przekaz na podstawie ogdlnie
przyjetych norm etycznych na podstawie art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg.

Zespot Orzekajacy uznalt, iz skarzony przekaz nie narusza ogdlnie przyjetych norm etycznych.

Na podstawie przekazanego przez Skarzgcego materiatu dowodowego (zdjecie oferowanego
produktu) wynika, ze Skarzona sprzedawata produkt WKS Slagsk Wroctaw Browar Stu Mostéw. Reklama
miata miejsce na stronie internetowej https://www.piwnemosty.pl/product-pol-5596-WRCLW-WKS-
Slask-Wroclaw-Lager-butelka-500-ml.html#tak

Data oraz czas emisji wskazany przez Skarzacego to dzier 11 czerwca 2025 roku o godzinie 13:33.
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RADA REKLAMY

W ocenie Zespotu Orzekajgcego sam fakt wspdtpracy pomiedzy klubem sportowym a producentem
piwa polegajacy na wypuszczeniu limitowanej edycji produktu opatrzonego znakami towarowymi
klubu nie stanowi automatycznie naruszenia powszechnych zasad etyki reklamy. Przekaz nie zawiera
tresci zachecajacych do spozywania alkoholu w czasie uprawiania sportu ani nie sugeruje, ze spozycie
alkoholu jest nieodtagcznym elementem kibicowania.

Zespot Orzekajacy zauwazyt, ze w skarzonym materiale nie wystepuja elementy zachecajgce do picia
piwa podczas aktywnosci sportowej ani w sytuacjach, ktére wymagajg zachowania trzezwosci. Produkt
zostat przedstawiony w sposdb neutralny, bez kontekstu spozycia w trakcie wydarzenia sportowego, a
jedynie w zwiazku z identyfikacjg wizualng klubu sportowego.

Zespot Orzekajacy podkreslit rowniez, ze powigzanie marek piwa z klubami sportowymi jest zjawiskiem
powszechnym w kulturze marketingowej, szczegdlnie w pitce noznej, i samo w sobie nie stanowi
naruszenia powszechnych norm etyki, o ile przekaz zachowuje odpowiedzialny charakter i nie promuje
naduzywania alkoholu ani jego spozywania w sytuacjach nieodpowiednich.

W zwigzku z powyiszym, majac na uwadze tresc¢ skargi, Zespdt Orzekajacy ocenit przedmiotowq
reklame jak w osnowie.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 58 w zw. z art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg Skarzqcy moze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania
moggq stanowic¢ wytqcznie nowe fakty i dowody nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia
Uchwaty, od ktdérej Strona wnosi odwotanie.
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