GQY) RADA REKLAMY

Dokad zmierzasz reklamo?
26 marca 2026 rr.
9:00-15:30
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Program
Czas Temat Panelisci /panelistki Moderator/ka
Otwarcie i prowadzenie konferencji e Magdalena Rigamonti, Dziennikarka onet.pl
09:00 - 09:05 e Katarzyna Borucka, Prezeska Zarzagdu Rady
Reklamy
Keynote e Ludovic Basset, Dyrektor Zarzgdzajgcy EASA
09:05-09:35 Dokad zmierzasz reklamo?
9:35-10:20 Dyskusja panelowa e Adrian Wochna, Head of Legal Competition &
1. Reklama w Swiecie kryzysu zaufania Marketing Zabka Group e Maciej
Zagadnienia: e tukasz Wronski, Dyrektor UOKIK Lissowski,
Swiecie? Prawnym TVN Warner Bros. Discovery indaHash
e Kiedy reklama staje sie dezinformacja? e Piotr Michas, Dyrektor ds. Prawnych i Compliance
e (Czy,brand purpose” pomaga czy pogtebia podziaty? w Lid| Polska
10:20-10:25 Przerwa
Dyskusja panelowa e Pawet
10:25-11:10 2. Influencer marketing pod lupg etyki | prawa * Anna Garwolifiska, Dyrektor ds. Regulacyjnych i Pilarczyk,
Zagadnienia: Public Affairs; IAB Polska Dziennikarz
tech

e Czyinfluencer jest medium czy reklamodawcg?

e (Czy oznaczenie #reklama naprawde chroni konsumenta?

e Kto ponosi odpowiedzialnosé: marka czy tworca?

e Czyinfluencer marketing zmierza w strone
profesjonalizacji czy kryzysu zaufania?

e  Krzysztof Lehmann, Zastepca Dyrektora, UOKIK

e Marta Sliwinska, Specjalistka ds. Influencer
marketingu, Influencerka

e Witold Kotodziejski, KRRIT

11:10-11:05

Przerwa
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11:05-11:50 Dyskusja panelowa e Jakub Wator,
3. Reklama dla dzieci i mtodziezy w erze Madra Babocia, Influencerka YouTube.com/
TikToka Katarzyna Hernandez — Dyrektorka, Biuro @kubawator
Zagadnienia: Rzecznika Praw Dziecka
e Jak chronié dzieci przed manipulacja, FOMO i Kamil Bolek — Business Development Director,
nieuczciwymi praktykami? Tears of Joy
e Jak dociera¢ do dzieci w odpowiedzialny sposob? Michat Kisielewski — Executive Creative Director
That One Agency
11:50-11:55 Przerwa
11:55-12:40 Dyskusja panelowa e Matgorzata
4. ,Bodyimage” i zdrowie psychiczne w Aleksandra Lau-Wyzinska, Senior PA & PR Manager Zochowska -
reklamie Katarzyna Warnke, Aktorka Dziennikarka
Zagadnienia: Barbara tubko, Szefowa Dziatu Urody VIVA Radio ZET
e  Wptyw kampanii reklamowych na samoocene i obraz Damlan. Borowiec, senior Me.dla & Creative
ciata Strategist, MullenLowe Media
e Gdzie konczy sie inspiracja a zaczyna presja?
e Odpowiedzialnos$¢ branzy wobec zdrowia psychicznego
12:40-12:45 Przerwa
12:45-13:30 Dyskusja panelowa
5. Kultura ,,cancel” i odpowiedzialnos¢ marek * Agnieszka Sielariczyk, Redaktor prowadzaca * Marta
Zagadnienia: KMag Majchrzak
e Jak reagowac na kryzysy w erze ,,cancel culture”? * Magdalena Sroda, Prof. Dr. Hab.UW }
e Jak budowa¢ komunikacje, ktéra minimalizuje ryzyko * Sebastian Stgpak, CEO, Central and Eastern Badaczka,
wykluczenia? Europe, MSL Zatozycielk
e Agata Partyka, Life Science, New Tech & a
Consumer Goods Associate Director, Herstories

Morgan Philips
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13:30-13:35

Przerwa

13:35-14:00

Keynote
Odpowiedzialna reklama w kategoriach
podlegajacych regulacjom prawnym
Zagadnienia:
e Gdzie konczy sie informacja a zaczyna manipulacja?
e (Czy samoregulacja realnie chroni konsumenta?
e Czy reklama moze byc¢ kreatywna w kategoriach
regulowanych?

Daniel Mankowski, Wiceprezes UOKIK

14:00 — 14:05

Przerwa

14:05 - 14:50

Dyskusja panelowa

6. Czy Al w reklamie to jeszcze narzedzie, czy
juz wspotautor?

Zagadnienia:

e Kto ponosi odpowiedzialnos$¢ za btad, manipulacje
lub fake wygenerowany przez Al?

e (Czy konsument powinien wiedzie¢, ze reklama zostata
stworzona przez algorytm?

e Czy Al wzmacnia kreatywnos¢, czy jg standaryzuje?

e (Czy branza jest gotowa na etyczne ramy uzycia Al — zanim
zrobi to regulator?

Andrzej Dragan, polski Fizyk teoretyk i Artysta
Michat Kanownik, Prezes Zwigzku Cyfrowa Polska
Adam Owczarek, Wyktadowca Uniwersytet todzki i
Akademia Humanistyczno — Ekonomiczna

Pawet
Pilarczyk,
Dziennikarz
tech

14:50 — 14:55

Przerwa

14:55-15:30

Dyskusja panelowa
7. Rola samoregulacji w erze globalnych

platform
Zagadnienia:

Jagoda Zakrzewska, Ekspert ds. Reklamy
internetowej Google Polska

Olgierd Swierzewski, Partner Osborne&Clarke
Marta Mikliszaniska, Director of Public Policy
Allegro

tukasz
Kowalski,
Cztonek Rady
Nadzorczej
Rady Reklamy,
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e (Czy algorytmy mogg by¢ etyczne?

e (Czy samoregulacja ma jeszcze realng site sprawczg?
Gdzie konczy sie wolnos¢ reklamy a zaczyna
odpowiedzialnos¢ platform?

Magdalena Kolenkiewicz, General Manager,
Starcom

Wyktadowca
Akademicki

15:30

Zakonczenie

Katarzyna Borucka, Prezeska Zarzagdu Rady
Reklamy
Magdalena Rigamonti, Dziennikarka onet.pl




