
 
 

 

Dokąd zmierzasz reklamo? 
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Program 

Czas Temat Paneliści /panelistki 
 

Moderator/ka 

 
09:00 – 09:05 

Otwarcie i prowadzenie konferencji 
 

• Magdalena Rigamonti, Dziennikarka onet.pl 

• Katarzyna Borucka, Prezeska Zarządu Rady 
Reklamy  

 

 
09:05 – 09:35 

Keynote  

Dokąd zmierzasz reklamo? 
 

• Ludovic Basset, Dyrektor Zarządzający EASA  

9:35 – 10:20 Dyskusja panelowa 

1. Reklama w świecie kryzysu zaufania 
Zagadnienia: 

• Czy reklama może być neutralna w spolaryzowanym 
świecie? 

• Kiedy reklama staje się dezinformacją? 

• Czy „brand purpose” pomaga czy pogłębia podziały? 
 

• Adrian Wochna, Head of Legal Competition & 
Marketing Żabka Group 

• Łukasz Wroński, Dyrektor UOKIK  

• Agnieszka Kądziela-Piasecka, Dyrektor w Dziale 
Prawnym TVN Warner Bros. Discovery 

• Piotr Michaś, Dyrektor ds. Prawnych i Compliance 
w Lidl Polska 

 

• Maciej 
Lissowski, 
Wiceprezes 
indaHash 

10:20 – 10:25  Przerwa   

 
10:25– 11:10 

Dyskusja panelowa 

2. Influencer marketing pod lupą etyki I prawa  
Zagadnienia: 

• Czy influencer jest medium czy reklamodawcą? 

• Czy oznaczenie #reklama naprawdę chroni konsumenta? 

• Kto ponosi odpowiedzialność: marka czy twórca? 

• Czy influencer marketing zmierza w stronę 
profesjonalizacji czy kryzysu zaufania? 

 

 

• Anna Garwolińska, Dyrektor ds. Regulacyjnych i 
Public Affairs; IAB Polska 
 

 
• Krzysztof Lehmann, Zastępca Dyrektora, UOKIK 

• Marta Śliwińska, Specjalistka ds. Influencer 
marketingu, Influencerka 

• Witold Kołodziejski, KRRiT 
 

• Paweł 
Pilarczyk, 
Dziennikarz 
tech 

11:10 – 11:05 Przerwa   



 
 

 

11:05 – 11:50 Dyskusja panelowa 

3. Reklama dla dzieci i młodzieży w erze 
TikToka 

Zagadnienia: 

• Jak chronić dzieci przed manipulacją, FOMO i 
nieuczciwymi praktykami? 

• Jak docierać do dzieci w odpowiedzialny sposób? 
 

 

• Mądra Babcia, Influencerka 

• Katarzyna Hernandez – Dyrektorka, Biuro 
Rzecznika Praw Dziecka  

• Kamil Bolek – Business Development Director, 
Tears of Joy 

• Michał Kisielewski – Executive Creative Director 
That One Agency 

 
 

• Jakub Wątor, 
YouTube.com/
@kubawator 

11:50 – 11:55            Przerwa  

11:55 – 12:40 Dyskusja panelowa 

4. „Body image” i zdrowie psychiczne w 
reklamie 

Zagadnienia: 

• Wpływ kampanii reklamowych na samoocenę i obraz 
ciała. 

• Gdzie kończy się inspiracja a zaczyna presja? 

• Odpowiedzialność branży wobec zdrowia psychicznego 
 

 

• Aleksandra Lau-Wyzińska, Senior PA & PR Manager 

• Katarzyna Warnke, Aktorka 

• Barbara Łubko, Szefowa Działu Urody VIVA! 

• Damian Borowiec, senior Media & Creative 
Strategist, MullenLowe Media 

• Małgorzata 
Żochowska - 
Dziennikarka 
Radio ZET 

12:40 – 12:45 Przerwa   

12:45 – 13:30 Dyskusja panelowa 

5. Kultura „cancel” i odpowiedzialność marek 
Zagadnienia: 

• Jak reagować na kryzysy w erze „cancel culture”? 

• Jak budować komunikację, która minimalizuje ryzyko 
wykluczenia? 

      

 

• Agnieszka Sielańczyk, Redaktor prowadząca 
KMag 

• Magdalena Środa, Prof. Dr. Hab.UW 

• Sebastian Stępak, CEO, Central and Eastern 
Europe, MSL 

• Agata Partyka, Life Science, New Tech & 
Consumer Goods Associate Director, 
Morgan Philips  

 

• Marta 
Majchrzak
- 
Badaczka, 
Założycielk
a 
Herstories 



 
 

 

13:30 – 13:35 Przerwa    

13:35 – 14:00 Keynote 

 Odpowiedzialna reklama w kategoriach 
podlegających regulacjom prawnym 
Zagadnienia: 

• Gdzie kończy się informacja a zaczyna manipulacja? 

• Czy samoregulacja realnie chroni konsumenta? 

• Czy reklama może być kreatywna w kategoriach 
regulowanych? 

 

 
• Daniel Mańkowski, Wiceprezes UOKIK 
 

 

 

14:00 – 14:05 Przerwa    
14:05 – 14:50 Dyskusja panelowa 

6. Czy AI w reklamie to jeszcze narzędzie, czy 
już współautor?  

Zagadnienia: 

• Kto ponosi odpowiedzialność za błąd, manipulację 
lub fake wygenerowany przez AI?  

• Czy konsument powinien wiedzieć, że reklama została 
stworzona przez algorytm?  

• Czy AI wzmacnia kreatywność, czy ją standaryzuje?  

• Czy branża jest gotowa na etyczne ramy użycia AI – zanim 
zrobi to regulator?  

 

• Andrzej Dragan, polski Fizyk teoretyk i Artysta 

• Michał Kanownik, Prezes Związku Cyfrowa Polska  

• Adam Owczarek, Wykładowca Uniwersytet Łódzki i 
Akademia Humanistyczno – Ekonomiczna  

 

• Paweł 
Pilarczyk, 
Dziennikarz 
tech 

14:50 – 14:55 Przerwa    
14:55 – 15:30 Dyskusja panelowa 

7. Rola samoregulacji w erze globalnych 
platform 

Zagadnienia: 

• Jagoda Zakrzewska, Ekspert ds. Reklamy 
internetowej Google Polska 

• Olgierd Świerzewski, Partner Osborne&Clarke 

• Marta Mikliszańska, Director of Public Policy 
Allegro 

• Łukasz 
Kowalski, 
Członek Rady 
Nadzorczej 
Rady Reklamy, 



 
 

 

• Czy algorytmy mogą być etyczne? 

• Czy samoregulacja ma jeszcze realną siłę sprawczą? 
Gdzie kończy się wolność reklamy a zaczyna 
odpowiedzialność platform? 

• Magdalena Kolenkiewicz, General Manager, 
Starcom  

 
 

Wykładowca 
Akademicki 

15:30 Zakończenie • Katarzyna Borucka, Prezeska Zarządu Rady 
Reklamy 

• Magdalena Rigamonti, Dziennikarka onet.pl 

 

 


