Uchwata Nr Z0/024/260
z dnia 18 lutego 2026 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/282/25

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Igor Kalenski - cztonek
° Elzbieta Kondziota - cztonkini
° Aleksandra Wierzba - przewodniczaca

na posiedzeniu w dniu 18 lutego 2026 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/282/25
ztozonej na podstawie pkt 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko TV Spektrum sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie w sprawie reklamy ,,Podwdjna
gorgca dwudziestka”, dokonat oceny skarzonego przekazu reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajac w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentdw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze TV Spektrum sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej takze: ,,Skarzona”) stosuje
reklame niezgodng z zasadami etyki.

Zgodnie ze skarga:

Eska Hity na Czasie
Podwdjna Gorgca Dwudziestka

Nie mam oryginalnej reklamy, jednak jest taka sama na YT.

Wyrazenie ,,gorgca podwdjna dwudziestka", cho¢ odnosi sie do listy czterdziestu popularnych
piosenek, zostato zobrazowane dwiema seksownymi dwudziestolatkami. Hasto jest dwuznaczne i
moim zdaniem nie powinno zawierac takiej ilustracji, bo co niby te dziewczyny w wymownych
pozycjach majq za zwigzek z rankingiem piosenek, jesli to nie seksualna gra stow?
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Na podstawie tresci skargi przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajacy zasady etyki
reklamy w zakresie wskazanym w art. 2 ust. 1 oraz art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2
1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytq starannosciqg, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z

zasadami uczciwej konkurencji.

[.]

Art. 4
Reklamy nie mogq zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, pte¢ lub narodowos¢.

Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.

W obliczu nieustosunkowania sie Skarzonej do tresci skargi oraz braku wziecia udziatu w posiedzeniu
Zespot Orzekajacy podjat uchwate w formie opinii oceniajgcej skarzony przekaz na podstawie ogdlnie
przyjetych norm etycznych na podstawie art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg.

Zespot Orzekajacy uznat, ze skarzony przekaz nie narusza ogdlnie przyjetych norm etycznych.

Z materiatu przekazanego przez Skarzgcego wynika, ze czas emisji reklamy to dzien 30 listopada 2025r.
okoto godziny 17:00. Przekaz miat forme przekazu telewizyjnego na kanale EskaTV i promowat liste
przebojow pt. ,,Podwdjna Gorgca Dwudziestka”. Przekaz zawierat ujecia dwdéch kobiet ubranych w
koszulki z numerem 20, szorty, podkolanéwki oraz teniséwki.

Zespot Orzekajacy (dalej takze: ZO) wskazat, ze przedmiotem oceny w postepowaniu przed Komisjg nie
sg kwestie estetyczne ani subiektywne odczucia odbiorcéw co do trafnosci czy atrakcyjnosci przyjetej
konwencji wizualnej, lecz zgodnos$¢ przekazu z normami okreslonymi w Kodeksie Etyki Reklamy oraz
powszechnymi zasadami etyki. Sam fakt wykorzystania wizerunku mtodych kobiet w dynamicznej,
rozrywkowej stylistyce nie stanowi naruszenia dobrych obyczajéw, jezeli przekaz nie zawiera tresci
obscenicznych, wulgarnych czy jednoznacznie seksualnych.

W ocenie ZO hasto ,Podwdjna Gorgca Dwudziestka” w kontekscie programu muzycznego odnosi sie
do formatu listy przebojow (dwie ,dwudziestki” utworéow) oraz do potocznego okreslenia ,gorace
hity”, powszechnie uzywanego w branzy muzycznej. Zastosowana wizualizacja, polegajgca na
przedstawieniu dwdch kobiet z numerem 20, miesci sie w konwencji marketingowe] opartej na
metaforze i skrécie myslowym.

Przekaz nie zawierat tresci dyskryminujgcych ze wzgledu na pteé ani nie przedstawia kobiet w sposéb
deprecjonujacy czy ponizajgcy. Uzycie atrakcyjnych wizualnie postaci w reklamie programu
muzycznego miesci sie w powszechnie stosowanej estetyce przekazow rozrywkowych i nie stanowi
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samo w sobie przejawu dyskryminacji. Mtode kobiety byty kompletnie obrane i nie stwierdzono, aby
przekaz zawierat tresci o charakterze uprzedmiotawiajgcym czy naruszajgcym ich godnosé.

Reklama zostata zrealizowana w konwencji wtasciwej dla stacji muzycznej i w odbiorze przecietnego
konsumenta nie przekracza granic dobrych obyczajéw.

W zwigzku z powyzszym, majgc na uwadze tres¢ skargi, Zespdt Orzekajacy ocenit przedmiotowq
reklame jak w osnowie.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposdb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie

udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 58 w zw. z art. 34 Regulaminu Rozpatrywania Skarg Skarzgcy moze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania
moggq stanowic¢ wyfqcznie nowe fakty i dowody nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia
Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwotanie.


http://www.radareklamy.pl/

